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tn busca de la identidad turistica

Los hoteleros aspiran a una promocidn independients

MARIO MORALES
mmorales@editur.com

Un centenar de destacados profesio-
nales turisticos espanoles acudieron a
la propuesta lanzada por [a Fundacion
Turismeo Menorca, para celebrar unas
Jornadas de debate denominadas
"Menorca 2010: retos y oportunida-
des’, sobre los productos gue ofrece la
isla y su promocion. Se dieron cita en
Ciutadella, donde quedo claro que "es
necesario diferenciar a Menorca del
resto de |as islas, porque tiene su pro-
pialinea de producto que debe ser pro-
mocionada separadamente” decla-
raron a EDITUR fuentes de |a patronal
hatelera Ashome, que anadieron que
‘el sentimiento general en Menorca es
el de evitar la supremacia que siempre
na tenido Mallorca, y llevar a cabo
nuestra propia promocion”

tf gerente de fa institucion convo-
cante, Bartomeu Riudavets, explico

gue la idea era "mantar un foro de
reflexion y crear consenso en torno al
desarrollo futuro del turismo en 13 isla,
porque existe una dispersion de opi-
niones al respecto”. Riudavets anadio
que ha habido acuerdo "en |3 necesi-
dad de definir nuestra oferta, en gue
las infraestructuras son poco adecua-
das, en que |a isla es un destino caro, y
en que se debe mejorar la accesibilidad
y diferenciar la imagen de Menorca de
la del resto de Baleares".

En las jornadas participaron, entre
otros, el vicepresidente de Exceltur, lose
Luis Zoreda; el director de Turismo de
Barcelona, Pere Duran; el presidente de
Air Madrid y Hoteles Globales, José Luis
Carrillo; y los directores de las OE ] de
Londres, Milan y Berlin, Ignacio Vasallo,
Carlos Hernandez v Alvaro Blanco, res-
pectivamente.

El delegado del Gobierno autonomico
de Baleares en Menorca, Juan Domin-
guez, mostro su satisfaccion por los

resultados obtenidos, porque "ha lle-
gado el momento de definir nuestro
producto turistico, y esta convocatoria
ha permitido avanzar en esta aspira-
cion”. Anadié que "se considera que
Menorca es un destine para las fami-
lias pero no tiene la oferta que
demanda este segmento del mercado”,
Dominguez sostiene gue "hace falta
contar con mas infraestructuras, comeo
una mayor oferta de amarres y servi-
cios nautices”. Ademas, "la red viaria es
deficiente y obsoleta. Tampoco hay
infraestructuras de ocio que resulten
atractivas para el visitante”,

Aln asi, el delegado del Gobierne auto
nomico reconoce que la isla cuenta con
atractivos notables para los visitantes,
come "la seguridad y el gran potencial
de crecimiento que tiene la industria
turistica. Contamos con productas muy
interesantes, como el turismo ecuestre
¥ el monumental, pero es necesaric
reestructurar esta oferta", (3
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