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Una turista toma el sol en una playa espafola. EFE

Los turistas espaiioles vuelven a ‘salvar’ al sector

El Indicador del
- Turismo de Espaiia
“creceel 34%

EFE. Madrid |

. El Indicador Sintético del Turismo de Espafia (ISTE), asimila-
ble al PIB turistico,.crecié un 34 por ciento en ¢! segundo fri-
mestre de 2006 y se situd ligeramente por encima del 3,3 por
ciento esperado para la economia espaiiola, segiin el informe
de la Alianza para la excelencia turistica, Exceltur.

La mayor demanda turistica

durante el segundo trimestre -

del afio ha favorecido un ge-
neralizado aumento, aunque
leve, de los beneficios empre-
sariales a pesar de que sigue
bajando el ingreso medio por
turista. El 62,2% de los em-
presarios del sector aloja-
miento dicen haber incremen-
tado sus ventas, entre abril y
Jjunio, al igual que el 582%
-de los hoteleros de costa, el
64.9% de los hoteles urbanos;
el 53.2% del transporte; el
63% de la distribucién; el
66% de ocio y casi todos -un
99,3%- de alquiler de coches.

Ademds, en este segundo tri-
mestre, el 43.2% de los em-
presarios de alojamiento di-
cen haber aumentado sus be-
neficios, asi como el 35,2%
de los hoteleros de cesta, que
han conseguido incrementar-
los tras cuatro afios de caidas.

También indicaron que se ha
producido una moderada re-
cuperacién en sus beneficios

el 56,7% de los hoteleros ur-

banos, el 65% del transporte; .

el 59,6% de la distribuci6a, el

80% de ocio y el 68,3% de al--

quiler de coches. .

Las causas, segin el vice-
presidente ejecutivo de Excel-
tur, José Luis Zoreda, son
principalmente por el esfuer-
zo de los empresarios por
contener los precios.

Los turistas espafioles han
vuelto a jugar un papel deter-
minante en los resultados del
segundo trimestre, cuyas per-
noctaciones han aumentado
un 7 8% y sus gastos el 5,5%,
lo que supone una “ralentiza-
cién” ya que en el primer tri-
mestre el gasto turistico del
mercado interno crecié un
18,2 por ciento.

La mejoria generalizada de
los beneficios empresariales
en un contexto de precios
contenidos contrasta con la
bajada del ingreso medio por
turista, seglin Zoreda “no es
paraddjico”.
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