
Turquía se sitúa en C~~as
turlstlcas

el mercado tm5stico
como una amenaza
para Canarias

Los turcos tienen previsto construir
otras 200.000 camas en cinco años

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA

Turquía protagonizará el mayor
crecimiento turístico del área
mediterránea en pocos años. Es-
te país sumará 200.000 nuevas
camas hoteleras en el próximo
quinquenio y provocará que la
planta alojativa supere las
400.000 unidades. Los hoteleros
turcos y las cadenas foráneas ali/
instaladas viven un período de
efervescencia que hace de este
país uno de los destinos emer-
gentes con más potencial del
Mediterráneo. Para ello, Turquía

¯ presenta una oferta diversifica-
da, que trabaja por alejarse del
encasillamiento de sol y playa.

Además, y pese a que las re-
servas pára el presente verano
no han cumplido con las expec-
tativas previstas, sobre todo a ra-

íz de la gripe aviar, "el próximo
período estival será excepcional
y el comienzo del boom en esta
zona", explica un representante
de TUL "Ha existido mucha de-
sinformación y fmalmente el ve-
rano está casi perdido por cul-
pa de una gripe a la que se le dio
demasiada importancia cuando
era un único caso aislado y con-
trolado".

El crecimiento de Turquía co-
mo un destino emergente "se ha
convertido en una amenaza" pa-
ra Canarias, según advierten des-
de Exceltur (lobhyturístico), que
recuerdan que los bajos precios
de los paquetes son uno de los
principales reclamos para el vi-
sitante. En este sentido, Ángel
Luis Tadeo, presidente del Gru-
po Dunas y miembro de Excel-
tur, asegura que "este país está
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creciendo muchísimo, ya que el
despegue de su oferta es muy
notable". La rentabilidad que
emana de estos negocios "es otra
cosa muy distinta", continúa Ta-
deo, quien confía en que Cana-
rias, gracias a sus garantías y su
solvencia turística, haga frente
a este destino emergente.

DIVERSIHCACION. El creci-
miento de Turquía está asociado
a la apuesta de las grandes ca-
denas españolas que han pues-
to un pie en el país, lo que de-
muestra el ansia de crecimiento
de los grupos hoteleros españo-
les y los pasos hacia la diversi-

ficación de su oferta. Asimismo,
Turquía, que trabaja intensa-
mente desde hace cinco años su
imagen turística, ha puesto en
boga la subvención económica a
turoperadores turísticos para
que programen vuelos y vaca-
ciones hacia sus costas. De esta
forma, los hoteleros canarios
cuentan ya con un nuevo esco-
llo a la hora de negociar precios
con los mayoristas que, además,
pueden aprovechar el bajo coste
de los paquetes a Turquía para
presionar a la baja los precios.
Y a la competencia de Turquía se
le unen los destinos de Egipto,
Croacia y Grecia.

Turistas. Turquía recibe
aproximadamente el mismo
número de turistas que
Canarias. La lista la
encabezan los turistas
alemanes, con casi tres
millones anuales. A éstos les
sigue con importantes
crecimientos el turismo
proveniente de Rusia,.con 1,4
millones al mío. Tras estos
países, estfi el Reino Unido
que apenas llega al millón y
Holanda con medio mill6n al
afio. Una ratio que también
alcanzan los turistas
franceses y los búlgaros.

Cadenas. Sol Meliá,
lberostar y Barcel6 son
algunas de las cadenas
españolas que han puesto el
punto de mira en Turquía.
De hecho, estos grupos
cuentan con una decena de
hoteles de distintas
características. Además, la
gran extensí6n de este país
(cerca de 800.000
kil6metros cuadrados)
ofrece un marco ideal para la
práctica de deportes como el
alpinismo, el senderismo o,
simplemente, para esquiar.
Asi, la diversificación
turística es una de las claves
que encierra Turquía.
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