
TRANSPORTE ¯ EL DESPEGUE DEL BAJO COSTE

Las aerolíneas’baratas’ crecen
el triple que las convencionales
Las bajo coste controlan ya el 3z% del mercado
español, con incrementos semestmles del

119% en compañías como la catalana Vue~ng

POR J.A.I. te mercado, de la mano de varios
...................................... socios de otros sectores comoACS
La demanda de las aerolíneas de
bajo coste en Españacreció un 15,9%
en el primer semestre -hasta los

7,9 millones de usuarios-, tres ve-
ces más que elaumento registrado
en el número de cliemes de las com-
pañíastradicionales (5,1%),loque
consolida el dominio del avión co-
mo medio de transporte, si bien con
mayor competencia que antes en-
tre los distintos operadores y con
fórmulas más baratas para viajar.

Según los últimos datos del Mi-
nisterio de Industria, Turismo y
Comercio, estos operadores con-
trolan el 3 t ,7% del mercado estatal
y son el medio de mayor auge en-
tre los extranjeros. En el aeropuerto
de Reus, Aena cifra en un 47,z% la cuo-
ta de pasajeros transportados por
estas compañías en zoos.

lberia, la pñ mera línea aérea es-
pañola, yaha decidido entrar en es-

(construcción y servicios) e Ibe-
rostar (hoteles y residencias).

Hoy está previstoque se conozca
el nombre de la nueva compaflía,
hasta ahora conocida como Catalr,
que inieiará sus vuelos comercia-
les a finales de septiembre con un
precio medio de 53,5 coros por bi-
llete, en la media del resto de ope-
radores °oararos’. Subase estará en
el aeropuerto de Barcelona yespe-
ra transportar 4oo.ooo pasajeros en
sus primeros seis meses de vida.

No obstante,y como ocurre en-
tre las compañías tradicionales, la
concentración también predomina
dentro del bajo coste. Y es que las
tres principales firmas del sector
-Ryanair (con una cuotadel zl,6%),
Easyjet (zo,8%) y~ar ~~ín 08¿%)-
copan el 61% de la demanda, lo cu-
al, no obstante, no impide el creci-
micoto (aunque limitado co su yo-

lumen) de otros operadores, caso
de la catalana vuelin~ que logró un
incremento espectacolar del n9%
en su número de pasajeros entre
enero y junio de este año-frente al
18,3% de Ryanair-.

Dado que Reino Unido y Ale-
mania aportaron el 7z% de la de-
manda de bajocoste darante el pñ-
mer semestre, los aeropuertos más
utilizados poresms aerolIneas coin-
cidieron con los lugares preferidos
de esos turistas, como Palma de
Mallorca (1,5 millones de pasaje-
ros), Málaga (t,1 millones de pasa-
jeros] y El Prat (un millón).

Por los mismos motivos, seis co-
munidades concentraron el 9z%
de este tráfico aéreo: Catalunya,
Baleares, Andalucta, Comunidad
Valenciana, CanariasyMadrid.

oe.l~~0n ab ,
Llamala atend6nqué, lbese aque una
de las notas predominantes de las
aerolíneas de bajo coste es su ocu-
pación media (casi un g5%), sólo
estuviera tres puntos por encima
del nivel alcanzado por las compa-
ñías tradicionales. Los expertos
creen que se débe~quelas prime-
ras, una vez consolidiída su cuota

de negocio, ya no apuran tanto a la
hora de llenar sus vuelos y ofrecen
una mayorvariedad de días y hora-
rios.

Si se compamnlos datos del pri-
mer semestre con los del año pa-
sado, los operadores ’baratos’ po-
drian transportar este año a Espa-
ña a casi 16 millones de pasajeros,
7oo.ooo más que en zoos, pese a
que el avance de su demanda seda
inferior al 31% registrado enton-
ces. El número de vuelos operados
por estas compafiías superarían los
lzo.ooo,yse mantendrían sus mis-
mas preferencias geográficas.

Rm~l m~lla

El perfil medio del extranjero que
llega a España a través de una com-
pañia debajo coste es el de un hom-
bre de entre z5 y 44 años, que viaja
con suparejaytiene una renta me-
dia. Casi el 8o% son personas ocu-
padas, con cargos medios, y cuen-
tan conestudios secundarios. Com-
pran su billete en Internet, y son
independientes, pues en un 71,z%
de los casos no contratan ningún
paquete turístico. Cada vez viajan
máspor placer, peroe186%de ellos
aún lo hace sólo por negocios.

HOTELES

Precios
moderados
Las cadenas hoteleras que operan
en Espafiaoptaron por rnoderar sus
precios durante el primer se-
mestre del año, en el que éstos
crecieron en t~no al 2,5 por cien-
to paralograr un au mento mayor
en su cifra de clientes.

Gracias a su estrategia de situar
las subidastarifarias por debajo de
la inflación real (ahora instalada en
el 4 por ciento), las compaflías
del sector lograron que el núme-
ro de pernoctaciones en sus es-
tablecimientos se elevara un 7,7 por

ciento respecto al mismo perlodo
de 2oo5, con una demanda más
fuerte entre los extranjeros (u n 
por ciento más) que en los espa-
ñoles (6,1 por ciento).

Por otra parte, un informe rea-
lizado por la asociación hotelera
Exceltur muestra que un 53,4 por
ciento de los ernpresarios hoteleros
catalanes ha notado un incre-
mento de las ventas durante el
segundotrimestrede 2oo6. Este
estudio también revela que mieo-
tras que sube notablemente la
demana extranjera, la nacional
sufre un ligero incremento.

El estudio de Exceltur muestra
que la fortaleza de la demanda
extranjera consolida la tenden-
cia positiva del nivel de confianza
de los empresarios turísticos ca-
talanes.
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