
El sector turístico, ante su gran reto

La industria tutlstlca buscará nuevas fórmulas para ver cómo elevar el ga~o delos brlstas este verano. HERALDO

Pese al aumento de
beneficios, los empre-
sarios se enfTenlan a
un descenso del
3.5 % en el ingreso
medio por turista

El ingreso medio por turista des-
cenderá este verano un 3,5 %, a
pesar del "buen comportamien-
to" en las ventas y beneficios, por
lo que el "gran reto" para la in-
dustria turística española será in-
tentar elevar ese gasto que los tu-
ristas hacen durante su periodo
vacacional, según aseguró esta
semana el vicepresidente ejecuti-
vo de Exceltur (organización que
agrupa a las principales empresas
del sector), ]os~ Luis Zoreda. En-
tre las soluciones del sector se en-
cuentran la ordenación del terri-
torio en el litoral y garantizar la
mejoría de ciertos destinos turis-
ticos.

Está previsto un aumento de las
reservas hoteleras del 5,2 % para
cuando termine 2006 y un au-
mento del 1,2 % de los ingresos to-
tales por turismo extranjero. Ade-
más, el Informe de Perspectivas
Turísticas de Exceltur anunció
una subida del 4,9 % de las llega-
das de turistas extranjeros, y un
descenso del 3,5 % del ingreso
medio por turista en términos no-
minales. En cuanto a los meses de
julio a septiembre, Exceltur re-
calca la mejoría en las ventas y en
los beneficios empresariales, ex-
cepto en el caso del transporte
(sobre todo aéreo). En cualquier
caso, el ñtmo de crecimiento se-
rá "menor".

Durante los meses de abril, ma-
yo y junio los empresarios turís-

ticos españoles aumentaron su
confianza, que se sitúa en el nivel
más alto desde 2002. Además, los
empresarios han registrado un
"generalizado", aunque "leve", au-
mento de beneficios en todos los
sectores pese al continuo des-
censo del gasto medio de turistas.
Respecto a este tema, el director
del área de estudio e investiga-
cion de Exceltur, Óscar Perelli,
destacó la importancia del creci-
miento de la demanda extranjera,
sobre todo en cuanto a turistas
que contratan paquetes conven-
cionales, lo que supone un aloja-
miento reglado y una mayor es-
tancia asegurada.

No obstante, los responsables
de Exceltur precisaron que, entre

otros factores, esto se debe al
cambio de planes de una gran
cantidad de turistas que iban a vi-
sitar zonas afectadas por cuestio-
nes geopolliicas o naturales (ge-
opolflicas o naturales (L~ano,
Tuntula, F.gipto, Chipre, etc.), que
finalmente han elegido o eleglrán
España como destino.

Esta situación viene favorecida
por el aumento de frecuencias y
rutas de las aerolineas de bajo
coste y por la contención de pre-
cios, que se registza de manera es-
pocial en las zonas vacacionales
del litoraL Además, las mejoras
en el marketing imtRucional y el
mayor dinamismo económico de
los palses de origen fomentan
sensiblemente las visitas de tu-

La amenaza del exceso de edificaci6n
Las pñnclpales empresas tu-
r fstieas, reunidas en la alianza
Exceltur, advirtieron de los
riesgos que conlleva el "exce-
so" de construcci6n que, en su
opini6n, soportan las costas
espaflolas en los últimos arras,
y que hace peligrar su rentabi-
Iidad a medio plazo. Pese a
ello, la riqueza generada por

saltlldo ya sus fTonteres. Dis-
tintas euertes internaciona-
les hat mtlk:ado en los úRi-

una s~ de bloques de
comen~;.n :Imma de oreci-
miento ~ que no es
enste,dhW’, t~ dlnmmm de
Exueltw ~, en este

este sector (medida según un N.tid~ ~’~S Importante
indicaderpropiohomologable ? ~~’~ intac-
al del PIB) durante el segundo i tlm~/t~,~i~~aleJar a los
trimestre del aflo creciÓ, In-!~~~. !~~~’ ’ un Informe
cluso, un poco por encima de
la economia nacional, con ta-
sas del 3,4 % y el 3,3 %, res-
pectlvamente. La amenaza
que el crecimiento desmesu-
rado de viviendas en el litoral
supone para la viabilidad del
modelo turl’stieo español ha

ristas extranjeros. Desde Exceltur
se espera que la buena racha no
impfique una subida desmedida
de los precios que provoque un
efecto de rechazo.

Los ~peñol~, ~ en casa
En cuanto a los destinos de nues-
tras vacaciones, el 88 % de los es-
pañoles elegimos destinos nacio-
nales para pasar las vacaciones,
mientras que tan sdlo un 7 % eli-
ge viajar a otro pais de la Unión
Europea, y un 5 % sale fuera de las
fronteras comunitarias. Así lo re-
velan los datos publieados esta
semana por la oficina de estadis-
tica comunitaria (Eurostat) que
apunta que los españoles somos
los ciudadanos de la UE que más
veraneamos en nuestro propio te-
rritorio. Esta tendencia mostrada
por el turista español también
beneficia al sector turístico na-
cional, si bien se ralentiza el cre-
cimiento de pernoctaciones
(7,8 %) y el gasto (5,5 %).

El coche es el medio de trans-
porte m~ts utilizado durante la
época estivaly acapara el 71% de
los desplazamientos. Entre los
otros medios de transporte, el
avión se u ’tdiza en un 15 % de los
viajes de los españoles, y el barco
es elegido tan sólo por el 2 %.

Junto a Grecia (90 %), Francia
(83 %) y Polonia (82 %), España
está a la cabeza de desplazamien-
tos dentro del territorio nacional
durante las vacaciones. Estos da-
tos superan la media europea, que
se sitúa en un 57 %. Los ciudada-
nos de Luxemburgo (99 %), Bél-
gica (79 %), Irlanda y Eslovenia
(73 %) y Dinamarca (69 %) 
los que más viajan al extranjero
en su peñodo vacional.
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