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La ocupación hotelera en la costa de Castelló triplica en 
crecimiento a la de Alicante 
  
Crece la llegada de turistas extranjeros que tienen un menor promedio de 
gasto 

 

S. C., Valencia 
 
El segundo trimestre de este año resultó 
favorable para los intereses turísticos del litoral 
mediterráneo y las islas, precisamente las zonas 
más dependientes de mercados de origen 
extranjero, ya que en la mayoría de los casos 
experimentaron importantes crecimientos en el capítulo correspondiente a ocupación 
hotelera, según destaca el último informe de Exceltur. En la Comunidad Valenciana 
resulta especialmente llamativo el incremento del 15,4% que experimentó la Costa 
del Azahar (Castelló) en el número de pernoctaciones en hoteles entre marzo y 
mayo de 2006 respecto al mismo período del año anterior, sobre todo si se compara 
con los aumentos en ese mismo parámetro registrado en los hoteles de la Costa 
Blanca (Alicante) y la Costa Valencia (Valencia) que fueron del 4,8% y del 2%, 
respectivamente, con lo que la demanda hotelera en el litoral castellonense triplicó a 
la de Alicante y septuplicó a la de Valencia.  
 
Por lo demás, el informe de Exceltur resalta que en el segundo trimestre se ha 
producido «un aumento generalizado» de los beneficios empresariales en el ámbito 
turístico, donde los turistas españoles «han vuelto a jugar un papel determinante» 
en los buenos resultados, si bien también se han detectado síntomas de 
desaceleración en el nivel de crecimiento de sus gastos. Asimismo, el período 
analizado se ha distinguido por «un intenso crecimiento» de la demanda extranjera 
que vendría a consolidar la recuperación observada desde el mes de marzo, aunque 
al mismo tiempo continúa la tendencia a la reducción del gasto que vienen 
mostrando los turistas procedentes de otros países, de tal manera que, según 
Exceltur, «siguen creciendo más las llegadas de aquellos perfiles de turistas 
extranjeros con un menor promedio de desembolso diario». Con todo, y de cara a 
este verano, el informe señala que el dinamismo observado durante el segundo 
trimestre en las reservas «hace prever un buen comportamiento de las ventas y los 
beneficios, aunque a ritmos de crecimiento algo menores a los de estos meses 
recién concluidos».  
 
El PSPV pide a Camps que analice «sin demagogia» la caída del turismo  
 
El portavoz de Turismo del PSPV-PSOE en les Corts Valencianes, Francesc Colomer, 
emplazó ayer al president de la Generalitat, Francisco Camps, y a la consellera de 
Turismo, Milagrosa Martínez, a analizar «sin demagogia» las causas de la caída del 
turismo en la Comunitat Valenciana.  
Colomer calificó de «inaceptable» la valoración que hace la consellera de Turismo 
sobre la pérdida de influencia de los destinos valencianos en los mercados europeos, 
«mientras que este turismo subía notoriamente en otras comunidades del Estado» y 
añadió que resulta necesario un «cambio radical de las políticas turísticas.  
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En este sentido, Colomer agregó que «quien dice que se debe a la mala imagen que 
ofrecen quienes critican el crecimiento desorbitado del hormigón en la costa, 
constituye un ejemplo de insolvencia y desenfoque en la gestión que se hace desde 
el gobierno Camps». No se trata de disparar al mensajero, sino de asumir la 
responsabilidad de que hay que cambiar la política». 

 




