0.JD.: 14162 D Fecha 25/07/2006
E.G.M.: 110000 Seccién: ECONOMIA
lar 1 Péginas: 25
L l R " l ﬂ n || A ]l” _06_1 6?
TRANSPORTE » EL DESPEGUE DEL BAJO COSTE /  HOTELES
L l’ ‘b tas’ Precios
as acroimceas para crecen

moderados

Las cadenas hoteleras que operan
enEspafia optaron por moderarsus
precios durante el primer se-
mestre del afio, en el que éstos

el triple que las convencionales

Lasbajo coste controlan ya el 32% del mercado

espafiol, con incrementos semestrales del
119% en compafiias como la catalana Vueling

PORJ.A.B,

La demanda de las aerolineas de
bajo coste en Espaiiacreciéunis,9%
en el primer semestre —hasta los
7,9 millones de usuarios—, tres ve-
cesmas que €] aumentoregistrado
enelnimerode clientesde las com-
pafifastradicionales (5,1%),loque
consolida el dominiodel avién co-
mo mediode transporte, sibiencon
mayor competenciaque antes en-
tre los distintos operadores y con
férmulas mds baratas para viajar.
Segunlosultimos datos del Mi-
nisterio de Industria, Turismoy
Comercio, estos operadores con-
trolanel 31,7%del mercadoestatal
y son el medio de mayor auge en-
trelosextranjeros. Enel aeropuerto
deReus, Aenacifraenun 47,2%la cuo-
ta de pasajeros transportados por
estas compafifas en 2005.
Iberia,laprimeralineaaéreaes-
pafiola, yahadecididoentrarenes-

te mercado, de la mano de varios
sociosdeotrossectorescomoACS
(construccion y servicios) e Ibe-
rostar (hoteles y residencias).
Hoyesta previstoque se conozca
el nombre de la nueva compaiiia,
hastaahoraconocida como Catair,
que iniciard sus vuelos comercia-
les a finales de septiembre conun
precio medio de 53,5 euros por bi-
llete, enla media del resto de ope-
radores ‘baratos’. Subase estarden
elaeropuertode Barcelonayespe-
ratransportar 400.000 pasajeros en
sus primeros seis meses de vida.
Noobstante,ycomoocurreen-
trelascompaiifastradicionales,la
concentracion también predomina
dentro del bajo coste. Y es que las
tres principales firmas del sector
-Ryanair (conunacuotadel 21,6%),
Easyjet (20,8%) yAir Berlin (18,5%)-
copan el 61% dela demanda,locu-
al,noobstante, noimpideel creci-
miento (aunque limitadoen suvo-

lumen) de otros operadores, caso
delacatalanaVueling, quelogré un
incrementoespectaculardel 1:9%
en su niimero de pasajeros entre
eneroyjuniodeesteafio-frenteal
18,3% de Ryanair-.

Dado que Reino Unido y Ale-
mania aportaron el 72% de la de-
mandade bajocoste duranteel pri-
mer semestre, losaeropuertos mas
utilizadosporestasaerolineascoin-
cidieronconloslugares preferidos
de esos turistas, como Palma de
Mallorca (1,5 millones de pasaje-
ros), Mélaga (1,1 millonesde pasa-
jeros)y El Prat (un millén).

Porlos mismos motivos, seis co-
munidades concentraron el 92%
de este tréfico aéreo: Catalunya,
Baleares, Andalucfa, Comunidad
Valenciana, Canarias y Madrid.

Ocupaciénalta - :

Llamala atencién qué, peseaqueuna
de las notas predominantes de las
aerolineas de bajo coste es su ocu-
pacién media (casi un §5%), s6lo
estuviera tres puntos por encima
delnivel alcanzado por las compa-
fifas tradicionales. Los expertos
creen que se debe'aquélas prime-
ras, una vez consolidada su cuota

de negocio, yanoapurantantoala
horadellenar susvuelosyofrecen
unamayor variedad dediasyhora-
rios.

Sisecomparanlosdatosdel pn—
mer semestre con los del afio pa-
sado, los operadores ‘baratos’ po-
drian transportar esteafioa Espa-
fia a casi 16 millones de pasajeros,
700,000 M4s que en 2005, pese a
que el avance de su demanda seria
inferior al 319 registrado enton-
ces. Elniimero de vuelos operados
porestascompafifas superarianlos
120.000,y se mantendrian sus mis-
mas preferencias geogrificas.

Rentamedia

Elperfil medio del extranjero que
llegaa Espaiiaatravésdeunacom-
paiiia debajocoste esel deunhom-
bre de entre 25y 44 afios, que viaja
consuparejaytieneunarentame-
dia. Casiel 80% son personas ocu-
padas, con cargos medios, y cuen-
tan conestudios secundarios, Com-
pran su billete en Internet, y son
independientes, puesenun 71,2%
de los casos no contratan ningun
paquete turistico. Cada vez viajan
mds por placer, peroel 86% deellos
atin lo hace sélo por negocios.

crecieronentarnoal 2,5 por cien-
to paralograr unaurmento mayor

ensucifradeclientes.

Graciasasu estrategiadesituar
las subidas tarifarias por debajo de
lainflaciénreal (ahorainstaladaen
el 4 por ciento), las compafias
del sector lograron que el nime-
ro de pernoctaciones en sus es-
tablecimientos se elevaraun,7 por
cientorespectoal mismo perfodo
de 2005, con una demanda mis
fuerteentrelos extranjeros (ung
por ciento mas) que en los espa-

ficles (6,1 porciento).

Por otraparte, uninformerea-
lizado por la asociacién hotelera
Exceltur muestraque uns3,4por
ciento de losempresarios hoteleros
catalanes ha notado unincre-
mento de las ventas durante el
segundotrimestre de 2006. Este
estudiotambiénrevelaque mien-
tras que sube notablemente fa
demana extranjera, la nacional

sufre unligero incremento.

Elestudiode Exceltur muestra
que la fortaleza de la demanda
extranjera consolida la tenden-
cia positiva del nivel de confianza
de los empresarios turisticos ca-

talanes.
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