
LA CAMPAÑA ESPERA LLEGAR A 300.000 CIUDADANOS

Exceltur concienciará a
los malagueños sobre la
importancia del turismo
¯ LaAlianzaparalaExcelendaTu-La difusión de] material se apoya-
rísti~ (Exceltur) y elAyuntamien-rá en múltiples soportes audiovi-
to de Málaga pondrán en marcha suales con imágenes sobre los es-
en los pró:dmos días una nueva podosmássignificativosde Mála.
campaña de sensib’flización ciu- ga, como la Alcazaba, el Teatro
dadana sobre h importanda del tu- Cesantes, h Catedral o h Casa Na-
rismo. Esta campaña, en la que tal de Picasso.
se ha invertido casi 10.000 enros, De este modo, De la Torre ex-

Cmqmkk Jc~ Luis Zo¢L~a y Francisco de la Torre. AnCmlEC~

espera llegar a unas 300.000 per- plic6queelAempoerto, hestación
sonas, segúnafirrnóayerelalcal- deautobusesyelPahciodeFenas,más, enlosautobusesquecubrenalturista, explicóelvicepresidente
de, FranascodehTorre. perotambiénloscomerdos, los laslineasrnástu:í~dcasdehEMTe}ecutivodeExceltur, JoséLuisZo-

La iniciativa pretende concien- hoteles, las agendas de viajes y se colocalá publiddad extefiorhas- reda, que destacó que, en el con-
ciar alos rnalagu~os yal sector tu- las ofidnas de alquiler de coches, ta finales de este mes. texto de "competencia credente"
rísüco de la importancia que tie- son algunos de los lugares en los Con esta campaña, que tiene que se encuentra h Costa del Sol,
ne la tecelXa¿m al visitante, asíoomoquesecolocaráncartdes, paralo comolemaq’udm~somostodos laúnicavíaparacompeüresladi-
de los beneficios que reporta a la que se ha pedido la colaboración y estarea de todos’, se pretende que ferenciación, ya que otros países
ciudad el hecho de que Málaga se de la Cámara de Comercio y las cada ciudadano "se convierta en pueden ofiec~pred¢~ mucho más
consolide como destino turísüco, asodadones empresariales. Ade- un aliado" para mejorar la acogida bajos. ̄  I~ M. ~ Málaga
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