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La capital se suma a la campana
de Exceltur ‘Turismo somos todos’

El alcalde de Malaga cifra en 300.000 los impactos que se preven que tenga esta
accién, a la que se han adheridos comerciantes, restaurantes, agencias y hoteles

La iniciativa supondra una inversion por parte del Consistorio de 9.745,82 euros

P. MARTINEZ MALAGA

Malaga se suma a la campaia de
concienciacion al ciudadang
‘Turismo somos todos y es tarey
de todos’, disefiada por la alianzy
turistica Exceltur y puesta ey
marcha en las 25 empresas aso-
ciadas a este ‘lobby’ turistico des-
de el pasado afio.

El alcalde Malaga, Francisco de
la Torre, destacé 1a colaboracion
con la iniciativa privada y expli-
c6 que la accidn se desarrollarg
durante dos meses y que se espe-
ra que llegue a 300.000 malague.
rios. Serd a través del centenar de
carteles que se van a colocar en
las marquesinas de paradas de los
autobuses municipales y de otry
millar para los escaparates de los
principales comercios de la ciu-
dad, asi como de 500 displays para
ubicar en las zonas de recepcidn
de hoteles, agencias de viajes y
oficinas de alquiler de coches.

Colaboracion

De la Torre, que cifro en 9.745
euros la inversion que realizara
el Consistorio en esta accion,
sefialé que ademas desde ayer y
hasta el 31 de este mes los auto-
buses que cubren las lineas mas
turisticas -la del aeropuerto, Pala-
cio de Congresos, Teatinos y la
Térmica- llevaran unos vinilos
exteriores con la imagen de la
campapa.
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PRESENTACION. Zoreda, De la Torre y Urda, junto al cartel de la campaiia de concienciacion. /E. M.

Con esta accion se persigue
concienciar a la poblacion sobre
la importancia de este sector.
Francisco de la Torre resaltoé la
importancia de «transmitir que
el turismo no es tarea sdle de las
empresas turisticas, sino que toda
la sociedad tiene que ver con la
atencion al turista y dar una ima-
gen de calidad». El alcalde desta-
cd que en este caso con 1a colabo-
racion empresarial «se han con-
seguido sinergias formidables

que hacen que el despliegue de la
campana sea mas barato y con
mas eficacia. Este es sin duda un
camino en e} que hay que insistir
y al que estamos abiertos».

El vicepresidente de Exceltur,
José Luis Zoreda, explico que la
camparia se enmarca en los obje-
tivos de la propia alianza en su
fundacion, centrados en que el
turismo alcance mayor notorte-
dad v que el sector en Espania
mantenga los tiveles de compe-

titividad ¥ mejoran.

Zoreda apunto que, en su ori-
gen, fueron las propias empresas
de Exceltur las que le dieron difu-
sion en sus establecimientos o ser-
vicios, mientras que después se
adhirieron los ayuntamientos de
Madrid, Menorca, Mallorca o
Tenerife y ahora Malaga. «La
unién hace la fuerza. debemos
superar la retorica ¥ hacer una
colaboracion real», sefialé José
Luis Zoreda.
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