
La capital se suma a la campaña
de Exceltur ’Turismo somos todos’
El alcaide de Málaga cifl’a en 3oo.ooo los impactos que se prevén que tenga esta
acción, a la que se han adheridos comerciantes, restaurantes, agencias y hoteles

La iniciativa supondrá una inversión por parte del Consistorio de 9.745,82 euros

P. MARTINlrZ MALAGA

Málaga se suma a la campaña de
concienciación al ciudadano
"Turismo somos todos y es tarea
de todos’, diseñada por la alianza
turística Exceltur y puesta en
marcha en las 25 empresas aso-
cladas a este ’lobby’ turístico des-
de el pasado año.

El alcaide Málaga, Francisco de
la Torre, destacó la colaboración
con la iniciativa privada y expli-
có que la acción se desarrollará
durante dos meses y que se espe-
ra que llegue a 300.000 malague-
ños. Será a través del centenar de
carteles que se van a colocar en
las marquesinas de paradas de los
autobuses municipales y de otro
millar para los escaparates de los
principales comercios de la ciu-
dad, asi como de 500 displays para
ubicar en las zonas de recepción
de hoteles, agencias de viajes y
oficinas de alquilar de coches.

Colaboración
De la Torre, que cifró en 9.745
euros la inversión que realizará
el Consistorio en esta acción,
señaló que además desde ayer y
hasta el 31 de este mes los auto-
buses que cubren las líneas más
tuñsticas -la del aeropuerto, Pala-
cio de Congresos, Teatinos y la
Térmica llevarán unos vinflos
exteriores con la imagen de la
campaña.

somos
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PRESENTACI¿N. Zoreda De la Torre y Urda, junto al cartel de la campaña de concienciación. / c M.

Con esta acción se persigue
eoncienclar a la población sobre
la importancia de este sector.
Francisco de la Torre resaltó la
importancia de (~transmitir que
el turismo no es tarea sólo de las
empresas turisticas, sino que toda
la sociedad tiene que ver con la
atención al turista y dar una ima-
gen de calidad),. El alcaide desta-
có que en este caso con la colabo-
ración empresarial <(se hall con
seguido sinergias formidables

que hacen que el despliegue de la
campaña sea más barato y con
más eficacia. Este es sin duda un
camino en el que ha.’,’ que insistir
y al que estamos abiertos,,.

El vicepresidente de Exceltur,
José Luis Zoreda, explicó que la
campaña se enmarca en los obje-
tivos de la propia alianza en su
fundación, centrados en que el
turismo alcance mayor notorie-
dad y que el sector en España
mantenga h)s niveles de compe-

titividad y mejora..
Zoreda apunto que, en su ori-

gen, fueron las propias empresas
de Excellur las que le dieren difu-
sión en sus establecinfient os o ser-
vicios, mientras que después se
adhirieron los aytaltamientos de
Madrid. Menorca, Mallorca o
Tenerife y ahora Málaga. *,La
unión hace la fuerza, debemos
superar la retórica y hacer una
colaboración real,,, señaló José
Luis Zoreda.
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