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“TURISMO SOMOS TODOS Y ES TAREA DE TODOS", ESLOGAN DE LA CAMPANA DE
SENSIBILIZACION TURISTICA DEL AYUNTAMIENTO DE MALAGA

15/07/2006.- www.malagaes.com

El alcalde de Maaga, Francisco de laTorre, junto a conceja de Turismo, Antonio Urda
y €l vicepresidente de Exceltur, José Luis Zoreda, ha presentado esta mafiana en el

Sal6n de los Espejos la campaiia de sensibilizacion ciudadana turistica que sevaa
desarrollar en la ciudad en los proximos meses.

Bgjo e lema*“ TUrismo somos todos y es tarea de todos’, Exceltur, Alianza parala
Excelencia Turistica, ha disefiado una campafia de sensibilizacion ciudadana a nivel
nacional que ahorallega alaciudad de Mdlaga gracias alainiciativa de la delegacion de
Turismo que se ha adherido a esta accion de concienciacion. Con ello, se pretende
concienciar alos malaguefiosy al sector turistico en general de laimportancia que tiene
larecepcion a visitante, asi como las ventgjas y beneficios que tiene paralaciudad el
hecho de que Méaga se constituyay se consolide como destino turistico de primer
orden. Lo que supone potenciar €l reconocimiento y la conviccién de que €l turismo es
clave para asegurar la mayor generacion de empleo, cohesion social y prosperidad
sostenible.

Esta accion responde alalinea de trabajo que mantiene la delegacién de Turismo con
una apuesta decidida por convertir aMalaga en un destino de gran calidad turisticay
referente del Turismo Cultural y Urbano.

L a campafia pretende implicar a toda la sociedad malaguefia, no sdlo alos profesionales
del sector, para que la actividad turistica pueda afrontar con éxito los multiples retos
competitivos en los el turismo estédinmerso. Esto se traduce, entre otros aspectos, en
asegurar lamejor acogida al turista.

Es, igualmente prioritario, €l conseguir laimplicacién de las diversas entidades
publicas, privadasy académicas, asi como de |os diversos actores

sociales, que tienen capacidad para difundir y transmitir el mensaje de la campaiia,
centrado en implicar atodala sociedad civil en la actividad turistica, como asi |o
transmite le eslogan elegido, “TUrismo somos todos y es tarea de todos’, procurando
asi que se afiance como modo de actuacién habitual.

José L uis Zoreda, vicepresidente gecutivo de Exceltur, destacd laimportancia de que €
Ayuntamiento de Méaga haya respaldado la campafia iniciada por Exceltur y recalcod
gue “resulta clave que tanto los sectores publicos como |os privados alinen sus mayores
esfuerzos en todos |os diversos ambitos, en pro de gestionar mas estrechamente el
crecimiento y desarrollo mas competitivo y sostenible del turismo paraMéaga’.

Parala difusion de esta camparia se pedido la colaboracion y apoyo de la Camara de
Comercio, asi como de numerosas entidades y asociaciones relacionadas con € turismo



como Asociacion de Empresarios Hostel eros de la Costa del Sol, AEHCOS, Asociacion
de Empresarios de Hosteleria de la provincia de Malaga, AEHMA, la Asociacién de
Empresarial de Agencias de Vigje, AEDAV Yy con la Asociacion de Empresarios de
Servicio Vehiculos de Alquiler de Andalucia, AESVA.

Plan de difusion

Esta accién de concienciacion, promovida por € Ayuntamiento de Méaga, va a suponer
unainversion de 9.745,82 euros. Ladifusion de lainiciativa se apoyara en multiples
soportes audiovisuales que se van a ubicar en diferentes puntos de la ciudad con

especia incidencia en las zonas de llegada como son el aeropuerto y la estacion de
autobuses, en donde se van a colocar lonetasy grandes murales, al igual que en &l
Palacio de Ferias y Congresos de Mélaga.

Se ha disefiado un completo mapa de difusion que incorporala colocacion de 100
carteles en las marquesinas de |as paradas de |os autobuses municipales, 1.000 carteles
para escaparates de |os principales comercios de la ciudad y de 500 displays para ubicar
en |las zonas de recepcion de hoteles, agencias de vigiesy oficinas de alquiler de coches.

Igualmente se va a contar con la publicidad en movimiento, através de la utilizacion de
algunas lineas de los autobuses de laEMT, que cubren las lineas més turisticas como
son ladel aeropuerto (linea 19), Palacio de Congresos (linea4) y en laslineas 11, 20
(Teatinos) y la 15 (Térmica-Virreinas). En estos recorridos se van a colocar vinilos
exteriores con laimagen de la campafia que se mantendran entre los dias 13y 31 de
julio. En €l resto de los soportes utilizados, la campafia se mantendra durante varios
meses.

Dado los importantes movimientos de vigjeros que se producen en el mes dejulio, tanto
en el aeropuerto de Maaga como en su estacion de autobuses, asi como laimportante
afluencia de turistas nacionales en esta época del afio, se estima que seran més de
300.000 las personas que potencialmente tomaran conciencia de |os mensajes que esta
campaia intentadifundir entre la sociedad local.

Origen de lainiciativa“TUrismo somos todos y es tarea de todos’

Lainiciativa Turismo somos todos surge como un compromiso de las empresas
turisticas espariolas lideres que forman Exceltur para concienciar a los espafiol es sobre
el papel clave que desempefia el turismo en nuestro pais. Se trata de unainiciativa
pionera porque es la primera vez gque los principales actores del sector turistico espariol,
en muchos casos competidores, se ponen de acuerdo parallevar a cabo unaaccion
conjunta en la que todos ellos acttan como prescriptores de la campafia poniendo a
disposicion de lamisma, los mlltiples soportes de contacto con el publico con que
cuentan en sus diversos equipos e instalaciones (aviones, trenes, agencias de vigjes,
hoteles, etc.).

El pistoletazo de salida de la difusion nacional de la campafia el “ TUrismo somos todos
y estareade todos’ se produjo en julio de 2005 en Madrid. A partir de entonces, todas
las empresas miembros de Exceltur han ido difundiendo la campafia que se repetira de



nuevo este verano, através de los diversos medios disponibles. un video proyectado en
aviones, trenes y habitaciones de hoteles; carteles y displays colocados en escaparates y
mostradores de facturacion de agencias de vigjes, habitaciones de hotel, agencias de
alquiler de coches, etc. Paralelamente, otras instituciones publicas como el
Ayuntamiento de Madrid, |la Comunidad de Madrid conjuntamente con la Camara de
Comercio de esa ciudad, €l Consell Insular de Menorca, el Cabildo de Tenerifey €
Ayuntamiento de Palma, conjuntamente con Fomento de Turismo de Mallorcay laCaga
de Ahorros Sa Nostra, se han ido adhiriendo a esta campafia multiplicando
aceleradamente su difusion alo largo de diversos puntos de Espafia.

EXCELTUR, Alianza parala Excelencia Turistica, s una asociacion sin &nimo de lucro
formada por |os presidentes de 26 de |os més relevantes grupos turisticos esparioles. Las
empresas de EXCEL TUR representaron en 2005 unas ventas de mas de 23.000 millones
de euros, cerca de 200.000 empleos e inversiones directas en mas de 45 paises.





