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La capital se suma a la campaia de Exceltur '"Turismo
somos todos'

El alcalde de Malaga cifra en 300.000 los impactos que se prevén que tenga esta accion,
a la que se han adheridos comerciantes, restaurantes, agencias y hoteles La iniciativa

supondra una inversion por parte del Consistorio de 9.745,82 euros
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Con esta accidn se persigue concienciar a la poblacién sobre la importancia de este sector.
Francisco de la Torre resaltd la importancia de «transmitir que el turismo no es tarea sélo de las
empresas turisticas, sino que toda la sociedad tiene que ver con la atencion al turista y dar una
imagen de calidad». El alcalde destaco que en este caso con la colaboracion empresarial «se han
conseguido sinergias formidables que hacen que el despliegue de la campafia sea mas barato y
con mas eficacia. Este es sin duda un camino en el que hay que insistir y al que estamos
abiertos».

El vicepresidente de Exceltur, José Luis Zoreda, explicé que la campaina se enmarca en los
objetivos de la propia alianza en su fundacién, centrados en que el turismo alcance mayor
notoriedad y que el sector en Espana mantenga los niveles de competitividad y mejora».

Zoreda apunt6 que, en su origen, fueron las propias empresas de Exceltur las que le dieron
difusién en sus establecimientos o servicios, mientras que después se adhirieron los
ayuntamientos de Madrid, Menorca, Mallorca o Tenerife y ahora Malaga. «La union hace la fuerza,
debemos superar la retérica y hacer una colaboracion real», sefialé José Luis Zoreda.





