EL DEBATE APORTA LA IDEA DE CREAR UN GRAN PARQUE TEMATICO

El turismo insular acusa la
falta de imagen diferenciada

Las intervenciones en la jornada de expertos celebrada en Ciutadella delatan
la necesidad de definir mejor la oferta y crear un gran pacto unitario de accion

a primera jornada sobre el de-
sarrollo turistico “Menorca
S 2010: retos y oportunidades”,
celebrada aver en Ciutadella ba-
jo la organizacion de la Fundaci6
Turisme Menorca, Supuso un se-

g

vero toque de atencion al sector y
a las administraciones. Los ex-
pertos que aportaron sus opinio-
nes y experiencias concluyeron
que la Isla no tiene una imagen
definida, propia, diferenciada, en

mercados como el britdnico y que
es un destino desconoeida en va-
rias zonas de Espafia. Se reco=
mendd l1a creacion de un gran
pacto para actuar de forma unida
en la promocion. Al mismo tiem-

po se cuestioné que el distintivo
Reserva de la Biosfera sirva por
si mismo para vender y surgieron
ideas novedosas como la creacion
de un gran parque tematico insu-
lar. PAGINAS Sy 10

ala multifuncional de Es Mercadal ya es una re-
ades municipales, insulares y autonomicas pre-

ES MERCADAL INAUGURA UN NUEVO REFERENTE CULTURAL

cultural. Todos los presentes destacaron el papel clave que la
polivaiente saia tendra en un futuro inmediato para el desa-
rrollo y enriquecimiento del municipio. PAGINA 18

EI Govern anuncia en Varsovia

que incrementara la promocion
diranta ra Ia lcla an Pnlnnia



Web1
JUL.06.024


YOTACIONES DE LOS ASISTENTES A LA JORNADA SOBRE LOS RETQ§ TURISTICOS

Las empresas priorizan la marca,
infraestructuras y el transporte

=i sector reconoce el diagnéstico de los técnicos de gue Menorca carece
de una imagen definida en el exterior, lo que dificuita su posicionamiento
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sisiema Interactivo
i o votacion simui-
brencion de resulta-

snstati-

EL SECTOR. La numercsa participacion del sector pﬂVadO éxito de la 1ornada de la Fundaci

celtur, Jos¢ Luis Zoreda,
mentd que Ta veces ios en

enciada del

cada y dife

cepeidn de Mc- miento de las reservas por infer-
las Islas; y, a cierta distancia de

net; el desarrollo de las lineas aé-

sobre todo por Ia

reas de bajo coste; v el aumento
y ]a re-

y

§ “s‘mrwb caks”
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de
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La Gliima cuestion cui‘.suhw
da se referia a los facmres cla-
ves para la competitividad de
Menorca: mejorar la accesibi-
ddm y el coste u:l transporie;
crear una imagen bien identifi-

las otras dos, mejorar ta o{crlzi
relacionada o
ta salud, el

ta natural

d\)i_jui tivo Y
cultural.

Por parte de los t€cnicos s¢
reitero la necesidad de quc el
sector privado se compro m\,m-
con el proyecto de futuro. Ei
cepresidente cjecutivo de Bx-

Sarios o SOmos capaces d
tear a la administracion obj
concretos v de ello sale
mocion como un fuego a (¢
crecion”. También interpretaron
de 1a encuesta que se intuye gue
no se supera la 1dea de volumen
de turistas v se valora poco ia

hisqueda de otros seg

‘"Mennrca necesna

un cambio

en su estrategia”

Fropone un pacto insular a largo plazo
grxza:éuya la confrontacién politica

InStaci
sector privad :
< mmm L..xuamcmai al enfoguc
ico del turismao con ob-
a furgo plazo. Al plante-
y debe Hevarse a cabo la
de un plan ambici

, bara dae

ca. Am,m que
s de ese pacio
1 ¢ del

hasico

sector de la confrontacién poli-
tica
Con la misma claridad con
que definid esa propuesta plan-
126 también un analisis del sec-
ior y sus prioridades. Dijo que la
calidad debe darse por supuesta
v guie lo importante es buscar la
diferenciacion, no sélo en las re-
sidencias o en os aspectos me-
dioambientales, sino en la ofer-
ta lidica y ia identidad propia de
Menorca como destino turistico.
Zoreda describid como has-
ta hau": unos anos venia ¢! ma-
y reservaba un némero
de p;‘me, uilg situacidn ya su-
perada y que ha dado paau ala
necesidad de que “alguien se en-
cargue de integrar todos los pro-

ductos” para que pueda Hegas
mayor nimero de clientes po-
sibles.
todos™,

“Todos dependemos de
comenté.
Discrep¢ del conformismo

que existe & menudo con relacion
a4 la posibilidad de prolongar la

A)!'&da furm ca. Puso los
as v Ando-
riorizan este o‘)y:*mx

ién fue contundente al

afirmar que Menorca debe op-
tar entre un modeio de volumen,

el de va
“mix’ -
jetivos muy bien definidos. K
vicepresidentc de Exceltur
plico un cambio: ante ua bache
de ventas, antes se respondia
con mas promocion y mcle; as
de infraestraciura, mieniras
ahora son prioritarias las
nes de cooperacién con los ma-
yoristas v la construccion de una
marca poderosa. E






