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La aportación del turismo al PIB de la Comunitat 
aumenta un 11,5% en 2005 
El informe de Exceltur calcula que el sector genera 280.000 empleos, el 14% del total 
El informe que ha realizado para la Generalitat Exceltur, la asociación que agrupa a los 20 agentes 
más importantes del turismo nacional, señala que el sector ha ganado peso en la economía 
valenciana al pasar de aportar un 13,2% al PIB en 2004 a un 13,8% en 2005. El informe calcula 
que el turismo genera 280.000 empleos. 
REDACCIÓN/VALENCIA 
La aportación del turismo al PIB de la Comunitat Valenciana en 2005 ha aumentado un 11,5% con 
respecto a 2004. Los datos del informe que elabora Exceltur señalan que el sector ha generado 
12.017 millones de euros en 2005 y ha ocupado a 289.000 personas, lo que supone un 14% del 
total de la Comunitat. 
 
Con estas cifras presentadas ayer por José Luis Zoreda, vicepresidente ejecutivo de Exceltur, se 
pretende remarcar la importancia del sector en la economía de la Comunitat. Zoreda destaca el 
ritmo de crecimiento de la riqueza del turismo de la Comunitat frente a los índices nacionales que 
reflejan una pérdida de ese peso específico en los últimos años, así el 11% de aportación al PIB 
nacional contrasta con el 12,6% que suponía el sector en 2002. 
 
Para la consellera Milagrosa Martínez, que presidió el acto de presentación del informe, “la mayor 
relevancia del sector turístico en la economía valenciana es un reflejo del acierto de las políticas 
del Consell, del esfuerzo de los empresarios turísticos y del afán de la Administración por colaborar 
con el sector para trabajar unidos por un objetivo común, impulsar el desarrollo del turismo en la 
Comunitat”. 
 
Zoreda advirtió de la necesidad de aplicar medidas que aseguren un crecimiento sostenible que no 
persiga la rentabilidad a corto plazo y a cualquier coste. El responsable de Exceltur cree necesario 
establecer nuevas estrategias ce competitividad y aboga por diversificar las líneas de productos, 
potenciar la comprensión de marcas evitando el solapamiento y acercarse al consumidor final. “No 
podemos ir a expensas de las presiones de la demanda, tenemos que adecuarnos a los nuevos 
hábitos del turista”, señaló Zoreda. 
 
Carlos Bertomeu, director general de Air Nostrum, que asistió a la presentación del informe como 
miembro (el único miembro valenciano) del lobby empresarial, coincidió con Zoreda en la 
importancia de la que se conoce como “oferta complementaria”. La seguridad, la amabilidad de los 
habitantes de las zonas son aspectos sumamente importantes en la valoración de los turistas y, en 
último extremo, sirven para decidir sobre un destino.  
 
El eslabón fundamental de esa cadena de valor son los recursos humanos, que deben dejar de 
suponer un coste para aparecer como una inversión, una inversión determinante para lograr esa 
diferenciación. 
 
Bertomeu se refirió a la necesidad de un mayor conocimiento y reconocimiento del sector porque 
hasta ahora se trataba de repartir los huevos de la gallina de los huevos de oro, y “ahora ha 
llegado el momento de cuidar a la gallina”.  
 
Con respecto a las actuaciones de la Administración Zoreda reclamó su apoyo para obtener 
mayores rentabilidades. 
 
Zoreda admitió que en algunos puntos de la Comunitat Valenciana, como de otros lugares de 
España, existe una sobreexplotación urbanística que no conjuga bien con el modelo de turismo de 
calidad al que se aspira. Además puede producirse una sobreoferta de alojamiento que puede 
obligar a bajar precios para captar demanda. Esta situación es especialmente grave con los 
alojamientos en situación irregular. 
 
Por contra, valoró positivamente los esfuerzos que se vienen realizando en la Comunitat por 
renovar el atractivo turístico con actuaciones con incidencia urbanística y de ordenación del 
territorio como el ejemplo de la Ciudad de las Artes y las Ciencias o el de la Copa América. 
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