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“El target es el conjunto

Fxeelrur lanza una campana para concienciar este verdno
a los ciudadanos sobre la importancia del turismo

Foto de familia de Exceltur junto al lema de la campana

Aprovechando el verano, Exceltur
ha puesto en marcha una campa-
fla que se desarrollard en escena-
rios propios de estas fechas: avio-
nes, hoteles y agencias de viajes.
Se trata de una iniciativa que el
presidente de la asociacidn,
Simén Pedro Barceld calificéd
como “novedosa, pionera y desin-
teresada” y que pretende “transmi-
tir la relevancia socioeconémica
del turismo, concienciar a la
sociedad de que es nuestra mayor
industria, de que todos depende-
mos de ella en algin momento”.
De ahi el lema: “TUrismo somos
todos y es tarea de todos”.

La promocién comenzé el 1 de
julio, se prolongard todo el verano
y tiene dmbito nacional. Excelrur
calcula que unas 400.000 perso-
nas se tropezardn a diario con el
video o los carteles de la campana:
en total, 18 millones de impactos
potenciales. Segtin explica el vice-
presidente e¢jecutive de Exceltur,
José Luis Zoreda, “el targer de la
campana es ¢l conjunto de la
sociedad”. Zoreda destaca asimis-
mo que, al contrario de lo habi-
tual, la iniciativa ha sido promovi-
da por el secror privado gracias a
la colaboracién desinteresada de
los socios de Excelrur.
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