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Exceltur quiere elevar el turismo
a la categoria de prioridad nacional

Fila inferior, de izquierda a derecha:

Segunda fila:

Inan Gaspar, presidente del Grupo Husa; José Luis Zoreda, vicepresidente ejecutivo de
Exceltur; Carlos Bertomeu, consejero delegado de Air Nostrum; Amancio Lopez, presi
dente de Hotusa; Concha Garcia Campoy; Simdn Pedro Barceld, presidente de Exceltur
y copresidente de Barceld Hoteles y Viajes Barceld; Jorge Gil Lozano, presidente de
American Express Espafia; Julio Bruno, director general para Furopa de Galileo (Grupo
Cendant); Abelardo Carrillo, director general de RENFE.

Antonio Matutes, vicepresidente de Fiesta Hotels Bt Resorts; f\ngul Mullor, consejern
delegado de Iberia; José Maria Rossell, presidente de Hoteles Playa Senador; Sebastidn
rrer, vicepresidente y consejero delegado de Sol Melid; .l"\ﬂ_l'll“i Luis Taden, presidente
del Grupo Dunas; Jesds Nufio de la Rosa, director general de Viajes El Corte Inglés; José
Carlos Francisco, consejero de Loro Parque; Juan José Hidalgo, presidente de Globalia,
Javier llla, consejerc delegado de Hesperia; José Manuel Salgueira, adjunto a consejera

Los datos hablan por si solos. El turismo em-
plea en Espafia a 1,5 millones de personas, el 11%
de la pablacidn activa. De la primera industria del
pais, que representa el 11,4% del PIB nacional, de-
penden 2,5 millones de familias, y mas de 250,000
empresas se dedican a actividades turisticas,

Los efectos multiplicadores del turismo benefi-
cian a otros sectores, como el de la alimentacion,
electricidad, agua, telecomunicaciones, construc-
ciony finanzas. Y o que es fundamental, cada afio
100 millones de personas, ente turistas espafioles
y extranjeros, siguen buscando en nuestro pais
nuevas emociones, Sensaciones y experiencias en
un contexto de creciente competencia por parte
de los destinos turisticos emergentes que pujan
con firmeza,

Precisamente con ¢l objetivo de lograr que
estos turistas no sdlo visiten, sino que repitan
sus viajes a nuestro pais, y ademas con el reto

70

delegado de Hesperia,

de concienciar a la sociedad espafiola de que “el
turismo somos todos v es una tarea de todos”, la
Alianza para la Excelencia Turistica [Exceltur) ha
puesto en marcha una campana de promocion
que se desarrollard durante toda la temporada
estival,

Las 28 empresas que conforman esta orga-
nizacion utilizardn sus respectivas plataformas
-avianes, trenes, barcos, autobuses, agencias de
viaje, agencias de alguiler de coches, sistemas
de distribucion global, medios de pago, servicios
complementarios y hoteles- para concienciar a
la sociedad espafiola del impacto del turismo
sobre la generacion de empleo, la cohesion y el
bienestar social. Y con ello, pretenden poner su
particular grano de arena para elevar el turismo
a la categoria de "prioridad nacional®.

Los medios que se utilizardn en esta campa-
fia serdn diversos, desde videos, a los que pone

voz la periodista Concha Garcia Campoy, que
se emitiran en aviones, trenes, barcos y hoteles,
hasta carteles que se exhibiran en los puntos de
venta de los que disponen las empresas asociadas
a Exceltur, pasando por la edicion de material
complementario como camisetas, posavasos o
chapas con la imagen estandar de la campafia
'El turismo somos todos y es tarea de todos’, 0
por la inclusién de esta misma imagen en las
publicaciones y paginas web de los miembros
de |a Alianza.

Con esta iniciativa, Exceltur estima en 400.000
personas el potencial diario de receptores de la
campana, cifra que se eleva hasta los 18 millones
de impactos teniendo en cuenta la duracién de
dicha campania en su totalidad, durante toda la
temporada estival.
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