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Exceltur inicia una campana para concienciar a

los espanoles de la importancia del turismo

aAlianza para la Excelencia Turfs-
tica, Exceltur, pone en marcha, a
partir del 1 de julio y durante todo
el verano, una campaiia de comu-
nicacién para concienciar a la sociedad
espatiola de la importancia del turismo
en nuestro pafs. Asf lo presentaron los
Presidentes de las diferentes empresas
que conforman Exceltur el pasado 16 de
junio en Madrid, en un acto encabezado
por el Presidente de la Alianza, Simén
Pedro Bareel6, y el Vicepresidente Eje-
cutivo de la misma, José Luis Zoreda.
La campaiia se desarrollard a través de
un video que se proyectard en medios de
transporte y habitaciones de hotel de las
empresas miembros de Exceltur, asi como
mediante carteles que se mostrardn en
aeropuertos, agencias de viajes o las mis-
mas habitaciones hoteleras. Bajo el lema
‘Turismo somos todos. Es una tarea de
todos’, se intentard “trasladar a la socie-
dad espaiiola el mensaje de la impor-
tancia socio-econdmica del turismo, ya
que es nuestra mayor industria y de la
que en algiin momento todos depende-
mos.” Asi lo manifesté Barceld, para
quien esta novedosa iniciativa -puesta en

marcha por primera vez por las princi-
pales compaiifas del sector- “supone un
paso mds en la tarea que se propuso
Exceltur cuando inicié su andadura.”

Alta difusion
Se espera que diariamente la campafia
llegue a 400.000 espafioles, estimando
que al final del mes de julio sean 18
millones de personas las que hayan vis-
to esta campafia. A este respecto, Zore-
da sefial6é que aunque esta difusién ini-
cial esté prevista a través de empresas
de Exceltur, “no estamos cerrados a que
cualquier empresa piiblica o privada
que quiera hacerlo, se sume a la cam-
pafia.” El Vicepresidente Ejecutivo de
Exceltur indicé ademds que la iniciativa
estd también enfocada para que el turis-
ta extranjero que visite Espaiia o el pro-
pio turista nacional tengan una mejor
acogida en su destino de vacaciones, y
aunque no desvel6 la cuantia exacta de
la inversion realizada si afirm¢ que ésta
fue “considerable.”

La periodista Concha Garcia Cam-
poy ha sido la encargada de poner voz al
video promocional. 7 // Patricia Gonzilez.
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