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Extranjeros
Canarias perdió en el
primer semestre de
2005 un total de
123.000 turistas ex-
tranjeros respecto al
mismo periodo de
2004. Entre enero y
junio han llegado 4.5
millones de extranje-
ros(-2,65%).

El inglés se va
La leve recupera-
ción en la entrada
de turistas extran-
jeros en el primer
semestre no sirvi6
para contrarrestar
el bajÓn de turistas
ingleses (153.000
británicos menos
que en 2004).

Tenerife
Tenerife ha sido la Is-
la más perjudicada
por e] descenso de tu-
ristas extranjeros en
lo que va de año. Per-
dió 59.187 visitantes,
casi el 48% del total
en Canarias¯ Aún así,
recibió 334.000 más
que Gran Canaria¯

Gran Canaria
En el acumulado de
enero a junio de
2005 Gran Canaria
registró 1.3 millo-
nes de tuñstas ex-
tranjeros, con una
disminución del
1,73% (23,541 tu-
ristas menos) res-
pecto a 2004.

Peninsulares
El Patronato de Turis-
mo grancanario ase-
gura que el aumento
de un 15% en la entra-
da de peninsulares a
esta isla ha mantenido
la entradas de turistas
(0,2% de aumento
respecta al primer se-
mestre de 2004).

Mínimo histórico
Canarias ha perdido
casi medio mill6n
de turistas si com-
paramos con la me-
dia de llegada de
turistas en los pri-
meros años de esta
dc~cada entre los
meses de enero ju-
nio, lo dice Exceltur.

Las Dunos. Es otro de los recursos en los que de forme genérica se pubficita Canarias y se relacionan los vuelos y ofertas a otras islas.

J. MUJICA/LAS PALMAS DE GRAN CANARIA

no tiene
quien la ame
Las promociones se equivocan

~.!~ !o hay solución. Gran Canaria\ ¯no tiene quien la quiera. La
Isla lleva más de una década sin
consolidar su marca en los mer-
cados emisores de turismo. El úl-
timo episodio lo pretagonizan va-
rios de los principales turopera-
dores nacionales, a los que el Ca-
bildo Insular, a través del Patro-
nato de Turismo, les pagó en
concepto promocional más de un
millón de euros.

El gerente del Patronato, Igna-
cio Moil, confi.rmó a este periódi-
co que empresas como Travel-
plan trabajan a ((gran velocidad,.
Sin embargo, las prisas perjudi-
can sólo a Gran Canaria, ya que
en los soportes publicitarios de
esta firma propiedad de GlobalLa
(Air Europa), el resto de las islas
parece de forma correcta.

El catálogo de verano de Tra-
velplan comete un error garrafal
al citar literlamente <(G. Cana-
rias)~ como destino primoroso del
Archipiélago. Las agencias de
viajes y profesionales del turis-
mo de la Isla no salen de su asom-
bro y critican al Patronato por
eludir los controles de calidad del
producto. ((¿Es que nadie supervi-
só los textos antes de su impre-

siempre con la misma isla. sión?,,.
El gerente se defende y ase-

." .............................................................................................................................................................gura que la premura es la razón
>> Los turoperadores nacionales vuelven a del fallo en Travelplan. Sin em-

bargo, asegura que el error que-
confundir el nombre de Gran Canaria entre los dará subsanado a partir del afio

que viene. <(Ya le hemos dicho
peninsulares"’--;~~ la única marca perjudlcada-- - en que para 2006, enviaremos a Ma-

drid a nuestros técnicos..
loscatálogos" deverano El Patronato reconoce que no

se han planteado pedir daños y
perjuicios. Es más, al confirmar
que en 2006 volverán a repetirse
los anuncios se prueba que el pro-
pósito es seguir trabajando con
Travelplan.

Al turoperador de Air Europa,
el Cabildo le abonó 400.000 euros
este año. El objetivo del contrato
es promocionar Gran Canaria en
la Península, un mercado en
auge. <(Ahora bien, Lqué peninsu-
lar sabe dónde está G. Canarias?
Es un insulto a la inteligencia.
/,Por qué Tenerife aparece bien y,
encima, se la coloca siempre en lo
más alto de la lista? Es una ver-
güenza que hayamos pagado por
esta promocióm*.

AGRJ~VIO$. LOS agravios no aca-
ban en G. Canarias. En los lista-
dos de vuelos se excluye de nuevo
el nombre correcto de la Isla.
Mientras aparecen La Palma,
Fuerteventura y Tenerife, ta isla
redonda tiene que conformarse
con-Las Palmas. Iguacio Moll lo
achaca a las denominaciones de
la compañía internacional de
vuelos, IATA, que designa a Gran
Canaria como Las Palmas. <~Con
Tenerife no pasa eso,, subrayan
los agentes. <~En la isla hermana
no se pone Los Rodeos o Reina So-
fia. Volvemos a sufrir el descaro
de los políticos, que no resuelven
los verdaderos problemas de
identidad de nuestra isla para la
promoción turística)).

Iberojet, por ejemplo, reduce
el número de conexiones aéreas
con Gran Canaria. A Tenerife le
dedica una página y a Gran Ca-
naffm, menos de un cuarto.
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Las Palmas.
Gando est6 en Las Palmos,
no en Gran Canaria.

El 75% de vuelos es a Te-
nerife. Le foto, S. Agustín.

G. Canarias, un nuevo des-
tino, según Travelplbn.

España
Los resultados nega-
tivos de Canarias
contrastan con un au-
mento generalizado
de la entrada de ex-
tranjeros en el con-
junto del Estado Es-
pañol. 24 millones de
turistas han visitado
España en 2005.

Baja el gasto
El gasto total de
los turistas extran-
jeros en Canarias
descendi6 un 0,8%
en los cinco prime-
ros meses de 2005
debido al descenso
en el número de tu-
ristas y la caída del
gasto medio diario.

Turismo nacional
El turismo nacional
sigue actuando como
el principal elemento
de compensación a la
desaceleración de la
demanda. Las per-
noctaciones de los es-
pañoles entre marzo
y mayo de 2005 au-
mentaron un 6,7%,

Pernoctaciones
El dinamismo del
turismo peninsular
no ha bastado sin.
embargo para com-
pensar las pórdidas.
Las pernoctaciones
en el acumulado
desde enero hasta
mayo descendieron
en un 5,4%.

\

Los Canteros. Es uno de los recursos que aparece en distintas pGginas de publicidad para Canarias.

Apartamentos
Las pernoctaciones
en apartamentos ca-
yeron en mayo un
10,7%, lo que implica
],8 millones menos
respecto al mismo
período en 2004. Las
pernoctaciones en
hoteles descendieron
un 1,3% hasta junio.

Previsión
La patronal turísti-
ca de Las Palmas
prevé que la ocupa-
ción no llegará en
los meses de julio y
agosto a superar el
60% de media en
los hoteles y com-
plejos tuñsticos de
la provincia.

LAS
CANTERAS,
EL RECURSO
FÁCIL
Soltour incluye en
sus ofertas pro-
mocionales a Te-
nerife la playa de
Las Canteras. Es
una imagen habi-
tual en la que se
incurre con fre-
cuencia como re-
curso fácil de uno
de los paisajes
emblemáticos de
Gran Canaria. Sin
embargo, año tras
año se comete el
mismo error y ni
Gobierno, Ayunta-
miento capitalina
ni Cabildo Insular
censuran pública-
mente el hecho,
salvo en el último
número de la re-
vista Ronda fbe-
ría, que colocó El
Dedo de Dios de
Agaete en Santa
Cruz de Tenerife.
El Patronato se re-
unió la pasada se-
mana con casi to-
dos los turopera-
dores para planifi-
car la sesión pre-
paratoria de
invierno, pero no
consta que hubie-
se una queja públi-
ca del impacto de
la marca isleña.
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