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Los tour operadores ‘tiran’ los precios
para salvar la campana de verano

AGENCIAS
—

m mapriD, Los tour operadores y las
empresas de hosteleria conffan
en los turistas nacionales para
salvar la temporada veraniega.
Por ello estdn realizando ofertas
en destinos de costa que llegan a
rebajar los precios hasta un 20
por ciento con respecto al ejerci-
cio de 2004, segiin indicaron
fuentes delsector. ~

Las mismas fuentes ponen de
ejemplo la actividad “agresiva”
publicitaria que estdn llevando a
cabo los tour operadores, con
ofertas de viajes a precios seme-
jantes 0 mas bajos que los del

2004, intentando atraer al turis-
ta espafiol para algunas zomnas
costeras.

A juicio del vicepresidente de
Exceltur, José Maria Zoreda, las
cifras que barajan los empresa-
rios hoteleros de la costa es que
su ocupacion va a bajar en una ci-
fra superior al cince por ciento,
lo que supondr4 una caida de in-
gresos de alrededor de un 6,6 por
ciento, de ahi la rebaja de precios
que se estd produciendo en el
sector turfstico.

Zoreda, que presenté el pasado
dia 21 de julio el informe de la co-
yuntura turistica del segundo se-
mestre del afio, hizo hincapié a la

s . ' Py

hora de hablar del turismo inte-
rior, y repitié algo que Exceltur
viene sefialando desde el afio pa-
sado: “una vez mds van a ser los
turistas espafioles los que permi-
tan a los hosteleros y agencias de
viajes salvar la temporada”.

Las cifras barajadas por los ho-
teles de costa hablan de un au-
mento de llegada de Yos turistas
nacionales y creen que aumen-
taran por encima del 10 por
ciento en destinos como Casti-
1la-La Mancha, Comunidad Va-
lenciana, Madrid y Baleares. Sin
embargo ven peligrar la ocupa-
cién y el crecimiento en Andalu-
ciayCanarias.

Por todo ello, y segun indica-
ron las fuentes consultadas por
EFE, se dan casos como que por
300 euros se pueda ir una sema-
na a Tenerife, con avién y media
pension, o por 380 a Lanzarote
en ias mismas condiciones.

Las agencias siguen incluyen-
do ofertas con descuentos de en-
tre un siete por ciento (Viajes El
Corte Inglés) hasta un diez por
ciento (Marsans) un 20 por cien-
to (Crisol) o un dos por uno de
Viajes Iberia, para determinados
destinos y épocas.

Otro tanto ocurre con las cade-
nas hoteleras, que “han tirado los
precios en alguno destinos”, se-

gun fuentes del sector, llegando a
“ofrecer estancias con un des-
cuento de hasta un 50 por ciento
de lo que se cobra en otras tem-
poradas”.

Este caso es mds palpable en
tos hoteles de cuatro y cinco es-
trellas urbanos, donde las ofertas
permiten una estancia en ese tipo
de establecimientos por menos
del 30 por ciento de los precios
de invierno o de primavera.

En cuando a los viajes al ex-
tranjero, las fuentes consulta-
das indican que se mantienen
los destinos tradicionales con
precios también a la baja, como
es el caso del Caribe, donde se
puede pasar una semana en Re-
piiblica Dominicana, por ejem-
plo, en régimen de todo incluido
por menos de 700 euros, © una
semana en alguna costa euro-
pea (Croacia, Grecia o Malta por
ejemplo) por un precio menor
de 600 euros.
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