enguany Balears per passar les vacances

Andalusia, Catalunya, Valéncia, Galicia i Castella-Lled hderen la demanda estatal o

B,PICORN_ELL. Palma.

Les Illes Balears no sén,
ni d’enfora, la destinacié
turistica preferida pels
ciutadans .espanyols,
segons es desprén ‘del
Bardmetre de juny del
Centie d'Investigacions
Sociologiques.

Aquest estudi afirma
que tan sols un 4,5% dels
espanyols «va passar o
passara» les vacances a
PArxipélag. Un percentat-
ge que queda molt enfora
del 19,6% ,que opta per
Andalusia; del 14,5% que
tria el Pafs Valencid; de
'11,8% que ho fa a Cata-
lunya; o del 6,2% que esco-
11i Cdstella-Lled o Galicia;

" 0 del 12,7% que parteix a

T'estranger. -

" Les- conclusions del
Barbdmetre s’han establert
a partir d'una enquesta
realitzada a 2,500 perso-
nes, en 166 municipis i 47
provincies entre el 6iel12
dejuny. -

- . N .
A Uhora de triar destinacis vacacional, ols espanyols continuen valorant el litoral molt persobre daltres faciors.
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‘Tan sols un 4,5% dels espanyols trlara | o

5% a Mallorca

EP. Palma.

L'oferta complemen-
taria de lleure de
Mallorca ha registrat
un descens del 5 per
cent al seu volum de
negoci des de principi
de temporada turistica
respecte del mateix
periode de 2004 (de
maig a 20 de juliol).

" Aixd g’explica pel pitjor

comportament del
turisme familiar i per ’
Parribada tardana de

. vigitants de nacionali-

tat britanica, segons.
explica el president de
I’Associacié d’Atrac-
cions Turistiques,
Omar Garcia. Garcia
afirma que, segons
sondeigs informals que
ha realitzat .aquests

. ultims dies entre la

vintena d’associats que
lidera, algunes empre-

. ses «empaten» amb els

resultats obtinguts

. Pexercici passat, men-

tre que d’altres anun-
cien descensos de
clients atesos que,
oscil-len entre un 10 i
un 12 per cent i, fins 1
tot, en un cas un 25 per

. ; ©7 T (10,7%); el coneixement t de reduccié.
mine . v apma | A | [ vesidencia partlcular o doreducst
. . ’ continua sentun . descobir nous mdrets Turisme familiar

(12,1%).

L'estudi mostra- les”
Segons l'enquesta del

Balears empatades amb
lesIlles Canariesiambun

El president de I'as-

dels factors " sociacié d’empresaris

guanya terreny davant

essencials en la

CIS, el viatge de vacances

de lleure turistic va

index deleccié que §a- tria origind una mitjana’ de l’ ll als h ls atribuir la situacié al
proxima al 3,4% de Caste- .~ " despesa de 1.157 euros a a Ot]ament Ote fet que el turisme fami-
lla-la Manxa o el 3% de - les families. La major part " liar «esta fallant» i que
Miircia. - B Elvisitant d’aquest dispendi és con- BP.Palma.  vacances en una casa de - els britanics hagin .
La meitat dels ciuta- , valora molt la sumida pels dinars i Totiquelhotel,el«pa- familiars o d’amics, que, comengat ‘enguany les

dans espanyols sortiran
del seu lloc de residencia

tranquil-litat, el

sopars fora de casa
(28,6%) i-per P'allotjament

rador» i l'hostal conti-

nuen sent el sistema d’a-

amb un 27,7%, ocupa
una quota que s'aproxi-

vacances el 15 de juliol, -
amb la qual cosa es

habitual per ‘passar les C|II"ﬂa i el (25,1%). Tan sols un 6,1% llotjament més utilitzat mamoltaladelshotels. | redueix 'a dos mesos
vacances. Les seves prefe- | Palsatge situa a un Hoc de despesa pels ciutadans espa- En un estudi fet piblic justos la temporada
rénciesenrelaciéalatipo- © important les copes. nyols (32,4%), lenques- aquesta séimana, el alta.

logia de Ia destinaci6 esco- - ta del Centre d’Investi- lobby hoteler -Exceltur Segons Omar Gar-
llida sén: un poble de la R gacions Sociologiques reiterava la preocupacié cia, paral-lelament al
costa o proxim a la costa | Tem pora’des constata la forga del que  per l'increment de l'ofer- descens en-l'afluéncia

(38,2%); una ciutat costa-
nera (20,7%); un poble al

“camp 0 a la muntanya

(21%); una ciutat de Tin-

‘terior (9,2%); sense lloc

fix, en ruta (4%) i altres
(3,5%). =
Entre els motius per a

la tria destaquen els fami:-

liars (22,1%); el gaudi de
la platja (12,8%; la tran-
quil-litat (11,5%); el clima
i el paisatge (11,5%); el fet
de tenir-hi una residéncia

Quan no vénen ben dades, el sector turistic
balear se sol bolcar en el umercat nacional», que
-tanmateix ha evolucionat en preferéncies d'una
forma molt similarala demanda estrangera,
cada cop més atreta per destinacions
peninsulars, com Andalusia o Catalunya. Platja en
tenim, clima també; fama, no cal dir-ho... Qué esta
succeint? Se sol dir que som una destinacio turistica
madura amb tot el que té de positiu i de negatiu
aquesta qualificacié. No se solen, perd, prendre
determinacions que hivagin en conseqiiéncia.
Recuperar laimatge de relativa tranquil-litat i de
qualitat serd una passa que tanmateix s’haura de fer,

genéricament es coneix
com a turisme re51den—
cial.

Elxalet, apartament o
pis propi s’han fet un
15,1% del mercat, men-
tre que en la modalitat
del lloguer atreuen el
8,6% dels turistes esta-
tals. La «casa rural»ésla
residéncia trlada per un
5,4%.

Destaca molt l'opcié
dels que passaran les

ta residencial. En el-cas
de les Illes Balears, era
especialment critic amb
el Pla Territorial ,de
Mallorca, que considera
permissiu en excés amb
la construccié d’aquests
allotjaments.

En canvi, Exceltur es
desfeia en -elogis a- la
«moderacid» i «pondera-
cié» del Pla Territorial
aprovat a Menorca pel

PSIB-PSOE i el PSM.

de families creix la de
joves que realitzen
escapades: de cap de
setmana, de fins a qua-
tre dies, per comiats de
solter. Encara que va
matisar que aquest

| . perfil de visitant no sol

fer 1is de l'oferta que ell
representa, ja que s'es-

+ timén més anar a la
" platja o a les discote-
. ques. ’
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