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El 34% de los hoteles
baja los precios
para mantener los
niveles de ocupacion

» El aumento de turistas extranjeros no ha
supuesto un incremento del mismo nivel en
las reservas hoteleras » El 83% de los gerentes
de los establecimientos evita subir las tarifas

VALENCIA.— El incremento del
nimero de turistas extranjeros a
los destines de la Comunidad Va-
lenciana no ha generado un similar
aumertto en las pernoctaciones en
los establecimientos reglados, se-
gun un informe hecho pablico por
Exceltur, la asociacién que agrupa
a algunas de las empresas més po-
tentes vinculadas al sector turisti-
co. El 34% de los gerentes hotele-
ros de la Comunidad reconocen
haber bajado las tarifas de los esta-
blecimientos en los primeros seis
meses del ainc en curso, mieniras
que el 49,1% los ha mantenido en
los mismos niveles. Las cifras su-
ponen, ademas, que en ningln ca-
50 un 83% de los gerentes hotele-
ros subid los precios ni un euro a
fin de mantener la competitividad
en el mercado. Sin embargo, para
Exceltur, estos datos han generado
una realidad positiva, ya que este
descenso de precios, junto a la ma-
yor incidencia del turismo niutico,
ha provocado el aumento de las
ventas de agencias de vigjes y em-
presas de distribucidn. Esta situa-
cion, indica Exceltur, se refleja en
el dato de que el 43% de los geren-
tes hoteleros manifiesta una mejo-
ri en sus niveles de ventas. La cai-
da de los precios en los hoteles ha
tenido comeo respuesta, ademas, un
mantenimiento en los niveles de
estancia media de los turistas espa-
fioles, que permanecen en la Co-
munidad Valenciana 2,9 dias como
promedio. Los extranjeros, por su
parte, han reducido su estancia en
0,3 dias, lo que fija sus visitas a los
destinos locales en 4,7 dias por tér-
min¢ medio. / Pagina 3
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El 34% de los hoteles se ven obligados a
bajar precios para aumentar las ventas

El 83% de los establecimientos no subiercn ni un euro sus tarifas para mantener la competitividad

JOSE LUIS GARCIA
ALICANTE.— El abaratamiento
del transporte y el crecimiento en
el uso de la vivienda residencial
han atraido a los turistas extran-
jeros a los destinos de la Comuni-
dad Valenciana con mayor fre-
cuencia. Es lo que se desprende
del altimo informe hecho pidblico
ayer por Exceltur, asociacién que
agrupa a algunas de las empresas
mas potentes de todos los secto-
res que tienen en el turismo un
punto de encuentro,

Este incremento, sin embargo,
no ha generado el aumento por-
centual esperado en el nimero de
pernoctaciones en establecimen-
tos reglados, indica el estudio. Y
es que, a esa preferencia por la
residencia privada se ha sumado
el fuerte crecimiento de la oferta
hotelera en un ano de gran cons-
truccién, algo ante lo que ha
reaccionado el sector.

El 34% de los gerentes hotele-
ros de la Comunidad Valenciana
reconocen haber bajado las tari-
fas de los establecimientos en los
primeros seis meses del afio en
curso, mientras que el 49,1% los
ha mantenido en los mismos ni-
veles, segin se desprende de la
Evolucién del Indice de Precios
Hoteleros del Instituto Nacional
de Estadistica (INE). Las cifras
suponen, ademas, que en ningiin
caso un 83% de los gerentes hote-
leros subié los precios ni un euro
a fin de mantener la competitivi-
dad en el mercado.

Sin embargo, para Exceltur,
estos datos han generado una
realidad positiva, ya que este des-
censo de precios, junto a la ma-
yor incidencia del turismo nauti-
co, ha provocado el aumento de
las ventas de agencias de viajes y

empresas de distribucién. Esta si- -

tuacién, indica Exceltur, se refle-
jaen el dato de que el 43% de los
gerentes holeleros manifiesta
una mejora en sus niveles de ven-
tas. .

Los extranjeros fallan

El descenso de los precios en los
hoteles ha tenidé como respues-
ta, ademas, un mantenimiento en
los niveles de estancia media de
los turistas espanoles, que per-
manecen en la Comunidad Va-
lenciana 2,9 dias como promedio.
Los extranjeros, por su parte, han
reducido su estancia en 0,3 dfas,
lo que fija sus visitas a los desti-
nos locales en 4,7 dias por térmi-
no medio.

La disminucién del tiempo de
estancia de estos turistas fora-
neos en la Comunidad, ha reduci-
do, segun las valoraciones del es-
tudio, el gasto medie por persona
hasta en un 8,5% durante su es-
tancia respecto a 2004. No obs-
tante, Exceltur afirma que el gas-
to medio diario de cada turista
extranjero ha crecido hasta los 65
euros en los primeros meses del
afo, lo que supone una subida
del 5,7%.
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Un grupe de baiistas ante unos hoteles de {a Playa de Levante, en Benidorm.

En este sentido, la estancia
media de los turistas extranjeros
en las provincias de Alicante,
Castellon y Valencia ha disminui-
do un trimestre mds, ya que los
4,9 dias de media que arrojaban
los mese de abril a junio hace un
afio han quedado reducidos a 4,4
en este 2005.

En cualquier caso, concluye
Exceltur, «la recuperacion del

flujo de turistas extranjeros es
clara durante estos primeros seis
meses» y —anade el informe—
que esa recuperacién «ha genera-
do un incremento del gasto acu-
mulado hasta mayo del 2,7%, se-
gin datos de la encuesta turistica
Egatur, lo que coloca a ta Comu-
nidad, en esta faceta, por en cima
de la media nacional, que tiene
un crecimiento del 1,3%».
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En conjunto, los niveles de
confianza empresarial, segun el
informe, han mejorado notable-
mente en el segundo trimestre
del afo, sustentando un tirén de
la demanda tanto procedente del
mercado nacional como extranje-
ra, lo que ha permitido al indica-
dor de confianza turistica situar-
se a niveles positivos entre los
meses de abril y junio.

Las lineas de bajo coste potencian
la llegada de alemanes e ingleses

JLG.
VALENCIA— En rela-
cién con la nacionali-
dad de los turistas fo-
rasteros —Reino Un-
nido y Francia siguen
siendo los que mas vi-
sitanles aportan—, la
variacion méas desta-
cable de este afio, se-

gun los datos que ofre- |

ce Exceltur, es la que
vincula el crecimiento
de estes paises como
origen turistico a la
existencia de lineas
aéreas de bajo coste
que unen la Comuni-
dad a esos lugares. Se-
gun el informe, el 70%
de los pasajeros que
llegan a Espafia me-
diante estas compa-
fiias proceden de Ale-
mania e Inglaterra.

Al margen de esto,
la asociacién Exceltur

destaca el ¢recimiento
interanual de la llega-
da de franceses en un
28,7% duranie el pri-
mer semestre del afio,

En cifras concretas,
los britanicos, con
83.780 visitantes, fue-
ron los més asiduos a
los destinos turisticos
del litoral valenciano.
Tras ellos, Francia,
con 63.865 personas,
fue el pais del que mas
turistas imporié la Co-
munidad, y en tercer
lugar, los alemanes,
que visitaron las tres
provincias  valencia-
nas en un ndmero de

28.549 durante los seis .

primeros meses.

Con lo que respecta
a otros paises, destaca
la reducci6n de visitas
por parte de los turis-
tas estadounidenses,

que, siempre segun los
datos de Exceltur, re-
dujeron su porcentaje
en un 7% y 1.200 visi- ©
tas menos. Caso pare-
cido el de Irlanda, otro
de los mercados en los
que el sector turistico
espafiol ha perdido
cuota en un 19,1% du-
rante el primer semes-
tre de este afio,

En cifras globales,
el nimero de turistas
llegados a través de
las aerclineas low cost
durante el primer se-
mestre aumenté en un
57,3%, lo que supone
423,000 visitas més.

Ademds, y a titulo
anecddtico, hay que
resaltar que la utiliza-
ci6n de los cajeros au-
tomaticos, asi como
los pagoes con tarjetas
de crédito por parte de

los no residentes, du-
rante el segundo tri-
mestre de 2005, ava-
ldn la mayor afluencia
de extranjeros y el ma-
yor gasto realizado en
las tres provincias de
la Comunidad Valen-
ciana.

Este hecho se ha da-
do con mayor intensi-
dad en la provincia de
Valencia, donde a los
positives  resultados
de su costa, se une la
consolidacién de la ca-
pital, 1a ciudad de Va-
lencia, como destino
no sélo turistico sino
también de negocios.

Exceltur  también
sefala que, de cara al
tercer trimestre de
2005, las perspectivas
para la Comunidad si-
guen siendo positivas
en clave de ventas.






