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n CLARA LEAL
os empresarios turisticos

preven un crecimiento del 2,6%
del PIB del sector para fin de afio,
cifta que se sittia, por cuarto afio
consecutivo, por debajo del espe-
rade para la economia espafiola,
un 3,3% este afio. Una valoracion
que se desprende del informe de
perspectivas turisticas de la Alian-
za para la Excelencia Turistica
(EXCELTUR) sobre el segundo
trimestre del afio.

E! balance prevé también que
las pernoctaciones hoteleras au-

ENHORASNO
TANALTAS

2004, Sin embargo, afiade que
«ocupacién no es igual a rentabili-
dad, los resultados econdmicos ne
tienen por qué ser los mismos».
El 38.4% de los ernpresarios de
hoteles urbanos, sin embargs,
cree que aumentaran sus ganan-
cias este verano, frente al 24.4%
que pierisa que disminuirin. En
el sector de los transportes, las
perspectivas vuelven a ser negat-
vas ya que el 60,7% de los empre-
sarios piensa que sus beneficios
caerdn, especialmente las compa-
fifas aéreas, debido a las aercline-

menten un 2,3% al concluir el
afio, gracias al impulso de los es-
pafales, que suben un 5,5%, v a
pesar de que los extranjeros se
mantienen, con un ligero descen-
sodel 0,1%.

El vicepresidente ejecutivo de
EXCELTUR, José Luis Zoreda,
afirmé ayer que la demanda espa-
fiola mosirard un fuerte dinamis-
mo, aunque por debajo de las ta-

LA ASOCIACION
EXCELTUR CREE
QUE ESTE VERAND
CAERA EL BENEFICIO
DELOS HOTELES

DE COSTA

sas del afio pasado y que el merca-
do extranjero seguiri aumentan-
do en cuanto a nimero de llega-
das de turistas, pero con menos
gasto medio, 2 puntos inferior. En
este sentido, Zoreda sefiald que
«se acentian Jas disfunciones del
medelo» de sol y playa, que favo-
rece e] crecimiento més por volu-
men que por mayor contribucién
socioecondmica y destacd la ocu.
pacion del territorio en los desti-
nos de costa «donde prima la
construccién acelerada de obra
nueva residencial»,

El presidente de Ia Asociacién
de Bares, Restaurantes y Cafeteri-
as de Benidorm, Ricardo Verdeso-
to, coincide en afirmar que el gas-
to del turista ha descendido, ya
que «mientras la afluencia y la
ocupacion se mantienen en unos niveles el
sector hostelero cada vez va mis a la baja,
se encuentra en un estado catagtréfico», Ra-
fael Gasent, presidente de la Asodiacién In-
dependiente de Comerciantes de la provin-
cia, afiade que el cliente espafiol sigue sien-
doJa «fuente de energia» del sector.

Respecto a este verano, los hoteleros cre-
€N (ue serd positivo en términos de ventas,
aungue esperan que caerd el heneficio para
los hoteles del litoral. El informe sefala que
el 36,6 % de los empresarios de hoteles de

Perspectiva de Benidorm con el Hotsl Bali

LOS EMPRESARIOS TURISTICOS PREVEN QUE
EL PIB DEL SECTOR CREZCA POR CUARTO
ANO MENOS QUE EL DE LA ECONOMIA

costa creen que dismintdrdn sus beneficios
este verano en un 6,6 %, el 29,9 % piensa
gue se incrementardn y el 33,5 % que se
mantendrin igual. A este respecto, el presi-
dente de HOSBEC, la patronal hotelera de

la Costa Blanca, Pere Joan Devesa, asegura
que, habiendo cerrado la primera quincena
de julio con unz ocupacidn del 86,7 %, es-
peran experimentar 2 lo largo del verano
una ligera mejora respecto a las cifras del

as de bajo coste. Las mis optimis-
tas son las agencias de viajes, ya
que el 86% espera awmentar sus
ganancias. También el 79,4% de
los negocios de alquiler de coches
prevé elevar sus beneficios en
temporada estival.

En cuanto a los zesultados del
segundo trimestre de 2005, se ha
producido una mejora en la ma-
yoria de los indicadores que mi-
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RESULTADOS

den la afluencia de turistas, pero
no se ha traducido ni en un au-
mento del gasto medio por turis-
ta, ni en el incremento de la renta-
bilidad de las empresas del aloja-
miento o el transporte. Tampoco
el sector de la hosteleria ha natado
dicha mejorfa, segin apunta Ver-
desoto, que asegura que «el afio
pasado ya arrancamos mal y este
afic vames per el mismo cami-
no», Entre los factores que influ-
yen, éste destaca los efectos nega-
tivos del euro, la situacién econé-
mica en general y la emergencia
de otros destinos turisticos. De
hecho, segiin EXCELTUR, el 50%
de los tour operadores y agencias
de viajes consideran que sus ven-
Al tas crecerdn hacia destinos como
Asia, Africa, Oceanda y Sudaméri-
ca, €l 39,5 % cree que crecerd también Eu-
ropa y el 34,1% preve que lo haré €] Caribe.
En territorio nacional, el 45% de los agentes
cree que awmentarin destines como Casti-
lla-La Mancha y Valencia, el 40% hacia Ma-
drid y el 37,2% hacia Baleares.

El 48,4% de los hoteles aseguran que en
este periodo su benefido se redujo con res-
pecto a 2004, especialmente en el litoral,
aunque los alojamiertos de los destinos ur-
banos y de la Espafia Verde han incremen-
tade ventas y ganancias.
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