
 
22 de julio de 2005 

El Ayuntamiento de Madrid se adhiere a la 
campaña de Exceltur ‘El Turismo somos todos 
y es tarea de todos’ 
 

El Ayuntamiento de Madrid colocará banderolas con la imagen y el lema de la campaña ‘El turismo 
somos todos y es tarea de todos’, que Exceltur lanzó a primeros de este mes. Con esta nueva 
adhesión se amplía el espectro de colaboradores de la campaña, que se inició con el apoyo de las 
empresas que integran Exceltur. Como ejemplo más destacado del apoyo de estas empresas, 
Iberia, Air Europa, Renfe, y varias cadenas hoteleras están emitiendo el video promocional. "Dos 
millones de pasajeros de Iberia ven este video, que se proyecta también en 150 trenes de RENFE", 
señala el vicepresidente ejecutivo de este lobby empresarial, José Luis Zoreda, para ilustrar el 
alcance que está teniendo. 
Asimismo, también se ha adherido el Consejo Insular de Menorca, y hay conversaciones con la 
Comunidad andaluza. A las adhesiones de lasmencionadas instituciones públicas, cabe destacar la 
colaboración que ha comenzado a ofrecer también la CEHAT que, de hecho, fue la primera entidad 
en ofrecer a la Alianza su colaboración en el desarrollo de esta campaña.  
 
Exceltur espera además que el desarrollo de la campaña genere "más estímulos" de cara a posibles 
colaboraciones por parte de otras entidades públicas y privadas, que se materializarían en su 
adhesión al eslogan de la campaña. 
Hay que recordar que las previsiones iniciales de Exceltur para esta campaña pasaban por la 
generación de 400.000 impactos individuales diarios, y 18 millones hasta la finalización de la 
temporada estival, sólo a través de la utilización de las propias plataformas de las entidades que 
conforman la Alianza (aviones, trenes, barcos, agencias de viajes y de alquiler de coches), cifras 
que con la consecución de estos primeros apoyos podrían incrementarse notablemente. (José 
Manuel de la Rosa / HOSTELTUR) (delarosa@hosteltur.com)  
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