
 
21 de julio de 2005 

 

Empresarios creen PIB turismo será menor media economía 
española 
 

Madrid, 21 jul (EFECOM).- Los empresarios del Turismo prevén un crecimiento del 2,6 por ciento del 
PIB del sector para fin de año, cifra que se sitúa, por cuarto año consecutivo, por debajo del 
crecimiento esperado para el PIB de la economía española, estimado en el 3,3%.   
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21/07/2005 (13:31h.)  

Según el informe de perspectivas turísticas de la Alianza para la excelencia turística, EXCELTUR, 
correspondiente al segundo trimestre del año, los empresarios prevén que las pernoctaciones en alojamientos 
hoteleros crecerán el 2,3% a finales de año, el 5,5% más en el caso de los españoles y una caída del 0,1% en 
el de los extranjeros. 

El vicepresidente ejecutivo de EXCELTUR, José Luis Zoreda, dijo que la demanda española mostrará un fuerte 
dinamismo, aunque por debajo de las tasas del año pasado y el mercado extranjero seguirá aumentando en 
cuanto a número de llegadas de turistas, pero con menor gasto medio (-2%) y casi el mismo nivel de 
pernoctaciones (-0,1%). 

Con respecto al verano de 2005, los empresarios creen que será positivo en términos de ventas, aunque 
esperan que caerá el beneficio para los hoteles de costa así como para las empresas de transporte. 

Zoreda explicó que la puesta en el mercado de una oferta a precios bajos seguirá dominando el escenario 
turístico español en julio, agosto y septiembre. 

Según el informe de EXCELTUR, el 36,6% de los empresarios de hoteles de costa creen que disminuirán sus 
beneficios este verano (-6,6%), el 29,9% que piensa que se incrementarán y el 33,5% que se mantendrán 
igual. 

Los empresarios de hoteles urbanos, sin embargo, tienen mejores perspectivas, ya que el 38,4% cree que 
aumentarán sus beneficios este verano, frente a un 24,4% que piensa que disminuirán. 

En el sector de los transportes, las perspectivas tampoco son positivas ya que el 60,7% de los empresarios 
piensa que caerán sus beneficios en verano, especialmente las compañías aéreas, debido a las aerolíneas de 
bajo coste. 

Los empresarios más optimistas son los de agencias de viajes, ya que el 86% considera que aumentarán sus 
ganancias este verano, y los de alquiler de coches, ya que el 79,4% de los empresarios se muestran optimistas 
ante la temporada estival. 

Zoreda destacó la "importancia" del turismo de los españoles, que volverán a ser los protagonistas de este 
verano. Según el 50% de los empresarios de tour operadores y agencias de viajes, las ventas crecerán hasta 
hacia destinos como Asia, Africa, Oceanía y Sudamérica, el 39,5% a Europa y el 34,1% al Caribe. 

En territorio nacional, el 45,5% de los agentes cree que aumentarán las ventas hacia las Comunidades de 
Castilla-La Mancha y Valencia; el 40% hacia Madrid; el 37,2% hacia Baleares. 

Sin embargo, el 39,1% de los empresarios creen que caerán las ventas hacia Canarias y, en el caso de 
Andalucía, el 75,6% cree que se mantendrán igual que el año pasado. 

Zoreda señaló que "se acentúan las disfunciones" del actual modelo turístico español, que favorece el 
crecimiento más por volumen que por mayor contribución socioeconómica y una ocupación del territorio en los 
destino de sol y playa "donde prima la construcción acelerada de obra nueva residencial". 

A este respecto dijo que, para mantener la competitividad, España debe adoptar estrategias de gestión del 
territorio para evitar posibles impactos desfavorables a medio plazo, especialmente en algunos destinos 
turísticos donde hay síntomas de congestión. 
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En cuanto a los resultado del segundo trimestre de 2005, se ha producido una mejoría en la mayoría de los 
indicadores que miden la afluencia de turistas, pero no se ha traducido ni en la mejora del gasto medio por 
turista, ni en el incremento de la rentabilidad de las empresas del transporte ni del alojamiento. 

El 48,4% de los establecimientos hoteleros aseguran que en este período su beneficio se redujo con respecto a 
2004, especialmente en el litoral, aunque los alojamientos de los destinos urbanos y de la España Verde han 
incrementado tanto sus ventas como sus beneficios. 

De hecho, las empresas turísticas de Aragón, Asturias, Castilla-La Mancha, Castilla y León, Madrid y 
Extremadura, junto con las comunidades de Valencia y Baleares, son las que manifiestan mejores resultados en 
el segundo trimestre. EFECOM 

 




