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El sector sol y playa el más perjudicado en los últimos meses, según el informe Exceltur  

Los destinos de interior y urbanos mejoran sus resultados en el segundo trimestre del año  
 
AMDPress.- Exceltur ha presentado hoy, 21 de julio, los resultados de su informe de perspectivas turísticas 
relativo al segundo trimestre del año 2005 y las expectativas para el presente periodo estival. La presentación 
corrió a cargo de Jose Luis Zoreda, vicepresidente ejecutivo de Exceltur y de Oscar Perelli, director del área de 
estudios e investigaciones de Exceltur.  
 
En relación a los resultados del segundo trimeste del año, José Luis Zoreda explicó que la rentabilidad 
empresarial del sector del alojamiento y el turismo vuelve a empeorar. El sector del sol y playa, uno de los 
más afectados, sufre las disfunciones de actual modelo turístico español, que favorece un crecimiento más por 
volumen que por mayor contribución socioeconómica y una ocupación de territorio donde prima la construcción
acelerada de áreas residenciales, lo que le hace perder rentabilidad empresarial. Por el contrario los destinos 
de interior, de la España verde y los urbanos si consiguen mejorar sus resultados en el segundo trimestre del 
año.  
 
Otro de los datos que arroja el informe es que la demanda de servicios turísticos por clientes nacionales ha 
crecido en este periodo por encima del 4%, con un gran protagonismo de viajes al extranjero. Mientras, la 
demanda externa sigue arrojando síntomas negativos: aunque crece con fuerza la llegada de turistas, el gasto 
real por turista desciende debido a la reducción de la estancia media, según los datos disponibles hasta el mes 
de mayo. 
 
Por lo que respecta a la actual campaña de verano, Exceltur prevé que continuará la tendencia del segundo 
trimestre. Así, el crecimiento del volumen que propicia el descenso de los precios seguirá siendo la tónica 
general en los meses de verano. Todas las empresas turísticas incrementarán sus ventas entre julio y 
septiembre, excepto los hoteles de la costa, los cuales no esperan vender más que en 2004. Las agencias de 
viajes, las empresas de alquiler de coches y de establecimientos de ocio, son los más optimistas con la 
evolución de los resultados previstos para el verano, según la encuesta realizada por Exeltur.  
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