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Luces y sombras en el turismo

Gasto medio por turista

Ingresos por turista de la BP/n° de turistas. Datos enero-abril
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FUENTE: Exceltur e INE

La saturacion dela oferta de costa
hace caer los beneficios del sector

Los visitantes extranjeros gastaran un 6% menos que en 2004

El modelo turistico
de sol y playa ya no
es tan rentable. Dos
de cada tres hoteleros
de costa admiten

que sus beneficios

no aumentaranen .
esta campana estival,
mientras los hoteles
urbanos esperan un
magnifico ejercicio.

B. PEREZ
Madrid. El buen clima v los
miles de kilémetros de playa
han convertido a Espafia en
uno de los destintos turisti-
cos estivales mas atractivos
del mundo. Sin embargo, la
explotacién intensiva de es-
tos recursos naturaies resul-
ta cada vez menos rentable.
El informe sobre perspec-
tivas del sector furistico para
el tercer trimestre del afio
elaborado por Exceltur, cu-
yos datos fueron présentados
ayer, revela que dos de cada
tres responsables de estable-
cimientos hoteleros situados
en la costa no espera un in-
cremento de sus ingresos en
la presente campafia turisti-
¢a de verano respecto al afio
anterior y que la mitad de és-
tos admite que sus beneficios

incluso disminuiran en este
periodo.

El dato adquiere mayor
relevancia por cuanto se pro-
duce enun contextoenelque
las expectativas del sector
apuntan a una alza del 2,3%
en las pernoctaciones, que, a
priori, deberia llevar a un in-
cremento de los bheneficios
empresariales.

Saturacion del mercado
S5i esta casi incuestionable
relacion de causa y efecto en-
tre un incremento de las ven-
tas y un crecimiento paralelo
de los beneficios de los em-
presarios del sector no se va
a producir este afioen el sol y
playa nacional, es, bésica-
mente, por uh problema de
saturacién de la oferta hote-
lero en este segmento, segiin
se encargd de explicar ayerel
vicepresidente de Exceltur,
José Luis Zoreda.

En opinién de Zoreda, la
ampliacion de la oferta de
alojamientos de sol y playa
—entre enero y abril se regis-
traron mas de 100.000 nuevos
algjamientos en el litoral me-
diterrdaneo y las islas entre
plazas hoteleras y nueva
oferta residencial— no esta
justificada por el tiron de la

demanda, bastante suave en
los Gltimes afios al compas
de la congestién de los desti-
nos tradicionales de la costa.

El exceso de oferta ha
aconsejado a los empresarios
del sector una politica de des-
cuentos ¥ reduccion de pre-
cios que ha tenido dos efectos
contrapuestos. Por un lado,
ha logrado reactivar la com-

fin de semana o cinco dias.
Entre enero y mayo, el ntme-
ro de turistas extranjeros
que entraron en Espafia cre-
¢id un 5,7% y, sin embargo,
las pernoctaciones cayeron
un 3,2%, lo que supone 2,1
millones de noches menos.
En los ultimos seis afios, la
estancia media de un turista
extranjero en un alojamiento

petitividad de los destinos de  hotelero espaiiol ha caido nn
playa nacionales frente alos  diade 5,2 en 1992 a 4,3 noches
nuevos mercados del estede  en 2005.

Europa y el norte de Africa; Otro factor que ha opera-

pero por otro ha operado en
contra del objetivo a medio
plazo de atraer un turismo de
mayor valor afiadido, favore-
ciendo la llegada de turistas
con una menor capacidad de
gasto.

Los turistas gastan menos
Los visitanfes extranjeros
llegados este afio a destinos
nacionales han gastado de
media, hasta el mes de mayo,
un 11% menos, que los que
vinieron ¢l afio precedente.
A esto ha contribuido en
buena medida el cambic de
habitos de los clientes euro-
peos, que han sustituido las
largas estancias de una se-
mana o 15 dias con el conjun-
to de la familia por visitas de

do en este sentido ha sido la
proliferacion de lineas aé-
reas de bajo precio, que han
reducido los beneficios de las
grandes compafiias aéreas ¥
también han popularizado
destinos antes solo accesi-
bles a individuos con cierto
poder adquisitivo.

Los problemas derivados
de este nuevo escenario en el
turismo internacional han
golpeado esenciaimente al
segmento de sol y playa. El
otro lado de 1a moneda lo re-
presentan los hoteles urba-
nos y los ‘otros destinos’ que
se han aprovechado de la di-
versificaciébn del concepto
vacacional para disparar sus
beneficios y sus expectativas
de negocio.
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