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MIRADOR

Salvador

EL ‘TODO
INCLUIDO’ NO
ES ‘TODOVALE' |

a primera industria espafiola es el turis- |
I_ mo, una fuente de ingresos y de actividad '

incomparable con cualquier otro sector
econdmico. El territorio es ina auténtica mina
de oro, hasta el punto de constituir el segundo

: pais del mundo por nimero de visitantes reci- -
. bidos (detrds de Francia} y también el segundo
' por volumen de ingresos (esta vez, por detris

de Estados Unidos). Por si este cuadro no fuera
ya una especie de bendicién econéimnica, cada
ano son mas los visitantes que llegan y que re-
corren o pasan sus vacaciones en diferentes
puntos de |a geografia espafiola. Catalunya, in-
cluso, ha desbancado a las islas como primera
preferencia del turismo extranjero en los lt-
mos anos. .

A priori, estamos ante una situacién inme- :

jorable..Al menos, hasta que se han conocido | Primero, porque el mercado del viajero inte-

las quejas de los empresarios del sector. Estin
descontentos de que, aunque ciertamente en-
tran mds visitantes, disminuyen las pernocta-
ciones realizadasen establecimientos hotele-
ros, se reduce el gasto medio y, por si ya fuera

El empresario se queja pese §
alos récords de turistas :

poco, los descuentos a los que se ven obligados
para seguir atrayendo turistas estin rebajando
Ia rentabilidad mas de lo deseable. En fin, un
dramdtico panordma, en su opinién.

Lo cierto es que la industria turistica es-
panola vive unalindudable transformacién.

S e e O e e N T I T L e A e Y TN e e N T R T T L L L e AT

rior estd sosteniendo a un sector acostumbra-
do a subsistir gracias a explotar al guiri, en la
acepcion peyorativa de la expresion. Segundo,
porque cada vez tienen menos posibilidades
de continuidad negocios basados en la canti-
dad de plazas y no en su calidad. Tercero, por-
que como en muchas otras ramas de la activi-
dad econémica, ya no basta con poseer unos
terrenos al borde del mar para llamarse em-
presario turistico. La dimensién de las empre-
sas, su internacionalizacién y la capacidad pa-
ra atraer a los visitantes en los mercados emi-
sores son mds importantes incluso que dispo-
ner de una buena materia prima: el territorio.
Y, cuarto, porque la cultura del que viaja tam-
bién progresa. El todo incluido no es el todo vale.
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