
 
13 de julio de 2005 

 

EXCELTUR lanza en sus empresas asociadas una 
campaña de promoción del comercio.  

Bajo el lema ‘El turismo somos todos y es una tarea de todos", la Alianza para la Excelencia 
Turística, Exceltur, lanzará el próximo 1 de julio una campaña de promoción del turismo que se 
prolongará durante toda la temporada estival y en la que participarán de forma conjunta las 28 
empresas que conforman la organización aprovechando sus respectivas plataformas. El objetivo 
de esta campaña, que tendrá un potencial de 400.000 destinatarios diarios y de 18 millones de 
impactos individuales en total, es concienciar a la sociedad española de que "hay que elevar el 
turismo a nivel de prioridad nacional", en palabras del presidente de Exceltur, Simón Pedro 
Barceló, quien destacó que el turismo, además de la primera industria de nuestro país, es un 
instrumento de "cohesión, bienestar social y consecución de prosperidad, cuya importancia no 
debe medirse sólo en términos económicos sino también sociales". 

 

Barceló destacó que Exceltur se ha planteado esta campaña como "un paso importante en nuestra 
misión de potenciar el reconocimiento social del sector turístico", al tiempo que subrayó que "hoy 
ya no hay que entender el turismo sólo desde la perspectiva del alojamiento o los viajes, sino 
como una cadena de valor y un gran cúmulo de recursos que entre todos, empresarios, 
administraciones y sociedad debemos potenciar, para seguir satisfaciendo las ilusiones de los 100 
millones de turistas que recibe nuestro país, y que desean vivir nuevas emociones, sensaciones y 
experiencias sensoriales". 

 

El presidente de Exceltur no quiso dejar pasar por alto el hecho de que esta experiencia "pionera" 
en nuestro país ha sido posible gracias a que las empresas de la Alianza, "dejando al margen sus 
propios intereses comerciales" se han prestado al "lanzamiento colectivo de esta campaña con 
toda generosidad". 

 

Por su parte, el vicepresidente ejecutivo de Exceltur, José Luis Zoreda, también destacó el hecho 
de que esta campaña de comunicación haya sido promovida por las empresas de la Alianza, 
"aunque estamos abiertos a la colaboración de cualquier institución pública o privada que nos 
ayude a mejorar la acogida de los turistas en nuestro país", matizó, y la posibilidad de contar con 
múltiples plataformas (aviones, trenes, barcos, hoteles o agencias de viajes y alquiler de coches) 
como soportes de la campaña. 

 

Entre otros elementos, la campaña incluirá la difusión de un vídeo sobre el turismo en España, al 
que ha puesto voz la periodista Concha García Campoy, en aviones, barcos, trenes y habitaciones 
de hotel de las empresas que integran Exceltur, además de carteles en mostradores de compañías 
de transporte, escaparates de agencias de viajes o agencias de alquiler de coches. También se 
han realizado camisetas, posavasos y chapas con la imagen estándar de la campaña, que además 
se podrá visualizar en las páginas web de estas empresas. 

 

Zoreda no especificó la inversión que Exceltur ha destinado a esta campaña, cuya cuantía es 
"considerable", aseguró, si bien dijo que más allá del coste lo importante "es la generosidad de las 
empresas que a través de sus respectivas plataformas difundirán esta campaña".  
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