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Iberia pone en marcha campaña concienciación importancia turismo 
 

Iberia ha dado hoy el pistoletazo de salida a la campaña de concienciación, a la sociedad española, 
de la importancia del turismo, promovida por la Alianza para la Excelencia Turística (Exceltur). 

 
La contribución de Iberia a esta iniciativa, que se desarrollará durante el mes de julio bajo el lema 'Turismo 
somos todos y es una tarea de todos', consiste en la proyección de un vídeo promocional en sus 1.200 vuelos 
diarios, según informó hoy Exceltur. 
 
A lo largo de este mes, se irán sumando a la difusión de la campaña las demás aerolíneas, hoteles, transporte 
ferroviario, agencias de viajes e instalaciones de diversas empresas que integran la alianza. 
 
Esa acción conjunta, cuyo objetivo es concienciar a los españoles de la importancia del turismo para el 
crecimiento económico, la generación de empleo y la generación de bienestar social, ha unido por primera vez a 
los grandes empresarios del sector turístico. 
 
La campaña consiste en la difusión de un vídeo, que se proyectará en los varios soportes audiovisuales con que 
cuentan los miembros de Exceltur, y diversas aplicaciones gráficas, que se podrán exhibir en recepciones y 
habitaciones de hotel, agencias de viajes, mostradores de facturación al público u oficinas e instalaciones 
internas para el personal. 
 
Exceltur pretende, mediante la campaña, hacer una apelación al conjunto de la opinión pública española para 
elevar su sensibilidad en favor de todo lo que representa el turismo, para que éste 'siga garantizando los 
niveles de cohesión y bienestar social y pueda afrontar con éxito los retos de competitividad a los que se 
enfrenta'. 
 
Según los empresarios, 'no basta sólo con el esfuerzo del propio sector turístico y sus administraciones 
públicas, sino también es necesaria y básica la implicación y la mayor complicidad de la sociedad civil'. 
 
Exceltur destacó, asimismo, el papel que desempeña el turismo como vertebrador social por su 'enorme 
capacidad para generar empleo, especialmente en aquellos grupos de población que tienen más dificultades 
para acceder a un puesto de trabajo, como son las mujeres, los jóvenes y los inmigrantes'. 
 
El turismo genera el 11,4% de la riqueza nacional, lo que la convierte en la primera industria del país, y da 
trabajo a 1,5 millones de personas, más del 11% de la población ocupada. 
 
En España, más de 250.000 empresas se dedican a actividades turísticas y una cuarta parte de la población 
depende 'en mayor o menor medida' del turismo. 
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