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Plata transmite tranquilidad al sector turístico andaluz, 
pero le anima a cambiar 
Plata dice que el descenso en turistas, ocupación y pernoctaciones en Málaga invita a 
evolucionar El consejero recomienda a los hoteleros «ser más activos y usar los nuevos 
canales de comercialización» 
 
PILAR MARTÍNEZ/MÁLAGA 
 
En una semana marcada por los balances sobre la evolución del turismo en la primera mitad de un 
año sobre el que se ciernen numerosas incertidumbres, ayer el consejero de Turismo, Comercio y 
Deporte de la Junta de Andalucía, Paulino Plata, analizó la situación en la Comunidad para 
transmitir al sector un mensaje de tranquilidad tras los negativos pronósticos realizados por 
Exceltur o el propio Ministerio de Turismo en las últimas jornadas.  
 
Para ello, presentó un informe que constata un crecimiento en el número de viajeros alojados en 
hoteles andaluces, así como de las pernoctaciones, pero revela que el turismo avanza en 
Andalucía a dos velocidades. Así, el crecimiento de viajeros alojados en hoteles andaluces durante 
el primer semestre de 2004 con respecto al mismo periodo del año pasado ha sido del 5,89%, con 
incrementos en todas las provincias, excepto Málaga, que registra un descenso del 2,69%. 
 
El informe revela que por un lado están los fuertes incrementos que registran Cádiz, Huelva o 
Almería, y por otro la caída en los principales indicadores del movimiento hotelero en Málaga. Sin 
embargo, Plata restó importancia a este descenso y a la caída de las pernoctaciones del 5,26% así 
como a la bajada de la ocupación hotelera. 
 
El consejero consideró que este balance no es preocupante si se tiene en cuenta que Málaga ha 
concentrado la mayor parte del crecimiento de la oferta hotelera andaluza, que ha aumentado un 
25% desde el año 2000, es decir, se han puesto en marcha 44.000 plazas más, de las que 11.000 
se localizan en la Costa del Sol. «Este balance es sólo un aviso a navegantes para que todos 
evolucionemos y para que el sector se ajuste a los cambios de la demanda».  
 
Tomar decisiones 
 
El consejero abogó por empezar a tomar decisiones y a reconducir la situación, rechazando de 
lleno las afirmaciones realizadas el miércoles por la Alianza para la Excelencia Turística (Exceltur) 
en relación a que el modelo tradicional de 'sol y playa' está agotado. «Considerar la Costa del Sol 
como una zona turística agotada es un suicidio y una afirmación desproporcionada», explicó el 
consejero de Turismo, que apostó por realizar un esfuerzo importante en promoción y 
comercialización de los hoteles, a los que consideró el principal activo turístico de Andalucía. 
 
«El descenso en la Costa del Sol insisto no es preocupante, sólo indica que hay que empezar a 
trabajar intensamente porque hoy no podemos esperar a que se nos llenen los hoteles y tenemos 
que ser mucho más activos. Además, hay que tratar de traer turistas que estén más días y que 
gasten más y utilizar los nuevos canales de contratación como es Internet», afirmó Plata. 
 
Eso sí, admitió que es necesario realizar una «profunda reflexión para emprender un cambio» 
sobre el mismo y mejorar lo que sea posible. «Hay que huir de mensajes catastrofistas, porque no 
se corresponden con la realidad, ni de la de los turistas ni de quienes invierten», destacó el 
consejero. 
 
Incremento 
 
Según el informe, las pernoctaciones de españoles en la Costa del Sol incrementaron durante este 
periodo un 12,89%, mientras que las de extranjeros descendieron por encima de la media 
andaluza al caer un 12,24%.  
 
La evolución del turismo en Málaga contrasta con la que ha experimentado el resto de provincias 
andaluzas tanto en las comparativas respecto al semestre del pasado año como las relativas a la 
media de los últimos cuatro ejercicios. En este sentido, las pernoctaciones en hoteles andaluces 
crecieron en el primer semestre un 6,39% respecto a la media de los cuatro años anteriores. Este 
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dato presentó una evolución positiva en todas las provincias andaluzas, a excepción de Málaga 
donde cayó un 3,14%, mientras que el mayor crecimiento fue en Huelva (con un 32% más), 
seguida por Cádiz (con un 21% más) o de Almería (con un 13%).  
 
Plata destacó que por primera vez se ha alcanzado la cifra de seis millones de viajeros alojados en 
hoteles andaluces en el primer semestre, un 8,5% más que la media de los últimos cuatro años y 
un 5,89% más que en el mismo periodo de 2004. «Hay una tendencia al crecimiento que se 
sostiene año tras año», indicó el consejero de Turismo y Comercio en un gesto más por defender 
la fortaleza del destino andaluz. 
 




