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Tres mensajes de Don Raimundo

o dice El Pais (13 de junio): Don Raimundo (también

vale el Raimon cataldn que seguramente se impondra),

nuestro Secretario General de Turismo, no soporta las
inexactitudes. El nuevo Secretario General sabe bien y asi lo
dice y repite, que en nuestro Sector se habla mucho “de na-
riz" y asi se trabaja también, de nariz, es decir, por simple
olfato. Don Raimundo tiene las ideas claras y los mensajes
preparados dada su larga e intensa actividad en el sector tu-
ristico cataldn. As, con la vista puesta en la Administracion
y en los empresarios, ha desgranado en el citado medio al-
gunas ideas y advertencias de las que en este espacio quere-
mos escoger tres,

Una es que la de Espafia es hoy -turisticamente hablando-
una situacion de “incertidumbre”. Se encienden demasiadas
senales de alarma. El detallado diagnéstico de EXCELTUR
(ver apartado editorial siguiente) es Eastmne para acreditar un
gran peligro. Luego, Raimon Martinez Fraile ~cortesia cati-
lana- concluye que tanto la Administracién como los empre-
sarios, han hecho muy bien muchos deberes PEro -Con asomo
de sinceridad mesetaria- afiade que han descuidado algunos,
Exige, con razén, “memoria histérica” y apela a lo que -se hi-
ciera 0 no- se debid hacer en los afios “extraordinariamente
buenos”. Generosamente alienta asimismo la implicacién de
todas las Administraciones, aungue con una advertencia nue-
va, contundente y razonable: “Lo que no vale es que un en-
presario que tiene superamortizadas sus inversiones en este
pais y que al mismo tiempo estd invirtiendo en otro al que se
lleva los clientes, luego venga a las Administraciones

Piiblicas a pedir ayuda para llenar su planta hotelera aqui”

Otro mensaje es la férmula defensiva: lograr una promo-
cion turistica que sca la suma de todos los esfuerzos coordi-
nados (Administraciones, empresas...) ¥y tenga un claro acen-
to en Ia eficacia de su gestion. Nuestros actuales sistemas pro-
motores -dice- “no son comerciales, son estéticos. | turismo,
ast, contiria siendo un producto de parafernalia, de casta-
fuela, sin que se entienda que forma parte esencial de la eco-
nomia.” Excelentes observaciones que debieran reflexionar
las CC.AA., sobre todo.

El tercer mensaje que destacamos 1o da £/ Pais en recuadro
especial y se refiere a las Asociaciones empresariales. Gran
novedad, pero débil esperanza. Antes. en oportuna alusion, el
Secretario General ha querido constatar que “me da mucho
micdo el régimen de todo incluido”, pero a la postre y sin dar-
SC cuenta, en el tema asociativo no parece tener miedo y sf fi-
losoffa distinta. Como se dijo, constata que en ¢l sector se ha-
bla mucho, se trabaja mucho de nariz ¥. por ello, advierte que
no s¢ loman muchas veces las decisiones en funcién de los re-
sultados. Pues hien, cuando habla aqui de “unificaciones, pug-
nas y lroceamientos™, nos tememos que él mismo habla tam-
bi¢n de nariz y, a pesar de que no le guste, con bastanie ine-
xactitud. No obstante, trasponiendo la fina precision que hace
cuando habla de la sobreoferta hotelera (“En cualquier caso,
mi obligacion es estimular la demanda para que se cubra la
oferta que hay”) mantenemos viva la esperanza de que muy
pronto juzgari al asociacionismo que se proyecta, no con uno
solo sino con sus cinco sentidos. Tal vez asi lo vea distinto. O

* Se salva la Gostronomia y se apela ol Comercio

bre- acaba de marcar graves epidemias en la oferta tu-
ristica de las zonas. Sin andarse por las ramas, diag-
| nostica nada menos que: parque hotelero obsoleto — insufi-
cientes infracstructuras — desordenado crecimiento urbanis-

tico — e inadecuado ocio. El no va més,
Esta escandalosa referencia expuesta en £l Paiy (13 de
| junio), seguramente habrd de matizarse pero muy poco
porque es evidente que EXCELTUR CXige “una reconver-

‘ sién integral™,

En la misma pdgina se concreta que los empresarios
hoteleros piden planes de inversién ¥ que el nuevo -bue-
no, joven pero no nuevo- Secretario General de Turismo,

|
| E XCELTUR -necesaria organizacion, demasiado nom-
|

advierte que “los empresarios tienen que invertir cuando van
bien™. Decir “tienen” zes lo mismo que decir “deben”, “de-
bieron” o “deberdn™?

Afortunadamente (0. quizd, porque no lo crea de su com-
petencia), EXCELTUR no sefala gravedades a la Restaura-
cion (Gastronomia). Ese subsector al que dicen “comple-
mentario” (significa el 6% del PIB turfstico nacional y mis
del 80% del empleo en Hosteleria), ahora, quizd porgue nun-
ca tuvo otro alguno que los que &l mismo se hizo, no pide
tampoco planes de inversién y, en paralelo, no parece gue se
le asignen deberes por el Secretario General de Turismo.

Observacion final: empieza a hablarse de la importancia
turistica del Comercio. ; Ya era hora! O
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