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Luz y teléfono llegan ya con el IVA al
18% aunqgue el consumo sea anterior

Las companias aseguran que cumplen la ley, ante el estupor de los usuarios

AMANDA MARS
Madrid

Los espafioles que estos dias es-
tan recibiendo las facturas de la
luz, el agua, el teléfono o el gas
se han dado de bruces con la tan
traida y llevada subida del IVA:
el gravamen ha pasado del 16%
al 18% en todo recibo emitido a
partir de julio, aunque corres-
ponda a consumos de junio, de
mayo o antes. Las quejas de los
consumidores por pagar un IVA
del 18% por consumos previos a
la subida, que entré ayer en vi-
gor, no tienen muchos visos de
prosperar, ya que es la ley la que
obliga a las compaiias de sumi-
nistro a aplicar el gravamen vi-
gente en el momento de la factu-
racion, independientemente de
la fecha de consumo. Ademas, es
un dinero que las companias no
se quedan, lo ingresan al Estado.

“Es lo que marca la ley, lo que
se nos obliga a hacer”, explican
fuentes de Telefénica. Es la mis-
ma explicacién que da una fuen-
te de Gas Natural o desde Iber-
drola. Endesa, que también car-
gara el 18% a toda factura que
cobre desde ayer, aunque afecte
al suministro del mes anterior,
explica no obstante que en el ca-
so de las facturas atrasadas, pre-
vias a junio, se descontara ese
2% de mas.

Hacienda espera recaudar
5.150 millones de euros adiciona-

La subida tardara
en reflejarse en
muchos productos
por las rebajas

les con esta subida en un afio
completo (1.900 en lo que queda
de 2010). En 2009, el IVA supuso
33.375 millones para las arcas
publicas.

El Gobierno ha decidido su-
bir el impuesto del consumo co-
mo una de las medidas para me-
jorar los ingresos fiscales y em-
bridar el déficit piblico. Este
nuevo gravamen se aplica en un
clima de desconfianza y bajo con-
sumo, pero también de inflacién
moderada: el pasado junio los
precios subieron un 1,5% respec-
to al mismo mes de 2009, tres
décimas menos que en mayo.

Buena parte de la industria y
los analistas creen que la subida
del IVA tardara unos meses en
reflejarse en los precios finales
del comercio, que en un contex-
to de débil demanda intentara
no encarecer los productos y car-
gar el impuesto mas alto a sus
beneficios.

En general, mientras las reba-
jas de impuestos producen un
traslado inmediato e integro en
forma de bajadas de precios, el
efecto de las subidas se diluye
mucho més en el tiempo o no se
reproduce integramente. La lti-
ma subida del IVA, que fue de un

Una monja elige un camisén en las rebajas de unos grandes almacenes, ayer en Valencia./ CARLES FRANCESC

El nuevo IVA

> El tipo general pasa del
16% al 18% y afecta a todos
los servicios basicos
(telecomunicaciones,
electricidad...) y a la mayorfa
de bienes.

» El tipo superreducido,
que grava el pan, la prensa,
el material escolar, los
medicamentos y las viviendas
de proteccion oficial, entre
otros, se mantiene en el 4%
actual.

» El tipo reducido pasa del
7% al 8%. Se paga por una
vivienda nueva y en servicios
de hostelerfa, por ejemplo.

punto en los tres tipos hace cin-
co anos, fue acompanada de re-
bajas en los tipos de la Seguri-
dad Social, lo que contribuy6 a
contener el impacto —del entor-
no de un punto— en un contexto
mucho mas inflacionista que el
actual, segiin un informe del Ins-
tituto de Estudios Fiscales (IEF).

Ayer, en efecto, los precios de

los supermercados no habian
cambiado respecto a los de junio
(las compras a proveedores se
han pagado con un IVA del 16%),
pero la duda es qué ocurrira
mas adelante. Y en las tiendas de
moda, el primer dia de rebajas, a
precio de derribo, neutralizaba
cualquier subida. El comercio,
instalado en la politica de promo-
ciones y ofertas desde que co-
menz6 la crisis, estrend la cam-
pafna con descuentos del 50% e
incluso el 70%.

“No existe el efecto IVA”, sen-
tencio el secretario general de la
Confederacion Espafiola del Co-
mercio, Miguel Angel Fraile,
quien pronosticé que, no obstan-
te, a partir de otofio comenzara
a notarse la subida de los pre-
cios.

La cuestion es como afectara
la subida al consumo, aunque en
el actual contexto de paro e in-
certidumbre el nuevo gravamen
solo es un factor mas que contri-
buye a las familias a reducir sus
gastos. En algunos sectores baja-
ran las ventas también por efec-
to anticipo, como en el caso del
automovil. El préximo fin de las
ayudas del Plan 2000E y la subi-
da del impuesto ha empujado

las ventas del sector en este pri-
mer semestre del afio.

En la restauracion y la hoste-
leria, afectada por el tipo reduci-
do del IVA (que pasa del 7% al
8%), la reaccién va por barrios.
Algunas de las facturas de los
restaurantes de ayer ya carga-
ban el nuevo tipo, si bien otros
mantenian el precio final del me-
nd, aunque lo que tendra que in-
gresar el establecimiento en Ha-
cienda si es ese 8%. En estos ca-
sos, la diferencia se saldara en
un menor beneficio para el em-
presario.

El turismo también arranca
el verano con la subida. José
Luis Zoreda, vicepresidente eje-
cutivo de Exceltur, el lobby de la
industria turistica, opina que “ca-
da empresa hara lo que pueda;
el sector del sol y playa no lo
repercutira en el precio porque
ha negociado muchos paquetes
turisticos con anterioridad”.
Que las companias asuman la su-
bida y no la reviertan a los pre-
cios finales tampoco es lo que
mas conviene a Hacienda, por-
que entonces la base de gasto dis-
minuye y la recaudaciéon extra
prevista por la subida del IVA
también resultaria menor.



