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Las Palmas de Gran Canaria se sitia entre las ciudades que
lideran la recuperacién del turismo urbano en Espafia

11/07/2014 EUROPA PRESS, LAS PALMAS DE GRAN CANARIA

Las Palmas de Gran Canaria se ha situado entre las ciudades que lideran la recuperacion del
turismo urbano en Espafa, recuperando casi 900.000 turistas en 2013 y 565.016 pasajeros de
cruceros en la temporada 2013-2014, segun se desprende del Balance de resultados de la
Estrategia 'LPA-GC Destino Urbano' presentado este viernes por el concejal de Turismo del
Ayuntamiento de la capital grancanario, Pablo Barbero.

Al respecto, se expuso que Las Palmas de Gran i@asarsitia entre las ciudades que lideraron la
recuperacion del turismo urbano en Espafia como el&naim los incrementos "tanto en la rentabilidad de
los hoteles como en el nimero de empleos que gehse&tor".

Asi, el Barébmetro de Rentabilidad Turistica de destinos espafioles elaborado por la Alianza para la
Excelencia Turistica, Exceltur, cifra el aumentizianual de la capital grancanaria del 12,7 partcien
empleo turistico de 2013 a 2014, posicionandosszguando lugar después de Gerona.

Barbero destacé las campafias de promocion turipgcamanente que ha realizado la Concejalia de
Turismo en los municipios turisticos de San Bart@ode Tirajana y Mogan, resaltando que gracias a
estas acciones en hoteles, centros de ocio, mbosadivenidas y paseos de acceso a las playasidel

un total de 654.116 turistas visitaron Las PalmasGdan Canaria como excursionistas durante sus
vacaciones en laisla en 2013, segun datos déubastie Estadistica de Canarias (ISTAC).

Por otra parte, los turistas alojados en la ciuelgohsado afio fueron 305.399, de los que 134.986 er
turistas extranjeros y 170.465 esparioles.

PROYECTOS FUTUROS

Barbero también dio a conocer, en rueda de preriganas de las actuaciones més relevantes que la
Concejalia lleva a cabo este afio con el objetivisdguir creciendo como Destino Urbano y avanzar en
la creacion de economia y empleo”.

Afiadio que entre estas acciones esta la actudizacrevision del Plan de Marketing Turistico de la
ciudad, donde ya esta trabajando la empresa Chéalkelihg; avanzar en la recuperacién del Pueblo
Canario como producto turistico con un nuevo modelgestion que ya han adoptado otros destinos de
éxito, como el Pueblo Espafiol, en Barcelona; o isgsulas visitas turisticas guiadas en recursos
prioritarios de la ciudad como las Casas Consalts] el Castillo de La Luz y la Casa del Turisertre
otros.

El concejal de Turismo reiteré que este area eslarigrandes apuestas" del Ayuntamiento, centrado e
"hacer de Las Palmas de Gran Canaria un destifsii¢orurbano, dinamico y atractivo los 365 dias de
afo, bajo los pardmetros de la innovacion, el awtsde todo el sector, y la calidad".

Por ultimo, se refirié al trabajo realizado en ssfiftimos tres afios en los que se ha "reinventado |
Ciudad Turistica y propiciado la recuperacion de umdustria que ha estado adormecida durante
décadas".

Barbero indic6 que entre las apuestas que tieneenseentra el fomento de las tecnologias de la
informacion y las comunicaciones aplicadas al cptacee destino inteligente, o la puesta en mareha d
la nueva red de Oficinas y Puntos de Informaciéristica dotadas con herramientas tecnoldgicas que
facilitan la interaccién del visitante con la cidda la recuperacion de equipamientos urbanos cdmo e
Parque de Santa Catalina con la apertura de la @&sBurismo, la Casa Fataga y la reordenacion de
terrazas y zonas verdes, entre otros.



