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ECOn0m Ia Sintomas de la recuperacion en un ambito econémico clave

TURISMO Y SECTORIINOTICIAS EXCELTUR

El turismo crecera un 2,4% en 2014
por el repunte del consumo interno

El PIB del sector consolidara este verano el alza
del 3,1% que se apunto6 en el segundo trimestre

E. Puebla / 1. Flores MADRID.

El sector turistico espafiol se pre-
para para batir marcas en este ejer-
cicio. La principal agrupacion de
empresas dedicadas a esta activi-
dad, Exceltur, dio a conocer ayer
sus previsiones para el conjunto de
2014, de acuerdo con las cuales se
producira un avance de su activi-
dad del 2,4 por ciento interanual,
su mayor incremento desde el afio
2007.

Esa tasa de avance supone que el
llamado PIB turistico sacard mus-
culo de forma notable este afio; no
envano, en 2013, también se las arre-
¢l6 para crecer, pero a una tasa no-
tablementa mas timida (0,9 puntos
porcentuales). Es mas, atin en 2012,
sufrié un descalabro de considera-
cién, con un descenso del 2 por cien-
to.

Sien 2014 el comportamiento va
a ser exactamente el inverso se de-
be al hecho, segtin Exceltur de que
las familias espafiolas vuelven a en-
contrarse en situacion de viajar, lo
que compensa con creces la desa-
celeracion que muestra la deman-
da proveniente de otros paises. Asi,
pese a ese enfriamiento, al activi-
dad turistica crecié un 3,1 por cien-
to entre los pasados meses de abril
y junio y anticipa asi unos buenos
resultados en el conjunto del ejer-
cicio, dadas las buenas expectati-
vas que ha despertado este verano.

La radiografia de la situacién que
muestra el sector turistico espafiol
se puede sintetizar en los siguien-
tes puntos.

M Ganas de viajar (con descuento)
El hecho de que los espafioles se
encuentran con humor de hacer tu-
rismo se demostré en los balances
de las empresas de este &mbito de
actividad, hasta el punto de que el
62,2 por ciento de ellas experimen-
taron un aumento de sus ventas,
mientras que el 53 por ciento lo no-
taron también en la mejora de sus
resultados. Eso si, en Exceltur des-
tacan que la apetencia por viajar de
los espafioles, que empez6 a des-
pertarse en el segundo semestre del
afio pasado, todavia sigue muy liga-
da alas ofertas y a los descuentos.

M Geopolitica y tipo de cambio

La desaceleracion de la demanda
turistica extranjera estd muy rela-
cionada, de acuerdo con Exceltur,
al hecho de que Espafia ya no se be-
neficia (al menos no en tan gran me-
dida como en 2013) de la compara-

Evolucion de la actividad turistica

Comparacion PIB turistico (ISTE) con el PIB general de la economia espafiola 2000-2014
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Inquietud por la proliferacion
de los alquileres fuera de la ley

Exceltur mostré en la presenta-
cién de ayer una gran preocupa-
cién por la formacién de una
economia sumergida paralela en
numerosos sectores de la activi-
dad turistica amparada por por-
tales ‘online’ con animo de lucro
que ejercen de intermediarios.
El vicepresidente ejecutivo de
Exceltur, José Luis Zoreda, mani-
festd que “los actores de esta
economia sumergida no cum-
plen las normas actuales que re-

gulan la totalidad de empresas
turisticas y que el régimen en el
que acttian favorece el fraude
fiscal y laboral, suponiendo una
pérdida de ingresos para las
Administraciones Publicas”. Asi,
destacd la progresion exponen-
cial del uso de la vivienda turisti-
ca no reglada, donde el numero
de turistas extranjeros alojados
en este tipo de viviendas crecié
un 28,4 por ciento en el periodo
de 2009-2014.

elEconomista

cién, favorable, para nuestro pais,
que generaba la inestabilidad social
y politica de los paises de la orilla
africana del Mediterraneo. Parale-
lamente, la conflictividad se ha tras-
ladado a la frontera entre Ucrania
vy Rusia, lo que ha provocado una
depreciacion del rublo con respec-
to al euro, que los rusos no olvidan
alahora de viajar, dado que el des-
censo de las llegadas provenientes
de ese pais se acerca al 3 por cien-
to hasta mayo. Como compensa-
¢ién, los brit4nicos, noruegos y sue-
cos siguen visitindonos y, ademas,
con mayor predisposicion a gastar,
de modo que los analistas esperan
que su consumo avance por enci-
ma de los dos puntos porcentuales

La demanda de otros paises se desacelera, sobre
todo en el caso ruso por la depreciaciéon del rublo

en todos los casos, dentro de los que
resulta especialmente destacable
en el caso de los turistas proceden-
tes de Suecia (2,6 por ciento).

M Impacto claro en el empleo

Las buenas noticias en el ambito tu-
ristico lo son también para el mer-
cado de trabajo en su conjunto. La
creacion de empleo en todas las ra-
mas turisticas en el segundo trimes-
tre del afio sumé un total de 65.309
afiliados a la Seguridad social has-
ta el mes de junio, lo que ha supues-
to un 4,6 por ciento por encima de
los niveles de 2013. Con esta mejo-
ria respecto del afio anterior, Ex-
celtur confirmé que el turismo man-
tiene su condicién de principal sec-
tor generador de empleo en Espa-
fia.

M Aumentan destinos de interior

La mayoria de los destinos turisti-
cos registraron un favorable balan-
ce empresarial durante el segundo
trimestre del 2014. En el caso de Ca-
narias y Baleares mejoraron sus re-

La aportacién

de afiliados a la
Seguridad Social
aumentoé un 4,6%
de abril a junio

sultados empresariales, al mismo
tiempo que lo hicieron también los
de Levante y sur del Mediterraneo,
entre los que destacan la costa del
Sol y la costa Blanca. El mayor di-
namismo que se ha percibido de la
demanda espafiola y de los viajes
vinculados a actividades de nego-
cio favorecié una recuperacién de
la rentabilidad en los destinos tu-
risticos del interior, como Castilla-
La Mancha, La Rioja y Navarra.

M Mejora interanual del turismo
El gremio de empresarios turisti-
cos se muestra moderadamente op-
timista respecto a los resultados de
latemporada de verano. Asi, el 51,1
por cierto anticipa un crecimiento
interanual de las ventas entre julio
y septiembre, que en el 50,1 por cien-
to de los casos espera que se refle-
je en una mejora de los resultados.
Esta esperada mejora interanual del
consumo turistico de los espafioles
favorecera el inicio de la recupera-
ci6n en la mayor parte de las zonas
de interior.
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