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ANTONIO TARABINI Nuestra comunidad, al menos iviendamallorca
en teoria, tiene mayor capacidad para afrontar la crisis Operacién Tipo de inmueble Provincia
socioecondmica porque, a pesar de nuestra recesion c?mr;rar Vil;liendas len

. e s alquilar obra nueva lleida
en e'l .sector |nmob|||ar|o,y de construccion, los habitacion lugo
servicios representan mas del 70% de nuestro PIB. oficinas madrid
Pero nuestro sector turistico, a pesar de sus locales o naves mélaga
fortalezas, esta amenazado por debilidades. Tales debilidades no sélo tienen caracter coyuntural a causa de la garajes mallorca
actual crisis socioecondmica que afecta, aunque sea con distinta intensidad, a nuestros clientes reales y Anunciese gratis Buscar
potenciales. También tiene nubarrones estructurales que afectan a nuestro actual modelo turistico, precisamente gy portal inmobiliario de diariode: 25

en un momento en el que se van consolidando otros destinos turisticos alternativos.

Segun el ultimo informe de Exceltur, las empresas turisticas de Balears sufren una caida de ventas y beneficios.
Se vive una contraccion del mercado britanico y una menor demanda del mercado espafiol. Todo ello aderezado
por una disminucién de la estancia media y un menor gasto turistico. Tal constatacion afecta al sector de
alojamiento, pero de una manera mucho mas intensa a la denominada oferta complementaria. Légicamente tal
situacion es preocupante y puede tener su maxima expresion al concluir la temporada turistica en forma de
aumento del paro, asi como posibles cierres (ialgunos ya se estan produciendo en plena temporada!) de
pequeiias/medianas empresas, especialmente dentro del amplio y diverso abanico de la oferta complementaria.
Pero, al menos en teoria, tal situacion podria remontarse a partir de una cierta superacion de la actual crisis
socioecondmica. Sin embargo coexisten otros sintomas mas relevantes y significativos.

En primer lugar, a pesar de los pesares y mas alla de las buenas intenciones y palabras, la estacionalidad sigue
estando instalada entre nosotros éTenemos productos turisticos adecuados para atraer visitantes fuera de los
estrictos meses veraniegos? Si los tenemos écudles son?, éa qué segmentos de los mercados van dirigidos?,
étenemos voluntad y capacidad de ponerlos en valor?, équé acciones de promocion y comercializacion
desarrollamos, incluido Internet?

En segundo lugar, aunque el atractivo basico sigue siendo "sol y playas" (ilo que no es negativo!) es
imprescindible incluir nuevos valores afiadidos en torno a nuestro patrimonio natural/medioambiental y a una
oferta complementaria mas rica y variada; asi como emprender acciones profundas de reconversion de
determinadas zonas turisticas excesivamente maduras. Si escuchamos la voz de nuestros visitantes, podremos
concluir la existencia de una tendencia a disminuir su grado de satisfaccion, tal como puede comprobarse en el
ultimo nimero de Quaderns Gadeso (n°124). En general regresan relativamente satisfechos, pero con matices.
La satisfaccion referida al hotel es adecuada. No asi de los entornos urbanos y medio ambientales: limpieza,
ruidos? Los servicios publicos son muy mejorables, asi como la diversidad y la relacion precio-calidad de la oferta
complementaria. En conclusién, se percibe un cierto agotamiento de nuestro producto. ¢Qué acciones estamos
emprendiendo para mejorar nuestros entornos y diversificar nuestras ofertas?

Para finalizar voy a incluir un nuevo riesgo preocupante: la crisis de las compafiias aéreas (ino sélo Spanair!). La
primera consecuencia, sin duda, es la importante reduccion de sus plantillas. Pero hay otra. La reduccién de sus
vuelos (ino sélo Spanair!) puede afectar no sdlo a los residentes en nuestras conexiones interinsulares y con la
peninsula, sino también a una posible disminucion de las conexiones entre los principales paises emisores y las
islas. No se olvide que un valor afiadido importante (idecisivo en algunos casos!) de nuestro destino es la
facilidad de comunicacién con y desde nuestras islas.

Nuestro sector turistico tiene puntos fuertes y débiles, fortalezas y debilidades. Es imprescindible que desde la
iniciativa publica y privada (el producto turistico es una necesaria simbiosis entre ambas) se pongan en accién
partiendo de un diagnéstico adecuado, tomando medidas operativas a corto/medio plazo sin olvidar el objetivo
estratégico de modificacién profunda de nuestro vigente modelo turistico.
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1. AENA adjudica a una constructora la tienda de ensaimadas
del aeropuerto
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Visita el Canal Compras Aqui

Conectate donde

Casas en Crema de Orujo quieras este
Pontevedra verano
La casa que Castelo Con el médem
a Disfruta Galicia sin "
buscas en salir de casa il internet USB de
Tucasa.com. . 8 Movistar. Ahora con
PVP: 258.440,00 € PVP: 58,12 € PVP: 69,00 ¢ DONO gratis de 10mb.

Fin de semana 1-3 agosto
Apartamento rural 4-6 personas 44€
pers/dia. Balneario gratuito
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