
lA CAMPAÑA ESTIVAL / Para el conjunto del año la patronal Exceltur prevé una ralentización de la afluencia, como ya
se ha apreciado entre abril y junio / Países competidores como Turquía, Croacia o Egipto crecen por encima del 10%

El turismo se estancará en España este verano por la
subida de los tipos de interés y la fortaleza del euro

JESÚS MARTOS
MADRID.- El incremento de los
tipos de interés, la fortaleza del
euro y la competencia de países
emergentes va a provocar que los
empresarios turisticos repitan es-
te verano los resultados de la tem-
porada estival del año anterior. La
clase media y baja ya está acusan-
do el encarecimiento de las hipo-
tecas y esa estrechez económica
va a tener un primer efecto sobre
el gasto en las vacaciones, una si-
tuación que se intensificará en la
última parte de este año y en
2008. Sobre el resto de clientes
nacionales, que suponen en total
el 50% del turismo en España,
también inciden otras causas que
alteran sus decisiones. La fortale-
za del euro y las compañias de ba-
jo coste están incentivando su sa-
lida al exterior, fundamentalmen-
te al Caribe, que ofrece precios
muy competitivos con la costa es-
pañola. Además, los paises com-
petidores del Mediterráneo están
creciendo a ritmos muy acelera-
dos.

Los datos, apartados ayer por
la Alianza para la Excelencia Tu-
rística (Exceltur), la patronal del
sector, prevén, no obstante, que
aunque se estanque el turismo es-
te verano, el año se cierre con un
crecimiento del 2,5%, frente al
a,2% previsto, es decir, que sufri-
rá una ralentización. Los empre-
sarios esperaban una visita de
60,5 millones de turistas extranje-
ros durante todo el año, sin em-
bargo, han rebajado el objetivo a
60 millones.

José Luis Zoreda, vicepresiden-
te ejecutivo de Exceltur, destacó
que la ralentización de la activi-
dad turística se ha notado ya en-
tre abril y junio por la <*especial
incidencia~~ de la demanda inter-
na sobre todo en el turismo de sol
y playa. Zoreda pidió <dntensifi-
car~~ las campañas de promoción
hacia los turistas españoles para
retenerles en el mercado nacio-
nal. De hecho el auge de nuevos
destinos es otro de los factores
que han influido. El sector ha no-
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tado las buenas temperaturas en
el resto de Europa que ha reduci-
do el deseo de los europeos de
buscar las clásicas zonas cálidas.
Además, los países directamente
competidores del Mediterráneo
han visto crecer el número de tu-
ristas de forma significativa. Tur-
quía ha doblado en seis años el
volumen de extranjeros, hasta los
22 millones, con los que espera
cerrar el presente ejercicio, tras
un segundo trimestre en el que ha
crecido un 16%. Egipto y Croacia
han aumentado en ese periodo un
14,2% y un 15,8%, respecto al año

anterior. Sin embargo, España
apenas ha crecido un 1,3% en
conjunto, y el litoral y las islas un
0,4%. La inseguridad en algunos
de estos destinos por posibles
atentados terroristas de extremis-
tas islámicos es un factor que no
parece afectar por el momento a
la hora de elegir el destino de va-
caciones, pese a que el sector
siempre ha considerado a España
como un destino refugio ante
atentados como el del Yemen.

La caida de la demanda proce-
dente del Reino Unido, Alemania,
Francia y Holanda ha sido com-

pensada por la pujanza del mer-
cado italiano hacia España, que
ha subido un 9,4% en términos de
pernoctaciones hoteleras, y el ti-
rón de los turistas de Irlanda,
Austria y los paises nórdicos.

En España también se está pro-
duciendo un claro fenómeno de
trasvase del mar hacia la montaña
y las ciudades. Mientras los desti-
nos urbanos y del interior siguen
creciendo y mejorando sus expec-
tativas -han aumentado un 6,6%
el número de turistas en el último
trimestre-, los de costa muestran
un retroceso. Uno de los motivos
es el incremento de las viajes de
negocios, pero también la organi-
zación de eventos como la Copa
América de Vela en Valencia o la
exposición de Salzillo en Murcia,
según Exceltur. El 38% de los ho-
teleros de la costa asegura que en
los últimos tres meses no ha llega-
do al nivel de beneficios espera-
do, mientras que sólo el 31% dice
haberlo mejorado. Esta tendencia
no impide que el turismo de sol y
playa siga representando un 75%
del total de la actividad turistica
en España. Las razones son el
buen comportamiento de los via-
jes de negocios y el crecimiento
de los viajeros independientes.
Las compañías de alquiler de co-
ches también se han visto favore-
cidas por este turismo y han regis-
trado aumentos en sus ingresos y
beneficios.

Si analizamos la afluencia tu-
rística por zonas geográficas, la
costa mediterránea, la España
Verde (Galicia, Cantabria y Pais
Vasco) y las grandes ciudades
(Madrid, Barcelona y Valencia)
son los destinos que han registra-
do los mejores resultados durante
el segundo trimestre de 2007. Por
otro lado los mediterráneos pe-
ninsulares -salvo la costa de Mur-
cia y Valencia por el tirón de sus
ciudades-, Baleares y Canarias
han sufrido un descenso conside-
rable. Los destinos insulares se
espera que se mantengan sus ven-
tas e incluso avancen respecto a
los resultados de 2006.
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