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La tendencia de reservar a ultima hora deja
en el aire 40.000 empleos turisticos en agosto

La Comunidad lidera el crecimiento del sector pero tiene ‘en blanco’ parte del verano
Los empresarios se muestran optimistas y creen que la campana se resolvera al alza

S. SAMPEDRO / Alicante
El turismo afronta la parte més im-
portante de la temporada alta con
un optimismo moderado. Hasta ha-
ce apenas unos dias el balance no
podia ser més bipolar: los datos del
primer semestre certifican un creci-
miento constante del sector -muy
por encima de la media nacional-
pero las previsiones para el mes de
agosto son todavia una incognita. La
incertidumbre econémica ha acaba-
do por acentuar hasta el extremo la
tendencia de reservar a tltima hora
de los espanoles (primer mercado
para la regién). Ademas, este com-
portamiento afecta por primera vez
a Reino Unido, donde tradicional-
mente los paquetes se contratan con
seis meses de antelacion.
Ahora el escenario cambia casi al
segundo. El turismo valenciano ha

Benidorm registro
en mayo el mejor
dato de ocupacion
de la ultima década

Por primera vez los
britanicos contratan
Sus vacaciones

dias antes de viajar

demostrado tener una salud envidia-
ble, pero la inmediatez de las reser-
vas sélo permite llegar a esta conclu-
sién después de que se hayan pro-
ducido las pernoctaciones. Hasta
ahora las principales zonas turisti-
cas de la region (Valencia y la costa
alicantina) han registrado datos fa-
vorables, con un incremento medio
de ocupacion del 13% en mayo. E1
acumulado de pernoctaciones es al-
go mas flojo, con un 0,2% més.

Por su parte, Benidorm cerré el
mejor quinto mes del afio de la dlti-
ma década, con un 87,8% de ocupa-
cién (unas 38.000 camas). La patro-
nal hotelera de la ciudad (Hosbec)
prevé igualar este porcentaje en ju-
nio, pero atin queda «mucho» por
vender para agosto. El viernes Hos-
bec aseguré que se habia detectado
una «reactivacion» de las reservas
(coincidiendo con el abono de la pa-
ga extra a cientos de miles de espa-
fioles), pero otros puntos turisticos
de la Comunidad Valenciana siguen
teniendo los meses de agosto y sep-
tiembre «casi en blanco.

Otro dato positivo es que la auto-
nomia lleva meses liderando el cre-
cimiento del gasto turistico extran-

m Evolucion del sector turistico en la Comunidad Valenciana

EMPLEO EN TURISMO
Il TRIMESTRE 2012 | TRIMESTRE 2013
\ Ocupados \ Asalariados | Auténomos | Ocupados | Asalariados \ Auténomos
Andalucia 344.637 274.251 70.386 288.017 216.295 71.294
Baleares 149.769 125114 24,655 85.307 68.234 17.074
Canarias 192177 161.128 31.049 196.887 172.768 24119
Catalufia 357.093 283482 73433 310.089 243932 66.158
C. Valenciana 221.758 174.043 44270 181.169 134633 46.536
Madrid 304.356 252.864 51.493 312.454 261.294 51.161
Resto CCAA 585.830 432,978 152.851 547714 397.510 150.064
Total nacional 2.155.619 1.703.859 448.138 1.921.639 1.494.664 426.408
PERNOCTACIONES EN ESTABLECIMIENTOS HOTELEROS
(Acumulado a mayo, variacién 2013/2012)
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GASTO DE LOS TURISTAS INTERNACIONALES SEGUN DESTINO PRINCIPAL
GASTO TOTAL GASTO MEDIO EN €
| Millones€ | Varineranual | Porturista | Var.ineranual | Diario | Var. ineranual
Canarias 4644 8,0% 1.081 73% 111 6,4%
Catalufia 4190 10,7% 833 5,0% 132 57%
Andalucia 2,683 5.6% 1.028 33% 93 3.2%
Baleares 2.033 11,4% 799 -01% 105 3,8%
Madrid 1.953 2,8% 1111 6.2% 159 2,8%
C. Valenciana 1.605 16,9% 846 1,0% 79 6,0%
Resto CCAA 1323 -2.9% 802 -06% 101 01%
Total 18.433 7,9% 931 3,8% 110 4,3%

AFILIADOS A LA SEGURIDAD SOCIAL EN ALTA LABORAL EN HOSTELERIA Y AGENCIAS DE VIAJES. 2012

Valor medio Cuota de participacion
Il Trimestre 2012 Variacién interanual en el total afiliados
Alicante 63.114 2,01 11,77
Castellén 18.953 0,65 9,57
Valencia 57.755 -1,84 6,93
C. Valenciana 139.823 0,20 892
FUENTE: Conselleria de Turismo e Instituto de Estudios Turisitcos PJ/ELMUNDO

La Costa Blanca afianza su dominio

S.S. M./ Alicante
El turismo de la Costa
Blanca esta resultando
mucho mas sensible ala
mejoria que el del resto
de la Comunidad Valen-
ciana. Segun los datos
facilitados por la Conse-
lleria de Turismo, la pro-
vincia de Alicante regis-
tré en los cinco prime-
ros meses del afo un in-

cremento de seis puntos

tamiento positivo Ali-

nes

hoteleras.

En la

jero en Espana (un 16,9% hasta ma-
yo0), gracias a la buena respuesta del
mercado briténico y al crecimiento
de los Paises Nérdicos y, en menor
medida, de Rusia. Pese a esto, sigue
siendo la regién mas barata de las
seis consideradas turisticas para pa-
sar una noche, segun la encuesta del
Instituto de Estudios Turisticos.

Efectos negativos

La falta de previsiones concretas tie-
ne dos efectos negativos inmediatos.
El primero es que es muy dificil ga-
rantizar los 40.000 empleos turisti-
cos que la Encuesta de Poblaciéon
Activa estima que se crean en la re-
gi6n entre el primer trimestre del
afno -temporada baja-y el tercero
-temporada alta-, segtin los datos de
verano de 2012 y primer trimestre
de 2013. Los empresarios dan por
hecho que los méas de 221.000 pues-
tos de trabajo del sector estan garan-
tizados, pero se basan sélo en la ex-
periencia previa, no en datos con-

La falta de reservas
anticipadas puede
desembocar en una
guerra de precios

trastados.

El segundo es la rentabilidad. La
tendencia de reservar a tltima hora
provoca que se produzcan agresivas
campanas de rebajas con el objetivo
de cuadrar las cifras de ocupacion.
Los clientes también son conscien-
tes de este factor, lo que acentiia que
se consoliden estas nuevas tenden-
cias de consumo y provoca guerras
de precios que desembocan en pér-
dida de rentabilidad. Aun asi el sec-
tor considera que la relacién cali-
dad-precio en la region «estd muy
ajustada» y que «s6lo queda subir,
como demuestra que hasta mayo la
rentabilidad por habitacién en la re-
gion creciese un 2,3%, segtin el INE.

ciones de residentes de
la capital ha crecido casi
un 8%. Tanto empresa-
rios como administra-

en la demanda extranje-
ra, con mas de 3,8 millo-
nes de pernoctaciones
hoteleras. En total la
Costa Blanca ya supone
el 65% del negocio turis-
tico de la Comunidad,
con la mayor parte (el
45%) concentrado en
Benidorm. También ha
registrado un compor-

cante ciudad. La capital
acumulaba més de un
ano de caidas (ademas
de figurar como una de
las localidades mas ba-
ratas de Espafa para
pernoctar, segin el
‘lobby’ turistico Excel-
tur), pero ha arrancado
2013 con una subida del
8,3% de las pernoctacio-

ecuacién también juega
un papel importante la
recién estrenada cone-
xién de Alta Velocidad
Madrid-Alicante: el
mercado madrilefio es
el segundo mas impor-
tante parala Costa Blan-
ca (el primero es el va-
lenciano), y hasta mayo
el namero de pernocta-

ciones aspiran a ‘ven-
der’ la nueva linea para
atraer a turistas indeci-
sos en el mercado de ul-
tima hora, aprovechan-
do ademas el incremen-
to en el nimero de fre-
cuencias los fines de se-
mana y las ofertas que
Renfe ha lanzado para
sured deAltaVelocidad.



