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Clamor empresarial

La industria turistica alerta de importantes pérdidas de ingresos y empleos

Cinco Dias Madrid

nifesté ayer practicamente en su

totalidad en contra de la subida
del IVA anunciada por el Gobierno. El
pesimismo embargd los mensajes lan-
zados por las patronales. Menos ingre-
sos, pérdida de empleos y retraimiento
del consumo centraron las criticas.

E 1tejido empresarial espafol se ma-

TURISMO
La industria turistica al completo
monto ayer en cdlera al conocerse que
van a sufrir un alza del IVA de dos pun-
tos porcentuales, del tipo reducido del
8% del que disfrutaban al 10%. La Co-
mision de Turismo de la patronal em-
presarial CEOE, la patronal hotelera
Cehat, la asociacion de hosteleria
FEHR, el lobby empresarial Exceltur y
la Mesa del Turismo enviaron ayer un
comunicado conjunto en el que “la-
mentaban y expresaban su absoluto re-
chazo a esta medida, por lo que su-
pondra en pérdida de competitividad
para Espafa como destino turistico, asi
como en su impacto
sobre el empleo”, afir-

ciado este afio inversiones importantes
en Espafia” Anfac dijo que provocara
una caida adicional de las ventas de co-
ches en 2012 de entre 20.000 y 25.000
unidades, para situarse el mercado sobre
las 720.000 unidades, muy lejos de los
1,6 millones de vehiculos matriculados
hace cuatro afios. Para Anfac otro efec-
to inmediato sera el envejecimiento del
parque automovilistico, “que ya es im-
portante, asi que, en dos afios, el 50%
de los coches tendra més de diez afios”.
Los fabricantes pidieron medidas de es-
timulo para combatir dicho envejeci-
miento. Los concesionarios (Faconauto),
pronosticaron que un 10% de las ope-
raciones en marcha se truncaran. “Y las
matriculaciones de agosto y septiembre,
de por si meses flojos, seran peor de lo
esperado”. La patronal de vendedores
Ganvam indic6é que supondra un enca-
recimiento del precio medio de los au-
toméviles de unos 650 euros.

DISTRIBUCION

La patronal de las grandes superficies
cree que “los posibles
efectos negativos de la

p q .
maron. Segiin los datos La subida ahondara subida del IvA sobre el
feliadoopr ey onlacrisisdela oo i e
el tipo de IVA “que se automocion yen el medidas de dinamiza-
traslade directa y ente- fanimi cién econdmica, entre
ramente a precios, se envele(’:’lml_ento de' otras, una mayor libe-
provocaria en términos pal‘que 0 dlce Anfac ralizacién de los hora-

anualizados una reduc-
cion de los ingresos para
el conjunto del sector turistico de hasta
1.005 millones de euros y una caida del
nimero de puestos de trabajo de 9.365
empleos” Ademds, sefialaron que, junto
con la caida del consumo espaifiol, se
producira una “insostenible caida de la
llegada de turistas” a Espafa.

AUTOMOCION

El sector del automévil se declaré en
contra de la subida del IVA del 18% al
21%. Anfac, la patronal de los fabri-
cantes, indicé que la medida ahonda-
ra en la crisis por la que atraviesa el sec-
tor y no creara confianza para atraer
nuevas inversiones, maxime cuando este
sector “ha sido el Gnico que ha anun-

MAS REACCIONES

AGRICULTURA
El sobrecoste
sera de unos
400 millones

INDITEX Y MANGO
Sin repercutir
el IVA parano
elevar precios

rios comerciales”, ase-
gur6 Anged, que agru-
pa a empresas como El Corte Inglés, Ca-
rrefour o Fnac. La patronal matizé que
quiere conocer “de primera mano los
detalles de la subida del IVA, entre otros,
la fecha efectiva de entrada en vigor, ya
que una cosa es cuando se publica en
el BOE y otra cuando comenzara a apli-
carse’, sefiald, “y si se van a producir mo-
dificaciones en el rango de productos
afectados por el tipo reducido”

ALIMENTACION

La patronal de la industria alimentaria
consider6 que el aumento supone un
freno en seco al consumo, “ya de por si
danado por la actual crisis econdmica
y financiera” A través de un comuni-

AUTONOMOS
Ajustes

necesarios

dolorosos, pero

Turistas en una
playa de Benidorm.

cado, la Federacion de Industrias de Ali-
mentacion y Bebidas (FIAB) cree que “el
Gobierno debe necesariamente seguir
trabajando en lalinea de reducir el gasto
publico y sefial6 que el incremento del
IVA deberia ser compensado mediante
una reduccién mayor de las cuotas a la
Seguridad Social”. La industria ali-
mentaria entiende que “para paliar los
efectos negativos del aumento del IVA”
seria necesario “un plan de choque que
permita reactivar el consumo en el pais,

en primer término a través del turismo,
asi como potenciar las exportaciones”.
Ademas, solicit6 el desarrollo urgente
de un marco legislativo adecuado para
el sector agroalimentario. Finalmente,
sefiald que “es imprescindible que el Go-
bierno complete las reformas pendien-
tes como Unica via para asentar las bases
de la recuperacion econémica” y apun-
10 que “urge cerrar ya la reforma del sec-
tor financiero, con el objetivo de que
fluya el crédito”

El grupo Inditex fue una de
las primeras empresas en
anunciar que no repercutira
la subida del IVA. La compa-
fiia aseguré a través de un
comunicado que “absorbera
el incremento del 18% al 21%
del IVA'y no incrementara el
precio de sus productos”. La
rmo que “con esta
decision, Inditex mantiene su
politica de estabilidad en

precios, por la que ya absor-
bid la anterior subida del IVA
en Espafia, a través de una
identificacién de eficiencias
en diversas areas de su acti-
vidad”. La medida se aplaza-
ra en todas sus cadenas.
Mango también comunico
ayer que absorbera la subida
del IVA.

La Federacion Nacional de
Asociaciones de Trabajadores
Auténomos (ATA) calificé de
“dolorosas” las medidas, pero
“necesarias” para salir de la
crisis. Para ATA, es una “muy
mala noticia” que afectara a
toda la sociedad y especial-
mente a los auténomos, si
bien indicd que, ante la situa-
cion de urgencia que vive el
pais, esta subida “parecia ine-

vitable”. Por el contrario, la
Federacién de Organizacio-
nes de Profesionales Auténo-
mos y Emprendedores (OPA)
advirtié que el aumento “aho-
gara a los auténomos” y pro-
ducira “nefastas consecuen-
cias”, como aumento de la
morosidad, desincentivo del
consumo Y falta de liquidez.

La subida del IVA provocara
sobrecostes de mas de 400
millones al afio en el campo,
al encarecer los costes de
produccién. Asi lo estima-
ron ayer colectivos del gre-
mio como Cooperativas
Agroalimentarios y la Coor-
dinadora de Organizaciones
de Agricultores y Ganaderos
(COAG). La organizacién
agraria Asaja confia en que

el Gobierno les compense
por el alza fiscal para paliar
el incremento de los costes
de produccién y el encareci-
miento del producto en el
punto de venta. La Unién de
Pequefios Agricultores, por
su parte, también critico el
incremento del IVA por los
mismos motivos.
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Visitantes en el centro comercial Xanadu, en la Comunidad de Madrid.

COMERCIO

La patronal del pequeio comercio se-
1alé que la subida del IVA solo va a re-
ducir atin mas el consumo y empeorar
la maltrecha situacién que viven los pe-
queios comerciantes. La Confederacion
Espaiiola de Comercio (CEC) asegurd
que el sector esta “enormemente preo-
cupado, aunque somos comprensivos
con la situacion actual que vive la eco-
nomia”. Esta medida “lastrard las ven-
tas, porque afectara psicolégicamente al
consumidor, que retraera su consumo,
a pesar de que las empresas no reper-
cutiran la subida en sus precios de forma
inmediata” Por su parte, la Asociacion
de Comercio Textil (Acotex) recalcé que
las ventas de moda y complementos han
caido el 25% desde 2006 y que una su-
bida del IVA tendra un efecto “devas-
tador” en el consumo, ya que hara que
muchos negocios sean inviables y, por
tanto, tengan que cerrar. Acotex recor-
do que cuando subib el IVA en julio de
2010 las ventas de productos textiles ba-
jaron el 9,5% por el efecto “psicologico”
que conlleva siempre un aumento de im-
puestos.

INMOBILIARIO

“La eliminacion de la deduccion no va
asuponer un perjuicio importante para
el mercado residencial” coment6 ayer
a este diario José Luis Marin, director

PESCA

de Residencial de CB Richard Ellis Es-
pana. El desempleo o las dificultades
para acceder al crédito son mas deter-
minantes, segtin el directivo de la pri-
mera consultora inmobiliaria del
mundo.

“Las medidas no son una buena no-
ticia, pero tampoco son dramaticas”,
manifesté Fernando Rodriguez-Avial,
presidente del lobby inmobiliario G-14

La patronal de la gran
distribucion pide compensar
el IVA con mas liberalizacion
de horarios comerciales

y de la promotora Testa. El Ejecutivo
destaco la falta de financiacion como
el principal problema del sector. “La
desgravacion por compra de vivienda
habitual no ha servido para frenar la
caida en el nimero de ventas”, dijo
Angel Serrano, director general de Agui-
rre Newman. “Esperemos que las me-
didas incidan en una mayor velocidad
en la correccién de precios y en el im-
pulso al mercado del alquiler”, afiadié.
“Hay una noticia positiva”, estimé Er-
nesto Tarazona, director de residencial
de Knight Frank: “El IVA de obra nueva
parece que se mantiene al 4%”. La Aso-

SANIDAD

ciacion de Promotores Constructores de
Espaiia (APCE) pidi6 al Gobierno una
“moratoria” a la aplicacion de la subi-
da en la compraventa de viviendas para
reducir el stock de pisos.

LIBRO

Los editores respiraron ayer tranqui-
los al ver que el Gobierno ha mante-
nido en el 4% el IVA de los libros. La
Federacion de Gremios de Editores de
Espafia (FGEE) mostr6 su satisfaccion
por ello y elogié el “buen criterio téc-
nico” del Ejecutivo. Con respecto al
libro electrénico, cuyo IVA ha subido
del 8% al 21%, los editores remarcaron
que “esa es nuestra batalla en estos mo-
mentos, que consideren libro también
al e-book, porque hasta ahora esté con-
siderado como prestacion de servicio”.

CINES

La Federacion de Cines de Espafa
(FECE) alert6 de que la medida es “un
grave error y para la industria del cine
es un empujoén mas para el cierre de
salas” Desde su punto de vista, la su-
bida del IVA penaliza y agrede al con-
sumo, “obligando a una subida de pre-
cio de dificil encaje en el mercado”, y
se genera desconfianza en el sector em-
presarial. Segin FECE, se producira el
estancamiento y la desaparicion de mu-
chas de las industrias creativas.

Unjarro
de agua friaen
el peor momento

La Confederacion Espaiiola de
Pesca (Cepesca) criticé la su-
bida de IVA porque tendra
consecuencias “muy negati-
vas” para el sector pesquero.
“Es un jarro de agua fria”,
aseguro la asociacion en un
comunicado. Cepesca pidié
que los productos derivados
de la pesca y la acuicultura
pasen a considerarse bienes
de primera necesidad para

gravarse asi con un tipo su-
perreducido del 4% y no con
el reducido, que se ha incre-
mentado del 8% al 10%. El co-
lectivo explicé que el alza tri-
butaria llega en el peor mo-
mento, con “un mercado con-
traido, unos precios en origen
por los suelos y unos costes
de pr ion altisi

Un desastre
para los centros
hospitalarios

El Instituto para el Desarrollo
e Integracion de la Sanidad
(IDIS) expuso que la aplica-
cién de la medida en el sec-
tor sanitario privado podria
suponer un “desastre” para
los centros hospitalarios,
puesto que no pueden dedu-
cirse el IVA y han de sopor-
tarlo como un gasto mas, ya
que en los servicios de hos-
itali: y asistencia sa-

nitaria no se repercute este
impuesto. “Esto conllevaria
que la subida tuviera que ser
soportada integramente por
los centros y no por el clien-
te final, como ocurre en el
resto de los sectores”. Para
IDIS, este ajuste ejerceria
sobre el sector una presion
“insoportable”.
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