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Fl turismo tiembla

La industria tendra que absorber el incremento fiscal con pérdidas de 100 millones

NoemI Navas Madrid

os espafoles no se van de vaca-
L ciones este ano. La practica de-

saparicion del turismo nacional,
del que dependen casi en exclusiva
zonas como la cornisa cantébrica o el
interior de la Peninsula, ya era una rea-
lidad antes de anunciar el Gobierno el
miércoles que subira dos puntos por-
centuales el IVA reducido turistico (del
8% al 10%). Las medidas adicionales
no hacen sino profundizar la caida de
la actividad turistica, que ya se des-
contaba. Las previsiones de la Alian-
za para la Excelencia Turistica (Ex-
celtur) apuntan que, sin subidas de im-
puestos, el turismo reducira su acti-
vidad en un 0,6% a final de afio. Con
el alza del IVA, este flujo econémico
se contraera hasta un 1,5%, afirmaron
desde el lobby empresarial, casi como
el producto interior bruto (PIB) de Es-
pafia, que descenderd, segin estima-
ciones, un 1,7%.

Exceltur ya avanz6 esta semana una
valoracién econémica de esta subida
del IVA para la industria. Los dos pun-
tos supondran “un descenso de los in-
gresos de mas de 2.000 millones de
euros, si este alza se repercute al con-
sumidor final, y la destruccién de mas
de 18.000 empleos”.

Pero hay empresas que no van a
poder repercutir esta subida de im-
puestos. Los empresarios turisticos se
enfrentan al menos a unas pérdidas de
103 millones de euros de aqui a final de
afio, al no poder traspasar ese mayor
coste a sus productos. “Es una estima-
cion conservadora’, asegurd en rueda de
prensa el vicepresidente ejecutivo de Ex-
celtur, José Luis Zoreda, que tiene en
cuenta solo una parte de los paquetes
turisticos vendidos por touroperadoras
a demanda internacional, cuyo precio
no se puede modificar. El responsable
confeso ayer que la industria se siente
“descorazonada”.

Tras expresar su rechazo a la medi-
da, que tildé de “muy negativa” para
las empresas, el portavoz de Exceltur
pidi6 que la subida entre en vigor
“como muy pronto a principios de oc-
tubre”, para que no afecte a la tempo-
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No repercutira la subida para

.

rada alta de verano. En su opinion, la
fecha ideal seria enero de 2013. A este
impacto habria que sumar las conse-
cuencias del alza de las tasas aero-
portuarias, aprobadas en los Presu-
puestos Generales del Estado.

Zoreda consider6 que la coyuntura
actual es “muy poco propicia” para
subir el IVA, una medida que, a su jui-
cio, parte de lecturas equivocadas sobre
la potencia de un sector. “Estamos lle-
gando muy cerca, si no se ha traspa-
sado ya del limite de resistencia del sec-
tor”, advirtié.

Mucho mas claro fue ayer, también
en rueda de prensa, el presidente de
la Asociacién Empresarial Hotelera de
Madrid (AEHM), Carlos Diaz, que ca-
lifico la subida de la tasa de “torpe”. En
su opinién, la aprobacién de esa me-
dida tiene el mismo efecto que si se hu-
bieran incrementado los impuestos un

un momento delicado y de

inestabilidad”.

Tampoco lo hara Prono-

El vicepresidente
ejecutivo de
Exceltur, José
Luis Zoreda. EFE

Dos puntos
mas de IVA
suponen

que el sector
dejara

de ingresar
2.000
millones solo
este afio

25% a las empresas, “porque en casi nin-
gln caso, van a poder repercutirlo al
consumidor. Casi todas las tarifas estdn
concertadas con el IVA incluido”, ase-
gurd. Ademas, casi todos los viajes se
contratan a través de internet. “Dada la
transparencia que tienen ahora las ofer-
tas hoteleras a través de ese

ropea una cuestion que es decisiva para
el sector turistico espafol, en general,
y los hoteles, en particular y asegurd
que no son mas que cromos que se in-
tercambian para que nos den dinero
para los bancos. “Si los gestores del Tu-
rismo en el Gobierno, no tienen fuer-
za politica, los res-

o on ol o Larocuporacidn st e Eeno
suasorio para un cliente de destinos como sectores”, sefial6.

Subraye, De hecho, i TUnezyaafecta RS S O
precios en los estableci- Q |a demanda los hoteleros madri-
mientos madrilefios han intern aCi on al leflos apuntd que la

caido desde 2008 un 23%,

subida del IVA ser-

con caidas de dos digitos
en todas las categorias, desde los cinco
estrellas hasta los hostales, segtn los
datos de la patronal madrilefa.

Diaz remarcé que el Gobierno no ha
sabido defender frente a la Unién Eu-

vira para destruir el
10% de los puestos de trabajo del sec-
tor, que en Madrid son 17.000 em-
pleados. “La consecuencia de una
carga de estas caracteristicas es el im-
pacto en el empleo porque habra que

neral de La Sirena, Francesc
Casabella.
Por su parte, la Federacion

no hundir el maltrecho consumo

Aunque aun quedan por co-
nocer los detalles de su apli-
cacion, un gran numero de
empresas ya han confirmado
que no trasladaran el nuevo
IVA al precio final. Nadie
quiere lastrar aun mas el ya
maltrecho consumo.

La primera fue Inditex, que
el miércoles dejo claro que
no elevara sus precios aun-
que tenga que dar una nueva
vuelta de tuerca al recorte de
gastos.

Lo mismo haran Mango,
Cortefiel, C&A o Calzedonia
y otras grandes empresas lo
estan estudiando.

Al igual que hizo en 2010,
C&A (que tiene 129 tiendas
en Espafia) asumira sobre
sus cuentas el alza del IVA.
El grupo italiano Calzedonia
(duefio de la firma de lence-
ria Intimissimi) justifica la
misma decisién porque “no
es correcto que el cliente
deba asumir ese aumento en

vias, aunque con matices. La
cadena de trajes nupciales
no aplicara el IVA del 21% a
quienes ya tengan encargado
su vestido y, por tanto, ya
hayan abonado parte de su
importe, aunque el vestido se
recoja una vez que esté en
vigor el nuevo gravamen.

En otros sectores de acti-
vidad, como la distribucién
alimentaria, gran parte de las
empresas aun no ha avanza-
do cudl sera su estrategia de
precios. Si lo ha hecho, por
ejemplo, la cadena de pro-

ductos congelados La Sirena
que no trasladara la subida
del impuesto a los productos
de su gama basica (pesca-
dos, carne o verdura). “Los

congelados se han converti-
do en un refugio para mu-
chas familias y colectivos
sensibles como los jubila-
dos”, asegura su director ge-

Nacional de Asociaciones
Detallistas de Alimentacion
(Fenada) ha reclamado al
menos un “periodo de transi-
cién” de 15 dias en caso de
que el alza del IVA se aplique
de forma inmediata. “Nues-
tras empresas ofrecen los
precios de alimentos mas
bajos de toda la Unién Euro-
peay no pueden realizar mas
ajustes, especialmente
ahora, cuando se pretende li-
beralizar los horarios comer-
ciales”, sefala la Federacion
en un comunicado.
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reducir gastos”, afirmé. “Los costes la-
borales son el 40% de los gastos de un
hotel”, recalco.

Las perspectivas para los proximos
meses no son precisamente halagiie-
fias. En su dltimo informe de previ-
siones, Exceltur subraya que, pese a la
caida en la actividad en el segundo tri-
mestre, el sector turistico fue capaz de
generar 5.042 nuevos puestos de tra-
bajo en el periodo” “No solo es capaz
de crear empleo, sino que se muestra
como el inico de los grandes sectores
de la economia espafiola que en junio
de 2012 tenian un mayor volumen de
afiliados a la Seguridad Social que en
2011. Si somos el sector locomotora del
rescate no parece que con estas me-
didas se beneficie al Ginico sector ge-
nerador de empleo”, lamenté Zoreda.

Fin de la primavera arabe

La salida de la recesion y la creacion de
empleo, vistos los datos, no procedera
del turista nacional. Las cifras del lobby
empresarial muestran que “el viajero ex-
tranjero sigue siendo el principal sos-
tén del sector turistico espafol”. Esta
afluencia de visitantes ha registrado en
lo que va de afio voliimenes de afluen-
cia algo por encima de la atipica y muy
positiva temporada de 2011, gracias a
mercados emergentes como Rusia,
Jap6n o los paises nérdicos. El gasto
de estos viajeros ha caido ligeramente,
un 0,7% menos, debido a la reduccion
de estancia media. “Como consecuencia
de ello, los ingresos por turista extran-
jero del Banco de Espafia acumulan un
descenso hasta abril en términos nomi-
nales del 0,7%, lo que supone una caida
del 1,9% en términos reales”, apunto.

La demanda internacional estd ra-
lentizando también su ritmo de creci-
miento. “Conforme ha comenzado a re-
cuperarse la normalidad en Tinez, que
acumula hasta mayo un aumento del
48,8% en turistas extranjeros, y en menor
medida en Egipto. Estos paises han co-
menzado ya a recuperar parte de los vi-
sitantes perdidos, lo que se ha dejado
notar en los destinos vacacionales es-
panoles, sobre todo en Canarias”, afirmé
el portavoz de Exceltur.

Pero no solo ha descendido la llegada
de turistas. La confianza empresarial
también se ha visto afectada por el in-
cremento de tasas y del IVA. Cerca de dos
tercios de los empresarios consultados
por Exceltur espera que los resultados
para la temporada alta (julio-septiem-
bre) serdn peores de los previsto ini-
cialmente. Los hoteles de costa y las em-
presas de ocio en sitios dependientes del
turismo extranjero si esperan “un vera-
no favorable”

AUTOMOVIL TECNOLOGIA
Las ventas seguiran en caida libre Las empresas facturaran menos por
y pueden bajar otro 10% adicional la menor demanda de particulares

La subida del IVA provocara
una caida del 10 % de las
ventas en el mercado auto-
movilistico espafiol, en un es-
cenario en el que el crédito
seguira bajando con fuerza,
con tasas negativas entre el
2%y el 3%. Esa es la prevision
expuesta ayer por la Federa-
cion de Asociaciones de Con-
cesionarios de Automoviles
(Faconauto) durante la | Jor-
nada de Automocion de la Co-
munidad de Madrid.

El encuentro se desarrolld
en un ambiente de gran pe-
simismo, como asi quedo es-
cenificado en la primera in-
tervencion del dia, a cargo
de Antonio Romero, presi-
dente de Faconauto. “No hay
futuro para el sector si no
hay cambios y si no termi-
nan de llegar los prometidos
incentivos a la compra. Es-
perabamos ayudas y lo que
nos ha llegado son recor-
tes”, apunto.

En el primer semestre se
han vendido en Espaiia
406.070 vehiculos, lo que
supone una caida del 8,2%
respecto al mismo periodo
de 2011.

La patronal de las empresas
de tecnologia de la informa-
cion Ametic, que ayer presen-
t6 en Madrid un informe sobre
los resultados econémicos del
sector en 2011, prefirié ser
cauta y no quiso dar un dato
muy preciso sobre como
prevé que impactara la subida
del IVA a esta industria, ya
atenazada por la debilidad del
mercado interior”. Antonio Ci-
morra, director de tecnologias
de la informacion y estudios

de esta organizacion, se limitd
a decir a CincoDias que la
medida anunciada por Rajoy
el miércoles “contendra 16gi-
camente el consumo, y muy
especialmente en el segmento
de particulares, donde afecta-
ré con mas intensamente”.
Aun con todo, el responsa-
ble de Ametic, que recuerda
que la facturacion de este
sector ya cayo en el conjunto
del pasado afio un 2,1% y un
3% en el primer trimestre de

2012, dijo que confia en que
“el impacto no sea muy acu-
sado”. Otras fuentes del sec-
tor, en cambio, hablan de que
la medida resultara “dramati-
ca” para la industria.



