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La exportaciénnoes
tanintensacomo la
de otras provincias
catalanas, debidoala
concentracionen la
construccion

PORRAFELVILLA
Laeconomiade Tarragonatiene
en el turismo su tnica oportuni-
dad para poder levantar alas. Se-
gun el informe presentado ayer
porel BBVA, lagrandependencia
que se cred respectoal sector de
laconstrucciéndurante losafios
de expansién econémica, en de-
trimentode laindustriaylaener-
gia, llevaron a que la exposicién
de la provincia respecto al ciclo
de este sector fuera mucho més
alta que en otras provincias. Por
tanto, la recuperacion es mas di-
ficil, yaque el pesodelaindustria
ylaenergia es menor que en Ca-
talunya en general, lo que ha lle-
vadoala pérdida de peso econé-
mico de Tarragonaen el conjun-
to cataldn.

* Elajuste del gastopublicoyla
atin timida demanda interna ha-
ce que larecuperacion dependa,
como minimo a corto plazo, de
losmercadosexteriores. Sienge-
neral la economia catalana y es-
paiiola estd recuperdndose en la
medida en que lo hace su activi-
dad exportadora,elhechode que
en Tarragona se apostase tanto
porlaconstrucciénendetrimen-
todelaindustriahace que ahora
laventa al exterior tengaunain-
cidencia menor en comparacién
aladeotrasregiones. Latinicaac-
tividad exportadora de un cierto
peso que le queda a la provincia
esel turismo.

El turismo sufrié también un
importante ajuste durante los
afios de mds profunda crisis, pe-
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larragona depende del turismo

Espafia frente a los destinos emergentes del Mediterraneo
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POR CESAR CALVAR

| Elelevado nivel de desempleo,
| préximolosacincomillonesde
| parados,ylaatonfadelconsumo
deloshogares estdn pasandofac-
turaal turismo. Lapatronal del tu-
rismo (Exceltur) desvel6 ayer
que en el segundo trimestre «se
ralentizéelintenso dinamismo»
de la actividad turistica «por la
caida de la demanda espafiola».
El PIB del sector crecid un1,9%
interanual entre abril y junio,
| muypordebajodel2,4%del pri-
% mer cuartodel afio.

Paratodo el afio, laprevisién
esquelaactividad turisticacre-
cerdun2,2%. Eralaprevisiénque
ya habia fijado Exceltur previa-
mente. De cumplirse supondra
queelsectortripliquela previsién
de tasa de crecimiento del PIB
nacional fijada por el Banco de
Espaiia (0,8%).

La bajada de reservas de los
residentessehatraducidoenuna
caidadel negocioaritmoscerca-
nosal4%enlosdestinosfrecuen-
tados porturistas espafioles.Yha
provocado «unacreciente inqui
tud» y «una notable caida de la

EL TURISMO ESPANOL EN 2011
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La escasa demanda espafiola lastra

el crecimiento del sector

confianza» entre los empresa-
rios, que anhelan un repunte de
las compras deltima hora para
salvar la temporada. El pesimis-
mo es patente: s6lo el 35,9% de
los patronos creen que sus ven-
tasmejorardnenel tercertrimes-
treyel36,7%esperan una caida.

Eldirector de Estudios e In-

* vestigacion de Exceltur, Oscar

Perelli,atribuyd los «malosresul-
tados parael mercado espafiol»
enel segundotrimestrealaincer-
tidumbre econémica,aldescen-
so de la renta disponible de los
hogares y a la celebracién de la

Semana Santa en abril. A esos
factores se afiade la compara-
cién con un periodo de 2010 en
elque muchos turistas reserva-
ron conantelacién sus vacacio™
nesdeverano paraanticiparsea
lasubidadel IVAqueentréenvi-
gorel1dejulio de eseafio.

Se ha intensificado el com-
portamiento dual de losmerca-
dos. Frente a la caida del nacio==
nal, el extranjero sigue crecien-
do con fuerza, sobre todo en el
litoral (Costa del Sol) ylos ar-
chipiélagos canarioybalear. El vi-
cepresidente ejecutivode Excel-
tur, José Luis Zoreda, admitié
que ése es un turismo «presta-
do»motivado porlos problemas
geopoliticosen paisescompeti-
dores (la demanda ha caido un”
54% en Egipto y un 41% en Tu-
nez).

ro «la recuperacién registrada
desde 2010 en los flujos de visi-
tantes y pernoctaciones, la con-

—
Hay que extenderla
temporadaturistica
paraaprovechar
mejor los recursosy
lasinfraestructuras

tinuidad en el tiempo de las re-
vueltas enlos paises drabesy, so-
bretodo, larecuperacién econé-
micainternacional permitenan-
ticipar una buena temporaday
convierten esta rama de activi-
dad enelprincipalimpulsordela
recuperacién», segin afirma el
informe.

Extender la temporada

El documento recuerda que el
turismo tiene un fuerte factor
estacionalizado, por lo que sus
efectos sobrelaeconomiaseno-

tan sélo durante determinados
meses. Recomienda, en este sen-
tido, extender latemporada pa-
ra aprovechar mejor los recur-
s0s ylasinfraestructuras dispo-
nibles, con lo que esto significa
de mds actividad econémicay
por tanto mas ocupacion.
Laperspectivadelinforme de
BBVA sobre la evolucién de la
economia tarraconense es mds
bien de signonegativo,yaque su
crecimiento se habria ralentiza-
do en el segundo trimestre de
2011. Lasexpectativas de activi-

dad se mantienen en niveles mi-
nimos un trimestre mas. ¥
Las exportaciones habrian
suavizado suritmode crecimien-
10, pese amantenerse ain en ni-
veleselevados. Laralentizacién
delaeconomiade determinadas
regioneseuropeasylagrancon-
centraciéndelaexportaciénde
Tarragonaen la Unién Europea
sonunobstdculo paramantener
en cotas altas los niveles de ex-
portacién. La diversificacién
geogrificase convierte enclave
para superar esta situacién.



