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“La planificacion

esclave parael

éxito turistico”

Luciano Alonso fue uno de los expertos en el sector que ayer se
reunid en Santander para_debaiir las mejores acciones politicas

M_BLESA I SEVILLA

uando faltan escasas horas para

quela nueva Ley de Turismo sea

debatida en el Parlamento de
Andalucia, expertos en el sector a
nivel nacional llegan a la conclusién
de que hay que reforzar las estrate-
gias de actuacién que ya estin de-
terminando el posicionamiento di-
ferencial de Jas distintas regiones es-
paiiolas frente a otros competidores,
El encuentro que propici6 ésta y otras
afirmaciones (como la vertida por el
consejero de Tiurismo acerca de la pla-
nificacién turistica), tuvo lugar ayer
en la ciudad cintabra de Santander
bajo el paraguas de la Universidad In-
ternacional Menéndez Pelayo, que
acogi6 una mesa redonda sobre las
perspectivas del sector y las distintas
politicas en la materia.

Este foro de debate, en el que par-
ticip6 la Consejeria de Turismo, Co-
mercio y Deporte de la Junta de An-

"dalucia, se enmarc6 en la jornada
Ganar competitividad tuifstica: Retos

de la nueva legislatura autonémica,.

organizada por la Alianza para la Ex-
celencia Turistica (Exceltur) en cola-
boracién con Deloitte. El objetivo de

1a cita no era otro que debétir_a.cer-
ca de las tendencias -acertadas o no-

que los distintos gobiernos auton6-

micos estin siguiendo en beneficio
del devenir de su industria turistica.

“La planificaci6n turistica asocia-
da a) territorio es una de las princi-
pales herramientas para impulsar la
competitividad de los destinos”. Asi,
con eéste comentario, abri6 su inter-
venci6n ayer el titular del ramo en An-
dalucfa, Luciano Alonso. Segundos
més tarde; el consejero afadio: An-
dalucia ha “redefinido su posicién
competitiva como destino adecuan-
do la estructura productiva de la in-
dustria turistica a las nuevas necesi-
dades del mercado” En este sentido,
precis6 que la Junta estd impulsan-
do up nuevo modelo de desarrollo tu-
ristico que “implica una intervencién
en el territorio con proyectos de fu-
turo, sostenibles y viables” desde un
punto de vista social, medioambien-
tal y econbmico.

PROGRAMAS ACTIVOS. El consejero
subrayé que las principales herra-
mientas de actuacién en este 4mbi-
1o son €l Plan General de Turismo Sos-
tenible y la Estrategias de Turismo
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Sostenible. A través de estos instru-
Mas de 80 mentos, recordé que esltan elrll vigor
en estos momentos en las ocho pro-
pmgr?mas vincias andaluzas més de 80 progra-
. benefician mas de distinta naturaleza que be-
a 560 nefician de forma directa a 560 mu-
tnin nicipios de la regi6n, lo que equiva-
mun|0|p|9§ le al 80% de la poblacién.
de Ia region, Junto a otros responsables turis-
lo que ticos pidblicos y privados de autono-
: mias y provincias espaiiolas, directi-
eqldlvale al vos de empresas, ¥y representantes de
80% de la organismos internacionales de refe-
poblacién rencia para el sector como la Orga-

nizacién Mundial del Turismo
(OMT), Alonso incidi6 en que Anda-
lucia ha sido “un destino pionero”en
aplicar estas medidas en Espafia. A

juzgar por los resultados del informe
MoniTUR elaborado por Exceltur y
hecho piblico en el mismo encuen-
tro, el consejero no anda muy de-
sencaminado, ya que los datos des-
velan que Andalucia se mantiene
como la cuarta region de Espafia en
competitividad turistica. ’ .

La apertura del curso, cuya ins-
cripci6n fue gratuita, corri6 a cargo
del secretario general de Turismo y
Comercio Interior, Joan Mesquida, del
presidente ejecutivo de Exceltur, Se-
bastian Escarrer, y del vicepresiden-
te de Deloitte Espafia, German de la
Fuente. El présidente del Consejo de
Turismo de la CEOQE, Joan Gaspart,
fue el encargado de la clausura.



