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El turismo navarro,
el noveno de Espana
en competitividad

Un estudio destaca la
Comunidad foral en
factores como la
estrategia de marketing
o la dotacion comercial

DN.
Pamplona.

La Comunidad de Madrid, Pais
Vasco y Catalufia son las tres
comunidades auténomas que
encabezan el ranking de Com-
petitividad Turistica ‘Moni-
TUR’ 2010, elaborado por la
Alianza parala Excelencia Tu-
ristica, Exceltur, mientras que
Navarra se encuentra en el no-
veno puesto. En todo caso, la
Comunidad foral es la segunda
mejor situadas de todas las co-
munidades espafiolas que no
cuentan con salida al mar.

Segun el estudio, que se pre-
sento ayer en el marco de unas
jornadas sobre Turismo en la
Universidad Internacional Me-
néndez Pelayo (UIMP) de San-
tander, organizadas en coope-
raciéon con Deloitte, a las tres
comunidades auténomas en
cabeza les siguen Andalucia,
Canarias, Baleares, Comuni-
dad Valencianay Galicia, Nava-
rra, La Rioja, Castilla-La Man-
cha y Castillay Ledn (12?), As-
turias, que sube tres
posicionesy se situa en lugar
13, Murcia (14?) y Cantabria
(15?). Por el contrario, ala cola
de la clasificacién se sitia Ex-
tremadura (172), por detras de
Aragén

El informe analiza las des-

ventajas y las ventajas competi-
tivas de las distintas comunida-
des auténomas en funcién de
distintos factores. Navarra des-
taca por ejemplo en algunos
puntos del apartado “Vision de
marketing estratégico y apoyo
comercial”: es la primera por su
estrategia de marketing y porla
eficiencia percibida de esa es-
trategiay de la promocién insti-
tucional . En cambio, dentro de
ese mismo apartado, Navarra
queda en ultimo lugar a la hora
de considerar las dotaciones
presupuestarias en marketing
y promocion.

Dotacién comercial
También queda bien situada
Navarra, en cuarta posicion, en
el apartado “Ordenacion y con-
dicionantes competitivos del
espacio turistico”, ya que logra
buenas notas en la dotacién de
servicios sanitarios, en el atrac-
tivo de los espacios publicos o
en el compromiso ambiental.
Navarra es ademas la quinta en
la atraccion de talento, forma-
cién y eficiencia de los recursos
turisticos.

En el otrolado de la balanza,
Navarra queda en la posicién
14 en cuanto a “Diversificacién
y categorizacion de productos
turisticos”, a pesar de destacar
en factores como la dotacién
comercial (primera), el turis-
mo de shopping (segunda) o los
bienes de interés cultural
(cuarta). En cambio, en este
apartado el informe deja a Na-
varra en Ultima posicién en lo
referente a “presencia de hote-
les de categoria”.
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