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Andalucia se mantiene como la cuarta region dertzspa
competitividad turistica en 2010, segun Exceltur

JUL.11.313

La Comunidad Autbnoma cae hasta el puesto numerdeldotal de 17, en atraccion
de talento y en ordenacion del espacio turistico

MALAGA/SANTANDER, 20 (EUROPA PRESS)

Andalucia se mantiene como la cuarta region deftaspa competitividad turistica en
el afio 2010 en comparacién con 2009, segun ehr&drioniTUR elaborado por la
Alianza para la Excelencia Turistica, Excelturyggentado este miércoles en la
Universidad Internacional Menéndez Pelayo de Sdetan

En primer lugar se sitia la Comunidad de Madrid sube una posicion; seguida del
Pais Vasco, que es la que cae; mientras que Cataldfidalucia se mantienen en
tercer y cuarto lugar en este estudio. Por deti@m éCanarias, Baleares, Comunidad
Valenciana, Galicia, Navarra y La Rioja. Cierraaedasificacion Extremadura.

Andalucia ocupa la posicion numero 14, del total deen dos variables: ordenacion y
condicionantes competitivos del espacio turistiemyatraccion de talento, formacion y
eficiencia de los recursos humanos, segun MoniTquie,revela como mejor
posicionamiento andaluz --la primera de Espafiavissén de marketing estratégico y
apoyo comercial.

La region es la segunda de Espafia en diversificact@ategorizacion de productos
turisticos; la cuarta en resultados econémicosiaks; la sexta en accesibilidad y
conectividad por medios de transporte, y la séptielgais en el turismo como
prioridad politica y su gobernanza.

El vicepresidente de Exceltur, José Luis Zoredaldswvelado que MoniTUR 2010
incorpora numerosas mejoras, en consonancia cabjesvos de la clasificacion.
Entre ellas destaca la estimulacion de la genearat@dnformacion atil, consistente y
homogénea, y la aportacion de un instrumento "mojepara la valoracion periodica
de la competitividad turistica de las comunidadgéreomas.

REPUNTE Y REPOSICIONAMIENTO

En este sentido, ha sefialado que tras el repuigéda de 2010, que rompié la
tendencia de crecimiento del turismo por debajalddh economia espafiola, este 2011
se presenta "mas alentador, aunque aun en un asaanadial muy volatil y complejo
para el que estimamos un crecimiento del 2,2 dellito Interior Bruto (PIB)



turistico".

Concretamente, ha apuntado a la existencia demapartamiento "extraordinario” de
la demanda extranjera que supone el desvio deuata de mercado "que no es
nuestra", refiriéndose a los flujos de turistapdises con conflictos geopoliticos como
Tanez y Egipto.

El representante de Exceltur ha recordado queetos gue afrontaba el turismo espafol
hace dos afios "siguen ahi" y destac6 que el sextranico de la economia espafiola
gue cuenta actualmente con capacidad de recuperacio

Es por ello que ha hecho un llamamiento y ha msi@if que el arranque de nuevas
legislaturas autonémicas supone "una oportunidach que el sector publico estimule
los cambios necesarios para fomentar la compeitivdel sector.

"Espafia no puede crecer si no es reposicionandfesa y aspirando a nuevos
segmentos de mercado", ha destacado Zoreda, qusrbhayado que ya no se puede
competir via precios y ha apostado por la innovagita recualificacion de destinos.

REFLEXIONAR

Zoreda ha invitado a reflexionar sobre la exist@ un "divorcio” entre las politicas
de transportes y de turismo, y ha recalcado geeatbr turistico en Espafia no puede
seguir marcado por la ruta que idearon los toussjmes hace 40 afos.

Los resultados de MoniTUR también llaman a reajuatégran sobreoferta” existente
en Espafia, que no se reconducira con una recueegmnomica y que genera
"competencia desleal" y recorte de la calidad.

Ademas, el estudio apunta a la necesidad de umerEmON mucho mas estrecha entre
Gobierno central, comunidades autbnomas y corpmasilocales y a una colaboracion
entre el sector publico y el privado.

Fruto de esta cooperacion Zoreda ha planteadaiivias como la reforma del Instituto
de Estudios Turisticos (IET) para convertirle ea nneva agencia publico-privada con
incorporacion de las comunidades autbnomas a |sefpmpara mejorar la
representacion local y facilitar recursos.

Por ultimo, Zoreda ha solicitado "un gran pact&d&ado"” para aprovechar la
oportunidad de acelerar la recuperacion de la en@mesparfiola y aprovechar el gran
potencial de crecimiento del sector.

El ranking de MoniTUR se obtiene tras la agregadiér9 indicadores basados en siete
pilares fundamentales: marketing, accesibilidaggdportes, ordenacion del territorio,
capacidad de integracion de las lineas de prodiatémto y recursos humanos,
gobernanza y resultados autonémicos.



