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Turismo Valencia destaca el aumento de la ocupacign
prevé que 2011 cierre con 4 millones de pernoctaoies
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Turismo Valencia ha destacado este jueves el aonggeiet la ocupacion hotelera ha registrado en esta
ciudad en el primer semestre de 2011, un periodantiel cual la media se ha situado en un poleenta
cercano al 62 por ciento. Esto supone un crecimiegtcano al 10 por ciento respecto al mismo period
de 2010 y de un 16 por ciento sobre los primerizsrseses de 2009.

La fundacioén prevé, atendiendo a estos datos, Idirabzar 2011 se alcancen o superen "ligeranfente
los 4 millones de pernoctaciones en la capitaln@éaa. Asi lo ha indicado el director gerente sta e
entidad, José Salinas, en la rueda de prensa opfeclsado para dar cuenta de la coyuntura turigtica
Valencia durante el primer semestre del afio.

Salinas ha comentado que estos datos "confirm@mdbencia creciente" del turismo en esta ciuddd y e
aumento respecto a las cifras de 2010, especiamant] nimero de pernoctaciones. Ha explicado que
en los primeros seis meses de 2011 Valencia hawdadmun crecimiento turistico en torno al 15% en
pernoctaciones totales sobre el mismo periodo @6 gMa destacado que este aumento supone "18
meses de crecimiento ininterrumpido”, teniendowanta el incremento registrado en los doce medes de
pasado afio.

El responsable de Turismo Valencia ha apuntadedhieion experimentada por el turismo nacional
(sigue creciendo con un incremento acumulado emgeo y mayo del 5% en pernoctaciones), pero ha
subrayado el "importante crecimiento” de los vigita internacionales y el empuje que éstos hanaado
la actividad turistica en la ciudad.

Ha comentado que los viajeros extranjeros genexsirla mitad de las pernoctaciones registradas en
Valencia y ha precisado que entre enero y mayai@eagio éstas aumentaron un 25,5% respecto al
mismo periodo de 2010 (superan las 715.000). Ers eséses ha destacado el "crecimiento
significativo”, del 40%, registrado el pasado mesvéirzo.

Por lo que se refiere al origen de los visitantésaajeros, ha sefialado que se trata sobre todo de
ciudadanos europeos. Entre ellos se sitian en pligar los italianos (sus pernoctaciones han deeci

un 63%, cerca de 210.000), seguidos de los frasgsse pernoctaciones han aumentado un 36%).
Ademas, ha resaltado el interés creciente que Wialelespierta entre los irlandeses, los turcosy lo
portugueses. Respecto a los mercados intercordirenha valorado el crecimiento del 30% procedente
de Estados Unidos.

Los estudios realizados por Turismo Valencia parecer el perfil del turista extranjero desvelas go
2010 correspondi6 al de un viajero de ocio, degencia europea (especialmente italiano),
mayoritariamente entre los 35 y 54 afios y emplepdosuenta ajena que suelen viajar en pareja2®%l 7
de ellos acude a internet como canal de contrata@éu viaje.

"MAYOR RENTABILIDAD"

José Salinas se ha referido, por otro lado, al atorde la rentabilidad turistica experimentadoaen |
capital valenciana (en el primer cuatrimestre dEl2@presenté el segundo mayor aumento de Espafia
segun la Alianza para la Excelencia Turistica, Exce por encima de la media nacional (26,5%) lyreo



Madrid y Barcelona. Ha indicado que el precio dehlabitaciones "ha aumentado ligeramente”, pero ha
matizado que "la rentabilidad crece porque crecgiglero de turistas"”.

El director gerente de Turismo Valencia ha apostatanejorar las conexiones aéreas de la ciudad.
"Hay mas que habia pero es necesario ir mejoraradoonectividad tiene mucho que ver con la
capacidad de generar demanda”, ha manifestadooriHantado que se trabaja para intensificar
conexiones con mercados como Estados Unidos, Cati@désos paises de Sudamérica (como Brasil,
Argentina y Chile) y de Asia. En la actualidad e@lagpuerto de Valencia conecta con 19 ciudades
espafiolas y 38 internacionales.

Por lo que respecta al nUmero de visitantes, Tarigalencia ha comentado que en el presente ejercici
la prevision de cierre esta alrededor de 1,9 nekothe turistas, lo que supone un incremento supario
400% (en 1992 la ciudad no alcanzaba los 400.0fiantes anuales). Salinas ha apuntado que el AVE
ha aportado mas turistas procedentes de Madrid.

Preguntado por las previsiones de futuro, ha caadenjue una de las estrategias de la fundaciorigmra
préximos afos es trabajar para "incrementar ebgastlio” por visitante en la ciudad y la estancia
media. "Lo importante es crecer en consumo tuoltita afirmado, teniendo en cuenta que el nimero d
visitantes es ya elevado. Ha apuntado que el gaestiio del turista de ocio se sitla en la actualetatbs
140 euros.

20 MILLONES EN 20 ANOS

Por otro lado, ha subrayado que el pasado meside\falencia alcanzo la "cifra importante” de 20
millones de turistas recibidos en los Ultimos afiosperiodo que coincide con la vida de Turismo
Valencia. Salinas ha indicado que se trata de 'ilOmas de amigos para la ciudad" y ha valorado el
aumento que en este tiempo ha tenido tambiénisirtarextranjero.

Ha explicado que para conmemorar esos 20 milloeessitantes mafiana se otorgara a todos los tsirista
que acudan a una Tourist Info una pulsera ideatifia con la que se podran beneficiar de descuentos
las visitas que hagan y de promociones en algwstaurantes y hoteles.

El responsable de Turismo Valencia ha consideradoegtas cifras son "fruto de la transformaciétade
ciudad, de sus actividades y de la constante @baromocion que se hace en todos los mercado®!. En
primer semestre de 2011 la entidad ha hecho mé@8@acciones en los campos de investigacion,
promocién, comercializacién, marketing, comunicagi@atencién al visitante. Ha comentado,
preguntado por los grandes eventos, que son "umeak® dinamizador" y que tienen "un retorno directo
turistico, de imagen y de posicionamiento”.

Respecto a los resultados que se esperan pareeste, Salinas ha asegurado que los datos deeque s
dispone indican que éstos "mejoraran sobre lo9d8,2jue ya aumentaron las cifras de 2009" y ha
apuntado que, aunque las reservas se hacen cad@sezUltima hora, la ocupacion podria ser emtre u
y 10% mayor que la del pasado afio. Ha afirmadasgperaréa el 70% de julio y agosto de 2010.



