LaOp

A Coruna

Tirada:
Difusion:

Audiencia:

8.835 Edicién: A Coruna
6.024 Pagina: 24
24.500

21/07/2010

AREA (cm2): 556,9

OCUPACION: 48,6%

V.PUB.: .073 &

Los viajeros que llegan a Galicia recortan gastos en alojamiento y también en comida

Dos de cada diez turistas se alojan en
casas de amigos o familiares para ahorrar

Las playas, la gastronomia y los monumentos son los aspectos que sorprenden mas
gratamente al visitante, que centra sus criticas en el mal estado de las vias de comunicacion

Jéssica Mouzo
SANTIAGO

La crisis pesa también sobre
el turismo y los visitantes que aho-
ra llegan a Galicia, son mas aho-
rradores. Después de los hoteles
(22,5%), las casas familiares y de
amigos (18,1%) son el segundo ti-
po de alojamiento mas usado por
los turistas. Pero no solo gastan me-
nos dinero en buscar donde dormir
sino que también escatiman a la ho-
ra de comer. Una tercera parte del
gasto en alimentacion se invierte en
compras en supermercados. En to-
do caso, la inversion en comida su-
pera, incluso, a la cantidad desti-
nada al alojamiento en general.

Asi se desprende de un estudio
realizado por el Observatorio do
Turismo de Galicia. Esta platafor-
ma, presentada ayer por la Xunta,
recopila informacion del sector tu-
ristico —que supone para Galicia
el 11% de su PIB total— desde el
aflo 1999 y ofrece, seguin la secre-
taria xeral de Turismo, Carmen Par-
do, “los inputs necesarios para la
toma de decisiones eficientes en
materia de planificacion y gestion
turistica”.

Elinforme, elaborado a partir de
encuestas realizadas en el afo 2009,
aporta datos reveladores sobre los
turistas que llegan a Galicia. Segun
el Observatorio, en la comunidad
predomina el turismo interior ya
que el 84% de los visitantes son es-
paiioles y, de ellos, la mayoria
(27%) son gallegos. En cuanto a vi-
sitas internacionales, el pais extran-
jero que mas turistas aporta a Ga-
licia es Portugal, seguido de cerca
por Inglaterra e Italia.

Desde hace bastante tiempo, los
hosteleros gallegos se quejan del
aumento progresivo de turistas que
llegan a Galicia sin reserva antici-
pada. Ahora, los datos del Observa-
torio corroboran sus apreciaciones
y demuestran que el 78,8% de los
viajeros llega a su destino sin ha-
ber contratado el alojamiento pre-
viamente. Los hoteles achacan es-
ta variable a dos factores en pleno
auge hoy en dia: la crisis, que disua-
de a la gente de planificar las va-

La demanda del sector turistico en Galicia
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caciones amedio o largo plazo, ¢ in-
ternet, que permite a los usuarios
comparar precios y esperar al ulti-
mo momento, por si se abaratan las
habitaciones, para reservar.

El gasto medio sigue cayendo

Por otrapartey, a pesar de los to-
picos del mal tiempo y la lluvia en
Galicia, el destino preferido sigue
siendo la costa y califican favora-
blemente sus playas y arenales, con
valoraciones muy positivas en las
encuestas de satisfaccion.

En cuanto a medios de transpor-
te, el coche sigue siendo el mas uti-
lizado por los turistas (44%) para
desplazarse cuando visitan Galicia.
El uso masivo de este vehiculo per-
mite a los visitantes conocer el es-
tado de las carreteras gallegas, un
elemento muy criticado por los en-
cuestados y que contintia siendo la
asignatura pendiente de Galicia.
Junto alas vias de comunicacion, la
relacion calidad-precio y el clima
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son los aspectos peor puntuados
por los turistas.

No ocurre asi con las playas, la
gastronomia y los monumentos
que superan, con creces, las expec-
tativas previas de los visitantes,
aunque siguen siendo la hospita-
lidad y el trato, las caracteristicas
mas admiradas por los viajeros.

Desde que se empezo a notar
la crisis, las dificultades economi-
cas obligaron a los turistas a re-
cortar gastos. Y eso se nota en el
gasto medio por visitante, que el
aflo pasado se situ6 en 66,76 eu-
ros al dia, ocho puntos menos que
el afio anterior.

Esto provoca que la forma de
viajar y las variables que interfie-
ren en ello vayan mutando consi-
derablemente, tal y como han
puesto de manifiesto los datos del
Observatorio do Turismo de Gali-
cia. Y es que ahora, los que llegan
a la comunidad son turistas con
una crisis en la maleta.

v El Ao Santo
encarece un 31% los
hoteles de Santiago

Enplena crisis, el Xacobeo tam-
bién hace milagros. El precio de los
hoteles en Santiago ha subido un
31% respecto a 2009 gracias al ti-
ron del Ao Santo ya que segiin un
estudio del buscador de hoteles por
internet Trivago, el precio por no-
che en una habitacion doble era ha-
ceunafo de 77 euros, mientras que
en 2010 la cifra se situa ya en 101
euros de media. Este aumento, con
todo, “no ha sido progresivo”, ya
que durante el otofio y el invierno,
cuando “el clima es mas frio y el tu-
rismo cae”, apunta el informe, el
precio medio de los hoteles en San-
tiago llegd a situarse “por debajo de
los 70 euros”. Las tarifas, sin em-
bargo, fueron “incrementandose”
con la “llegada del calor”: en abril
la media rondaba los 91 euros y
desde el inicio del mes de julio la
cifra subi6 a 101 euros.

¥ Los destinos
vinculados al Xacobeo
tiran del PIB

Los destinos vinculados al Xa-
cobeo siguen funcionando y tiran-
do del PIB turistico. La Alianza pa-
ralaExcelencia Turistica (Exceltur)
ha mejorado ligeramente sus pre-
visiones para el sector en 2010 y
prevé una caida del PIB turistico del
0,6% frente a la del 0,9% que anti-
cipaba a comienzos del afio. La ra-
zo6n de este retoque hay que bus-
carlaen parte en los destinos vincu-
lados al Xacobeo: Galicia, Pais Vas-
co y Navarra, las unicas, junto con
ciudades como Madrid y también
con Canarias, que mejoraron en el
segundo trimestre frente a las cai-
das de destinos interiores como As-
turias, Cantabria y especialmente
las zonas vacacionales del medite-
rraneo. No obstante, la traslacion de
este aumento a los ingresos ha si-
do “limitada” ya que los precios “si-
guen muy tristes”.
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