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Los hoteleros valencianos recortan un
26% los precios por la caida de ocupacion

» La patronal advierte de la escasa rentabilidad tras el exceso de oferta por la burbuja inmobiliaria

JOSE LUIS ZARAGOZA VALENCIA
M La crisis econ6mica esta pa-

Evolucion de la ocupacion y precios hoteleros  Los empresarios instan al

sando factura al sector hotelero
valenciano. Sus dirigentes califi-
can de «impacto contundente»
sobrelas cifras de negocio que
enlaciudad de Valencia aglutina
unas 15.000 plazas ,ya que el
precio «vaencaidalibre»ylaren-
tabilidad se ha situado en «tasas
incompatibles con la viabilidad
empresarial», reconocen el pre-
sidentey el secretario general de
laUnién Hotelera dela Provincia
de Valencia, Miguel Angel Fer-
nandez Tordn y Luis Martin, res-
pectivamente. Los datos del in-
forme patronal presentado ayer
constatan que el preciomedio de
la habitacién cae un 26% (hasta
los 68 euros) respecto a afo an-
terior ala crisis, esdecir 2007, con
lo que vuelven a niveles de 2005.
También se desploma la ocupa-
cion media a lo largo del ano,
pues disminuye hasta el 56% de
la oferta hotelera, frente al 70,7%
de 2007, es decir un 20% inferior.

La Unién Hotelera atribuye
estasituacion al exceso de oferta,
«consecuencia directa de la bur-
bujainmobiliaria», lacompeten-
cia interna basada en el precioy

DATOS DE HOTELES DE LA PROVINCIA DE VALENCIA

2005 I ©!0%

Precio medio
por habitacion

I 66,94 €

2006 I 63,40 %
I, - 75,69 €

2007 I /0,70%
I, & 93,30 €

2008 I 60,80%
I 7990 €

2000 N 50,00%
I 67,00 €

2010 N 6,00 %
e 68,00 €

Fuente: Union Hotelera de la provincia de Valencia.

no en los servicios, asi como la
competencia externa de otros
destinos, «que se estdn posicio-
nando rapido y bien», asegura-
ron en clarareferenciaadestinos
mas baratos como Turquia o Cro-
acia. Aunque se observa una li-
geramejoria en ocupacion hasta
junio (por el adelanto de la For-
mula 1) respecto al ano pasado

segtin los datos de la Confedera-
cién Espanola de Hoteles (Cehat)
o Exceltur , los empresarios no
son optimistas respecto a las
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perspectivas de futuro, pues es-
peranunarecuperaciéndelade-
manda pero no del precio. «La
rentabilidad seguird cayendo»,
agregan.

Hilton y Hesperia

Segun Fernandez Tordny Martin,
los cierres del Hilton y del Hes-
peria (grupo Garcfa Ojeda), <hay
que verlo como casos individua-
les en un mercado que regula la
ofertay la demanda». En su opi-
nién no obedece a una crisis de

Consell a apoyar mas la marca
«Valencia» porque es la mas
conocida en el exterior

solvencia generalizada en el sec-
tor, aunque si se reconocen que
hubo una planificacién de oferta
excesiva. También se mostraron
partidarios de celebrar grandes
eventos pero piensan que la pro-
mocién turistica debe pivotar so-
bre productos estables.

En busca de lamarca

Ante la crisis, la patronal insta a
las administraciones publicas a
crear un consorcio de turismoy
considera «imprescindible» la
puesta en marcha de la marca
«Valencia» para potenciar el tu-
rismo de la ciudad y de su &rea
metropolitana  lamaés conoci-
da en el exterior , que deberia
potenciarse mas que la cuatro
ensefiasya existentesenlaC. Va-
lenciana: «Costa Azahar», «Cos-
ta Blanca»,« Benidorm »y «Va-
lencia, TerraiMar», ya que en su
opinién es la més conocidad en
el exterior.



