LAVANGUARDIA .€S jul.10.146

A por el turismo “rojo”
El sector turistico quiere rentabilizar los valores de pasion, elegancia 'y
compaferismo que transmite la seleccidén espafiola

SARA SANS - Tarragona - 13/07/2010
El referente mas cercano es el del 2006: el turismo subid en ltalia un 12,4% aquel afio

Modernidad, juventud, pasion, alegria, perseverancia, tenacidad, compafierismo, elegancia, buen juego...
¢ Qué otra campafia de publicidad podria transmitir estos valores a tantos millones de personas de todo el
mundo? "Ninguna, y esos valores en un momento en que los turistas buscan emociones, es impagable,
es evidente que esto beneficiard al sector turistico”, mantiene José Luis Zoreda, vicepresidente Ejecutivo
de Exceltur, la asociacion de los grupos empresariales turisticos espafioles. Aungque no hay cifras del
impacto que el triunfo de la seleccion espafiola puede tener en el sector, la secretaria de Estado de
Turismo ya promociona el pais con la roja. El referente mas cercano es el de Italia del 2006. Tras el
triunfo de la seleccion italiana, el pais recibié 41 millones de turistas, un 12,4% mas que en el afio
anterior, mientras que en Espafia el incremento fue aquel mismo afio del 3,7%. ...



