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Cuatro cadenas de viajes se
comen el ‘pastel’ de Marsans

OEl Corte Inglés,

Halcon, Viajes Iberiay
Barcelo6 prevén crecer
mas del 15% este afio

© Las compainias del
sector lamentan la
mala imagen que ha
dado el caso

‘ SONIA GUTIERREZ
BARCELONA
I hueco que ha dejado la se-
gunda cadena turistica es-
panola, Viajes Marsans, ha
sido rdpidamente ocupa-
do por sus mads directos competido-
res. Ante una temporada estival en
la que se atisban leves signos de recu-
peracion del sector, pero sin dar alas
al optimismo, cuatro grandes empre-
sas —Viajes El Corte Inglés, Globalia
(Halcén y Ecuador), Viajes Iberia y
Barcel6-prevén facturarmdsdel 15%
respecto a la temporada anterior.

Es dificil discernir qu parte de es-
te crecimientoresponde alafaltade
actividad delaantigua companiade
Gerardo Daz Ferrdn y Gonzalo Pas-
cual (que present6 concurso volun-
tario de acreedores) y qué parte se
debe a la situacion general del mer-
cado, pero fuentes del sector opinan
que los problemas de Marsans han
hecho que la mayora de sus clientes
sehayaidoalasempresasquemadsse
le parecan por tamanoy servicio.

Ante el empuje de las mds gran-
des, las agencias pequenas se ven
obligadas a adecuar su oferta hacia
laespecializacién o el trato persona-
lizado, opinan las mismas fuentes.

LaAssociaci6Catalanad’Agencies
de Viatges (ACAV) prevé cerrar la

»» Manifestacion de trabaj

adores de Marsans en Madrid en mayo.

T

Un liquidador de empresas

OViajesMarsansestaahoraenma-
nosdelaempresaPosibilitumBusi-
ness, del empresario Angel de Ca-
bo, que la compré supuestamente
por600 millones de euroselpasado
mes de junio a Gerardo Diaz Ferran
y a su socio Gonzalo Pascual. La
trayectoria de este empresario va-
lenciano, que se dedica a adquirir
compainias al borde de la quiebra,
generarecelosentrelostrabajado-
res de que finalmente se produzca
una liquidacién de los activos. Hay
otro colectivo quetiene especialin-
terésencémoacabeelcasode Via-
jes Marsans. Son sus proveedores

(hoteles, compainias aéreas, turo-
peradores, etctera) quetienendeu-
das pendientes conlaempresa. La
situacion de estas compaiiias pue-
de verse seriamente afectada ante
una hipotética quiebra.

2 La compainia no ha presentado
todavia el expediente de regula-
cion de empleo (ERE), anunciado
en junio, y que afectara a mas de
1.200 personas. La sede central de
lacompaiiia, en Madrid, tendraque
ser desalojada antes del 19 de oc-
tubre por no pagar el alquiler a su
propietario.

temporada de verano con un au-
mento de las reservas de entre el 2%
y el 3%. La facturacién serd menor,
calcula, porque el turista se estd me-
nos dias de vacaciones.

Exceltur tiene previsiones positi-
vas cara al verano, pero espera para
el conjuntodel ano una contracciéon
del PIB turistico del 1% (el ano pasa-
do fue peor, del 5,6%).

Frente a estas modestas cifras, las
grandes agencias atraviesan su par-
ticular momento de bonanza, refor-
zadas por la imagen de calidad y ga-
rantia. Viajes El Corte Inglés espera
aproximarse al 20% en facturacién
esta temporada, segin fuentes de
la empresa, mientras Globalia pre-
vé un crecimiento del 15% para Hal-
c6n Viajes y Ecuador. Viajes Iberia
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afirma que su campana de venta an-
ticipada ha crecidoun 25% (y quiere
cerrar el ano con un alza del 10%)y
laperspectiva deBarcel6 Viajeses su-
birla actividad el 20%.
Apesardelainyecciéndeclientes
nuevos en la competencia, el efecto
Marsans dista de ser visto como algo
positivo en el conjunto del sector.
«Nunca es bueno que esto ocurra»,
es el comentario mds repetido en-
tre los operadores turisticos, inclu-
so entre los que se han visto benefi-
ciados en términos de cuota de mer-
cado. «No es cuestion de si es bueno
para la competencia, sino de la ma-
laimagen o del dano que puede ha-
cer al sector», afirma Francisco Car-
nerero, presidente de ACAV.
Fuentes de las agencias de viajes
lamentan la politica que llev6 a ca-
bo Marsans, muy centrada en los
precios bajos, y que oblig6 a las de-
mads agencias a hacer lo mismo, aun
ariesgo de estrechar los margenes
enexceso.«Hizoundano muy fuerte
alas pymes», dice Alfonso Cuadrille-
ro, gerente de UCAVE, organizacién
de agencias emisoras de Catalunya.

MAS OXiGENO / La crisis de Marsans,
opinan otrosresponsables del sector
turistico, también puede haberdado
mads oxigeno a las pequenas empre-
sas que han sido capaces de sobrevi-
viryaqueactualmente, seialan, hay
un problema de sobreoferta. Solo el
ano pasado desaparecieron 1.800
agencias en Espana.

Al margen de los clientes que se
hanquedadoen tierra, sin podervia-
jar debido a los problemas de Mar-
sans, de esta situacién surge un
gran colectivo de victimas, que son
los mds de 2.000 trabajadores del
grupo, que engloba a otras empre-
sas como Crisol, Mundicolor y Ru-
ral Tours. Segun fuentes sindicales,
unos 1.700 trabajadoresya han mar-
chado voluntariamente del grupo,
antesdeesperarlaresolucién del ex-
pediente de regulacién de empleo
(ERE). Los trabajadores de Marsans
estdn convocados a manifestarse el
préximo jueves en las principales
ciudades espanolas, entre ellas Bar-
celonay Madrid.=



