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Exceltur sitia a la Comunidad
Valenciana como la séptima

autonomia turistica de Espana
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2009- para reivindicar la fortaleza
de la industria alicantina, y su pe-

pacioén a costa de sacrificar renta-
bilidad y pese a las politicas de las
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¢Esta fallando la politica
turistica de la Comunidad?

Exceltur situa a la region como la séptima de Espana, con un
suspenso en ‘marketing’ y un sobresaliente en diversificacion

S. SAMPEDRO / Alicante

La Comunidad Valenciana es la
séptima autonomia turistica de Es-
pafa, segln el primer ranking de
regiones elaborado por el lobby
Exceltur, el llamado Monitur 2009.
En la clasificacion, elaborada se-
gun la puntuacion de cada zona
en siete apartados, la Comunidad
ha conseguido los peores resulta-
dos en ordenacion y condicionan-
tes competitivos del espacio turis-
tico (es la pentltima del pais) y en
visién de marketing estratégicoy
apoyo comercial (ocupa la posi-
ci6én namero 12); su mejor baza,
segln la misma encuesta, es la di-

versificacion y clasificacion de los
productos turisticos (en el puesto
4). La accesibilidad, prioridad po-
litica y resultados econémicos se
llevan una decente sexta posicion,
«pese al déficit de infraestructuras
viarias que sufrimos», segln reco-
nocieron a EL MUNDO fuentes de
la Conselleria de Turismo.

Hay dos sorpresas en el top 7:
que el Pais Vasco sea el primero y
el orden del resto de autonomias.
De hecho, si se observa con aten-
cidn, los destinos de sol y playa
tradicionales van a parar a la par-
te media de la tabla, mientras que
los urbanos estan inmediatamen-

te encima; asi, destaca que Cana-
rias, cuyo PIB depende casi exclu-
sivamente de la actividad turistica,
esté por debajo de Madrid, pese a
su enorme aportacion. Lo que mas
baja la nota de las islas es su cla-
moroso descalabro en atraccion
de talento, formacion y recursos
humanos, algo que la Comunidad
ha solucionado con su ambicioso
programa de CdT. Con todo, se ha
abierto el debate sobre si la politi-
ca turistica de la Comunidad en su
conjunto esta saliendo bien para-
da de la crisis o si, por el contrario,
son los empresarios los que consi-
guen mantener los indices de ocu-

y destacaron la «sinto-
nia» con los empresa-
rios para poner en
marcha nuevas cam-
pafas de promocion.
La directora del Pa-
tronato de Turismo de
la Costa Blanca, Gema
Amor, cree que en el
ranking la provincia de
Alicante sale perjudi-
cada por la evaluacion
del conjunto, teniendo
en cuenta el peso que
tiene en la Comuni-
dad. Se trata de la mis-
ma tesis que la patro-
nal de Benidorm, Hos-
bec, se encarga de
recordar mensualmen-
te con sus datos del
observatorio de turis-

Aun no se sabe si es una noticia buena o
mala. El Banco de Espana ha detectado que
los espanoles que salen de vacaciones al
extranjero han empezado a incrementar el
gasto. Segun los datos que recoge la
publicacion especializada ‘Hosteltur’,
durante los cuatro primeros meses de 2010
el indicador de gasto ha registrado un
crecimiento del 2,19%, hasta llegar a los
3.546 millones de euros. Ello supone
mejorar -y mucho- el dato del mismo
periodo del ano pasado, cuando los pagos
de los espaioles se desplomaron un 17%.
En cuanto al gasto de los turistas
extranjeros en nuestro pais, sumaron 9.472
millones de euros hasta el mes de abril, lo
que supone un descenso del 1,1% respecto
al mismo periodo del ano anterior, segin
las explicaron mismas fuentes.

mo: el aplastante porcentaje de
ocupacion que suponen las camas
de la ciudad en comparaciéon con
las de, por ejemplo, Valencia capi-
tal. Amor esgrimio6 los resultados
que esta consiguiendo la Costa
Blanca durante este afiio —con unos
indices algo similares a los de

Por su parte, el portavoz del PP
en el Senado, el benidormi Agus-
tin Almodébar, defendi6 la crea-
cion de un frente comun bajo la
marca Espafa para atraer al turis-
mo extranjero, pese a la «coyuntu-
ra» que atravesara el mercado bri-
tanico con la subida del IVA.



