ENCUESTA DE CONFIANZA TURISTICO EMPRESARIAL DE EXCELTUR

Empresas y equipamientos de ocio

A. Evoluciéon temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores de negocio
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B. | Trimestre 2014 y previsiones el Il Trimestre de 2014

Opiniones empresariales
Empresas y equipamientos de ocio
1 Tr 2014

B %Aumentar B %Mantenerse %Disminuir

Beneficios(18,0)

w

&

Precios (10,8) 14,6

Ventas (10,0) 50,7 40,7

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
(*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de
respuestas positivas y negativas.

Fuente: EXCELTUR.

Empresas y equipamientos de ocio
Expectativas empresariales para Il Tr 2014

B %Aumentar B %Mantenerse %Disminuir
oot HEXE 0 s2
(10,6) 22,7 12,1

Beneficios

previstos (54,9) 16,9
iioheal es
(55,2) 66,8 11,6

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Fuente: (*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de
EXCELTUR. respuestas positivas y negativas.

(*) El indice de Confianza Turistico de EXCELTUR (ICTUR) agrega las opiniones sobre las tendencias de las reservas y el empleo en el trimestre de
referencia y las ventas en el préximo trimestre en relacion con los mismos periodos del afio anterior.. Al igual que los datos de las variables de la
Encuesta los resultados estan calculados como la diferencia entre los porcentajes de opiniones positivas y negativas, de las tres variables que
componen el indicador, pudiendo oscilar los resultados entre un valor de +100y —100.
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l. Museos y Monumentos

Opiniones empresariales
Museos y Monumentos

1 Tr 2014
W %Aumentar B %Mantenerse %Disminuir
Beneficios(57,7) 7,3 13,6

—

Fuente: EXceLTUR O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
’ "(*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los
% de respuestas positivas y negativas.

31,0

Il. Parques de Ocio

Opiniones empresariales
Museos y Monumentos
Expectativas empresariales para Il Tr 2014

B %Aumentar B %Mantenerse %Disminuir
Empleo previsto
(122 BTSN e
Beneficios

12

previstos (58,6)

Ventas previstas
(51,5)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
(*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de
respuestas positivas y negativas.

Fuente:
EXCELTUR.

Opiniones empresariales
Parques Tematicos
1 Tr 2014
%Disminuir

W %Aumentar W %Mantenerse

Beneficios(-82,1) Ea
Empleo (-90,5) .
Ventas (-81,3) ms

Fuente: EXCELTUR. 0 10 20 3,0 40 50 60 70 80 90 100
(*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de

respuestas positivas y negativas.

90,4

90,5

90,4

Opiniones empresariales
Parques de ocio
Expectativas empresariales para Il Tr 2014

B %Aumentar B %Mantenerse %Disminuir
Empleo previsto
(89,8) 898
Beneficios
provistos (047 T2 N
Ventas previstas 971 !

(96,7)
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lll. Campos de golf

Opiniones empresariales

Campos de golf
1 Tr 2014
W %Aumentar W %Mantenerse %Disminuir
Beneficios(3,1) 47,6 44,5

—

0 10 20 30 40 5 60 70 80 90 100
Fuente: EXCELTUR. (*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los
% de respuestas positivas y negativas.

28,7

IV. Estaciones de Esqui y Montana

Opiniones empresariales
Campos de golf
Expectativas empresariales para Il Tr 2014

B %Aumentar %Disminuir

ATt oS T
(11,5) 15,4

W %Mantenerse

Beneficios
previstos (6.5 IEEIZE60N 330
Ventas previstas
oo TR 2

T T T T T T T T T T 1

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
(*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de
respuestas positivas y negativas.

Fuente:
EXCELTUR.

Opiniones empresariales
Estaciones de Esqui y Montana

1 Tr 2014
B %Aumentar B %Mantenerse %Disminuir
Precios (-91,8) ' 91,8

Ventas (12,1) 40,6

Fuente: EXCELTURO 10 20 SQ 40 50 60 ‘ 70 . 80 90 100
(*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de
respuestas positivas y negativas.

Opiniones empresariales
Estaciones de Esqui y Montana
Expectativas empresariales para Il Tr 2014

B %Aumentar B %Mantenerse %Disminuir

T we
(9,4) 9,4

Beneficios .
5,

previstos (-94,2) B

Venta ista
entas previstas . 93,6

(-90,0)
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(*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de
respuestas positivas y negativas.

Fuente:
EXCELTUR.



