ENCUESTA DE CONFIANZA TURISTICO EMPRESARIAL DE EXCELTUR

Sector Alojamiento hotelero

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores de negocio
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Fuente: EXCELTUR respuestas positivas y negativas.

B. | Trimestre 2014 y previsiones el Il Trimestre de 2014

Total Espana
Opiniones empresariales
Alojamiento Hotelero | Tr 2014

W %Aumentar W %Mantenerse %Disminuir

Bereicos (132) TN 273

Precios (33) 353 32,0

Empio (59) KRG 224

Resenvas (155) 44,7 29,1

Ventas (90) 33,7
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Fuente: EXCELTUR

Alojamiento hotelero
Expectativas empresariales para Il Tr 2014

W %Aumentar W %Mantenerse %Disminuir

Empleo previsto
(7,0)

BgnefICIos 48,9 30,5 20,6
previstos (28,3)

Ventas prevista
(29,9)

18,6 69,8 11,6

49,8 30,4 19,9
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(*) El indice de Confianza Turistico de EXCELTUR (ICTUR) agrega las opiniones sobre las tendencias de las reservas y el empleo en el trimestre de
referencia y las ventas en el préximo trimestre en relacion con los mismos periodos del afio anterior.. Al igual que los datos de las variables de la
Encuesta los resultados estan calculados como la diferencia entre los porcentajes de opiniones positivas y negativas, de las tres variables que
componen el indicador, pudiendo oscilar los resultados entre un valor de +100y —100.



ENCUESTA DE CONFIANZA TURISTICO EMPRESARIAL DE EXCELTUR

a. Hoteles Costa
A. Evoluciéon temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores de negocio
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B. | Trimestre 2014 y previsiones el Il Trimestre de 2014

Hoteles de Costa B
Alojamiento costa

Opiniones empresariales Expectativas empresariales para Il Tr 2014
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(*) El indice de Confianza Turistico de EXCELTUR (ICTUR) agrega las opiniones sobre las tendencias de las reservas y el empleo en el trimestre de
referencia y las ventas en el préximo trimestre en relacion con los mismos periodos del afio anterior.. Al igual que los datos de las variables de la
Encuesta los resultados estan calculados como la diferencia entre los porcentajes de opiniones positivas y negativas, de las tres variables que
componen el indicador, pudiendo oscilar los resultados entre un valor de +100y —100.
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b. Hoteles Urbanos
A. Evoluciéon temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores de negocio
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B. | Trimestre 2014 y previsiones el Il Trimestre de 2014
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(*) El indice de Confianza Turistico de EXCELTUR (ICTUR) agrega las opiniones sobre las tendencias de las reservas y el empleo en el trimestre de
referencia y las ventas en el préximo trimestre en relacion con los mismos periodos del afio anterior.. Al igual que los datos de las variables de la
Encuesta los resultados estan calculados como la diferencia entre los porcentajes de opiniones positivas y negativas, de las tres variables que
componen el indicador, pudiendo oscilar los resultados entre un valor de +100y —100.



